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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http//www.sse.com.cn/网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

公司拟以截至目前总股本1,903,968,054股为基准，向股权登记日登记在册的全体股东每10

股派发现金红利人民币1.02元（含税）,共计分配现金红利人民币194,204,741.51元（含税），本

次股利分配后公司剩余未分配利润滚存至下一年度。本年度不进行送股及资本公积转增股本。该

预案尚需提交公司股东会审议通过后方能实施。

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 中国出版 601949 不适用

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 吴挺

联系地址 北京市朝阳门内大街甲55号
电话 010-58110824
传真 010-59751501
电子信箱 zqb@cnpubc.com

2、 报告期公司主要业务简介

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引（2012 年修订稿）》，公司属于“新闻和出版
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业”上市公司。随着互联网出版的不断发展、国家文化体制改革的深入推进以及国内文化消费需

求的升级，传统出版转型升级加速推进，传统出版与新兴出版融合发展成为行业主流趋势，行业

整体呈现机遇与挑战并存的发展态势。

进入“十四五”时期以来，国家出版行业顶层设计逐步完善，引领出版业融合发展迈向更深

层次、更高质量的新阶段。2022 年 5 月，中办、国办印发《关于推进实施国家文化数字化战略的

意见》将“文化和科技深度融合”纳入工作原则。2022 年 4 月 24 日，中宣部印发《关于推动出

版深度融合发展的实施意见》（以下简称《实施意见》），从内容建设、技术支撑、重点工程项目、

人才队伍建设、健全保障体系等方面，对未来一段时间推动出版业深度融合发展、构建数字时代

新型出版传播体系提出方向任务，明确主要路径，标志着出版融合发展进入新的阶段。《实施意见》

与国家新闻出版署自 2021 年启动的出版融合发展工程相互支撑，形成政策合力，共同推动出版业

提升融合发展的整体能力和水平。

根据国家统计局发布的《2024 年国民经济和社会发展统计公报》显示，2024 年出版各类报纸

249 亿份，各类期刊 18 亿册，图书 118 亿册（张），人均图书拥有量 8.39 册（张）。全年全国规

模以上文化及相关产业企业营业收入 141,510 亿元，按可比口径计算，比上年增长 6.0%。

根据图书行业咨询机构北京开卷发布的《2024 年图书零售市场年度报告》显示，从市场表现

看，2024 年图书零售市场规模小幅减少，整体图书零售市场码洋规模为 1129 亿，较 2023 年下降

1.52%。从各类图书的码洋构成来看，少儿类与教辅类仍是主要购买类别，码洋比重分别为 28.16%

和 25.33%，文学和学术文化类码洋比重增高至 9%。从不同渠道码洋结构比例看，除各类电商外，

实体店码洋比重仅占 13.99%，实体店市场形势较为严峻，电商销售仍是图书销售的主要渠道。

在新的行业环境与科技革命浪潮之中，出版业正处于转型升级的关键时期，面临前所未有的

机遇与挑战。人口下降带来的出版规模缩减，营业收入下降成为必须应对的趋势之一；以业态创

新为方向，融合出版走向数智化的发展道路上也面临传统出版物在数字化赋能、营销的升级和改

造、现有技术和新服务的运用、新旧业务之间的互动、新产品与新市场的整合等诸多问题。出版

企业更需聚焦主责主业，积极将政策支持、内容资源转化为产业发展新动能，持续培育发展新质

生产力，提升服务能力，扩大服务范围，扎实推进高质量发展。

公司以图书、报纸、期刊等出版物出版为主业，是集出版、发行、物资供应、印刷等业务于

一体的大型出版企业。公司旗下汇聚了商务印书馆、中华书局、三联书店等“老字号”，人民文学

出版社、人民美术出版社、人民音乐出版社等“人民牌”，中国大百科全书出版社等“中字头”著

名文化出版品牌，拥有庞大的作者资源和读者群体，在中国具有强大的文化影响力。公司在承担
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国家出版基金、古籍整理项目等国家重大项目的规模上保持第一，在中国出版政府奖、中华优秀

出版物奖、茅盾文学奖等国家重大奖项的数量上保持第一，在全国图书零售市场占有率上保持第

一，在版权输出数量上保持第一。

（1）出版业务

公司出版业务以大众出版和专业出版为主，同时涉及教育出版。公司出版品种丰富，涵盖工

具书、文学、语言、学术、政治、古籍、法律、经济与管理、音乐、美术、科技、生活、少儿、

教材教辅、传记、动漫等多个细分领域。

（2）发行业务

公司发行业务主要通过现代教育及其子公司中版教材公司开展，产品涵盖国家教材、地方教

材、国家教材的同步教辅、课外读物等，涉及书法、语文、幼儿安全教育等多科具有自主知识产

权的国家课程教材、地方教材与教辅，以及其他教育出版单位出版的地理、生物学等国标教材，

产品已推广至全国 20余个省份。

（3）物资供应

公司物资供应业务主要通过中版联开展印刷物资经营，主要面向本公司子公司及外部客户供

应国产及进口各类纸张、纸浆、装帧材料，以及代理各类印刷设备及印刷辅料。

（4）印刷业务

公司印刷业务主要通过新华印刷开展出版物及其他印刷品的印刷与装订。新华印刷长期以来

承担着党代会等党和国家重点图书和资料的印制服务保障工作，已连续 53 年承担了全国“两会”

资料的印制工作，是中央和国家有关部委机关等机构的定点印制企业。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2024年 2023年
本年比上年

增减(%)
2022年

总资产 16,102,030,920.64 15,625,679,145.99 3.05 14,873,454,390.28

归属于上市公

司股东的净资

产

9,597,624,728.60 9,261,928,738.05 3.62 8,170,659,763.06

营业收入 6,118,980,930.52 6,297,956,394.62 -2.84 6,141,248,777.49

归属于上市公

司股东的净利

润

643,969,287.10 967,070,756.50 -33.41 650,484,743.02

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

623,271,864.60 560,007,332.10 11.30 519,976,618.66

经营活动产生

的现金流量净

额

586,124,725.30 856,513,245.24 -31.57 1,177,988,365.42
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加权平均净资

产收益率（%）
6.81 11.13

减少4.32个百

分点
8.17

基本每股收益

（元／股）
0.3382 0.5209 -35.07 0.3569

稀释每股收益

（元／股）
0.3382 0.5209 -35.07 0.3569

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 940,036,677.32 1,526,708,951.31 1,322,558,876.65 2,329,676,425.24

归属于上市公司股

东的净利润
-5,065,564.65 161,179,670.00 156,906,568.05 330,948,613.70

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润

-26,887,445.73 143,175,162.34 111,580,622.96 395,403,525.03

经营活动产生的现

金流量净额
-457,545,766.85 177,633,705.77 186,297,951.13 679,738,835.25

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 69,329

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 66,225

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内增

减
期末持股数量

比例

(%)

持有有限售

条件的股份

数量

质押、标记

或冻结情况

股东

性质

股

份

状

态

数量

中国出版集团有限公

司
0 1,328,829,443 69.79 81,468,054 无

国有

法人

中国电信集团有限公 0 138,595,709 7.28 无 国有
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司 法人

香港中央结算有限公

司
-4,104,963 14,708,186 0.77 无 其他

学习出版社有限公司 0 7,161,902 0.38 无
国有

法人

中国联合网络通信集

团有限公司
0 7,115,500 0.37 无

国有

法人

何锐灯 4,851,100 4,851,100 0.25 无

境内

自然

人

招商银行股份有限公

司－南方中证 1000

交易型开放式指数证

券投资基金

4,027,100 4,722,700 0.25 无 其他

陈卫 -346,489 3,230,584 0.17 无

境内

自然

人

中国工商银行股份有

限公司－广发中证传

媒交易型开放式指数

证券投资基金

-1,080,400 2,753,971 0.14 无 其他

招商银行股份有限公

司－华夏中证 1000

交易型开放式指数证

券投资基金

1,899,200 2,527,800 0.13 无 其他

上述股东关联关系或一致行动的说

明

本公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未知其是否

属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。
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2024 年全年实现营业收入 61.19 亿元，与上期同比下降 2.84%；受所得税政策变化等因素的影响，

实现归属于上市公司股东的净利润 6.44 亿元，与上期同比下降 33.41%，归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净利润 6.23 亿元，与上期同比增长 11.3%；2024 年末，公司总资产 161.02

亿元，与上期同比增长 3.05%；净资产 106.71 亿元，与上期同比增长 3.36%；归属于上市公司股

东的净资产 95.98 亿元，与上期同比增长 3.62%。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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