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索菲亚家居股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 2024 年度权益分派实施公告的股权登记日的总股本为基数，向全体股

东每 10 股派发现金红利 10.00元（含税），不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 ☑不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 索菲亚 股票代码 002572 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 宁基股份 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈蓉 熊磊 

办公地址 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号 

传真 020-87579391 020-87579391 

电话 020-87533019 020-87533019 

电子信箱 ningji@suofeiya.com.cn ningji@suofeiya.com.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

公司为消费者提供全屋定制家居方案，从事全屋家具（包括衣柜、橱柜、门窗、墙板、地板、家品、家电、卫浴等）

的设计研发和生产销售，于 2011 年在深圳证券交易所成功上市，是行业内首家 A 股上市公司。公司旗下拥有多品牌、全

渠道、全品类矩阵，实现定制家居市场全覆盖，分别是以中高端市场为目标的“索菲亚”品牌，以大众市场为目标的

“米兰纳”品牌，以轻高定市场为目标的“司米”品牌和以中高端中式人群细分市场为目标的“华鹤”品牌，四大品牌
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均拥有差异化竞争优势，全品类覆盖衣、橱、门、窗、墙、地、电、卫、配等，在公司产品研发赋能和供应链保障支持

下，实现纵深渠道全面发展。回顾发展历程，公司着力推进以下五大方面的建设： 

1、拓品牌、扩品类，持续推动“大家居”战略落地 

为满足不同消费人群的全屋定制消费需求，公司以价格区间作为区分，打造了不同风格的四大品牌，形成覆盖全市

场的品牌矩阵。“索菲亚”品牌是公司 2001 年的创始品牌，源自法国，主要定位中高端市场，价格区间在 1,000-2,000

元/㎡区间；“米兰纳”是公司 2021 年推出的全新品牌，定位大众市场，聚焦年轻消费人群，主打互联网营销方式，价

格区间在 1,000 元/㎡以下，给消费者提供“高质价比”的定制产品；“司米”品牌和“华鹤”品牌定位轻高定市场，其

中司米品牌 2014 年从法国引进，引进时主打橱柜产品，华鹤品牌自成立之初主打木门产品，价格区间均在 2,000 元/㎡

以上。 

随着四大品牌的推出和持续深耕，公司顺应整家一站式定制的消费需求，围绕“大家居”战略，对索菲亚、米兰纳、

司米、华鹤品牌进行品类扩充升级，索菲亚推出橱柜、墙板、门窗、卫浴产品，米兰纳推出橱柜产品，司米推出定制柜

类产品，华鹤也提供整家定制的产品服务。目前公司主要品牌产品已实现衣柜、橱柜、门窗、墙板、地板、家品、家电、

卫浴的全品类覆盖，更好地满足不同消费人群全品类一站式购物需求。 

 

品牌矩阵 

 

 

索菲亚品牌 
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米兰纳品牌 

 

 

司米品牌 

 

 

华鹤品牌 

 

2、拓渠道、引流量，不断丰富业务收入来源 

零售渠道是公司业务的主要渠道，目前已开设终端专卖店约 3,500 家，覆盖全国 1,800 个城市和区域；其中索菲亚

品牌门店 2,503 家，米兰纳品牌门店 559 家，司米品牌门店 161 家，华鹤品牌门店 279 家。公司积极拓展互联网营销和

数字化营销方式，通过线上导流至线下门店，打造线上线下一体化营销闭环，实现零售渠道流量多元化。电商营销成绩

显著，公司打造微信公众号、微信小程序、企业微信、视频号、抖音、快手、小红书等全平台矩阵私域营销阵地，全网
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关注量超 3,000 万，为零售渠道持续赋能。 

整装渠道是公司重点发力的新渠道，通过推出专属产品和价格体系，与零售渠道形成差异，从不同角度开拓市场。

公司在全国范围与实力较强的家装企业开展合作，同时鼓励和推动各地经销商与当地小型整装、家装公司、设计工作室

进行合作，实现与家装企业的相互导流和合作共赢。 

大宗业务渠道主要服务工程客户，单体合作项目产品套数多、合同总价高。公司已与上百家工程客户实现合作，并

与众多大型地产商达成建立战略合作关系，通过承接地产、酒店、医院、学校、企事业单位等样板房及工程批量项目，

为工程客户提供室内家居全屋定制产品服务，不断拓展公司营业收入来源，优化渠道结构。 

3、数智化、供应链优化，形成前端销售保障支持 

公司积极推进数智化变革，拥有全方位、垂直一体化“数字化运营平台”，总体技术水平行业领先。经销商通过

DIY Home 完成全屋定制产品设计，通过数字化运营平台进行下单，将客户信息和产品需求传递到工厂进行自动化生产，

最终通过物流交付客户并进行安装，全流程通过数字化方式实现。公司还通过客户服务指数系统（CSI）和经销商服务指

数系统（DSI）对服务质量进行有效监控。 

公司在全国拥有八大生产基地，投资建设了行业内亚洲先进的工业 4.0 车间，极大地缩短了产品交付周期，工厂对

经销商的平均交货周期多年保持在 7~12 天，突破定制行业普遍面临的产能瓶颈；准确率和返修率实现行业领先水平，为

前端销售提供供应链保障，同时降低了工厂端和经销商端的运营成本。 

 

 

图：索菲亚全国工业生产基地布局 

 

4、重环保、强服务，满足客户最新消费需求 

随着消费者对家居产品绿色环保的要求不断提高，公司坚持不懈地推动绿色产品升级，持续引领行业进行环保升级：

2014 年，公司制定了超越当时国标 E1 级的企业 E0 级环保标准，比新国际 E0 级环保标准发布早了 7 年；2016 年，公司

推出了无醛添加康纯板，相当于人造板新国标 ENF 级环保标准，比新国标 ENF 级环保标准发布早了 5 年。多年来，公司
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协同上游供应商，持续对板材进行环保升级迭代，并积极参与国家和行业绿色标准制定，不仅成为人造板新国标的起草

单位，环保实力也得到了“盖章”，目前已拥有 7 大权威认可，包括 5 大国际环保认可、卫健委旗下国家孕婴网绿色产

品推荐和儿童安全级产品认证。2024 年，公司实现了《托育与孕婴居所内环境安全防控规范》以及《定制木质柜核心指

标质量分级》两大标准的发布及执行推广，引领中国家居行业环保的进一步迭代升级。得益于环保领先优势，公司产品

获得了众多严苛机构的青睐，成为儿童医院、月子中心，托育机构、幼儿园、学校等机构的共同选择。 

公司始终秉承“使用绿色环保的生产方式制造绿色环保的家居产品”这一生产理念，致力于解决社会普遍关心的绿

色环保问题，并得到了国家监管部门的肯定。2020 年,索菲亚华东生产基地、索菲亚家居（浙江）有限公司作为定制柜

类行业唯一入选者，被评为“国家级绿色工厂”；2021 年，广州总部-华南生产基地也入选国家工业和信息化部发布的

2021 年度绿色制造名单；2022年，索菲亚华西生产基地、索菲亚家居（成都）有限公司被授予“绿色工厂”称号，绿色

制造水平和可持续发展理念获得国家权威认可，实现了用地集约化、原料无害化、生产洁净化、废物资源化及能源低碳

化的工厂。2023 年，索菲亚再添国家级荣誉，再度被工信部授予 2023 年度“企业绿码”，此外索菲亚家居（成都）有

限公司被国家工信部荣耀授予“绿色工厂”称号。这是继索菲亚华东生产基地、索菲亚家居（浙江）有限公司获评“绿

色工厂”后，第三次斩获此殊荣，成为定制家居行业三度被国家工信部授予“绿色工厂”称号的绝对标杆。 

公司高度重视客户服务，开通 400 全国服务热线和客户投诉邮箱，开发客服平台小程序，为消费者提供便捷畅通的

服务渠道。制定标准化流程与严格的服务指标，搭建 CSI 和 DSI 系统，对服务质量进行监测，促进全流程服务水平提

升。  

5、树人才、调架构，打造强战斗力组织团队 

公司高度重视人才培养，通过索菲亚学苑、索菲亚黄埔 EMBA班对管理人员、骨干员工、经销商进行知识培训和业务

赋能；践行“创新分享”的核心价值观，推出员工股权激励和经销商持股计划，覆盖逾千名员工和近百名优秀经销商，

将公司发展利益与员工/经销商利益进行深度融合。 

为更好地顺应发展需要，公司 2020 年开始推动组织变革，实行事业部管理机制，整家事业部、司米事业部、华鹤事

业部、米兰纳事业部、工程事业部、集成整装事业部、海外事业部，七大营销事业部并驾齐驱，其他中后台业务和职能

部门以矩阵架构赋能支持七大事业部。 

2023 年，公司开始启动 IPD 项目，搭建矩阵化运作模式，协助赋能七大营销事业部，贯穿了从规划、销售、研发、

供应链、上市和产品全生命周期管理的体系，实现依托智能平台的强力高效、低成本，以及面向市场灵活快速反应，业

务端到端高效闭环，适应未来复杂、易变的市场环境，支撑公司“多品牌、全渠道、全品类”战略达成。 

 

图：公司营销事业部 

 

（四）经营模式 

1、原材料采购 

公司各品牌产品原材料均通过供应链中心集中统一采购。对于大宗用量、市场价格存在波动的原材料（如铝材、板
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材），制定该类原材料的储备定额，采购部门在库存低于储备定额的情况下直接采购；对于常规性的原材料（如五金类、

辅助材料、包材类等），根据生产需求实施采购。公司重视原材料环保质量，选用环保板材进行产品生产，并通过数字

化技术进行产品环保质量控制。 

2、销售 

公司打造了一个积极进取的全渠道营销体系，包括经销商渠道、整装/家装渠道、大宗工程渠道、电商新零售渠道和

直营专卖店模式；此外，公司组建了服务中心，以 CSI 衡量终端的服务质量，促进服务水平有效提升。 

（1）经销商销售模式 

专卖店模式可以充分利用经销商的经验和社会资源，快速拓展销售渠道，迅速扩大市场份额。在此模式下，公司授

权经销商在特定区域内开设品牌专卖店，专卖店设计人员使用 DIY Home 软件为消费者提供整家定制设计方案，经数字化

系统平台将订单下达工厂生产，专卖店上门安装并提供售后服务。公司建立产品经销合同制度、店铺选址制度、店面形

象维护制度、店面管理制度对专卖店进行标准化管理和质量控制，定期对经销商员工进行培训，确保终端员工服务水平。

公司在天猫、京东、抖音、快手等平台网店获取的线上流量，也会转移给所在地经销商，由经销商与客户对接。公司还

与新交付小区物业公司达成拎包业务合作，在小区内建设装修样板房，由经销商为小区业主提供可直观触达的整家定制

解决方案。公司鼓励经销商在区域内挑选实力较强的装企开展合作，公司负责产品生产制造，经销商提供设计、安装以

及销售支持。 

（2）直营专卖店销售模式 

直营专卖店是公司通过设立分公司或子公司方式投资成立的直营专卖店，公司直营零售事业部作为直营专卖店的管

理部门，负责直营专卖店促销活动的组织安排、人员培训等工作。直营专卖店的其他运作模式与经销商专卖店的运作模

式一致。 

（3）直营整装销售模式 

公司直营整装渠道销售是指公司在全国范围挑选实力较强的全国性装企开展合作。利用公司的高品牌知名度，产品

品类丰富、质量领先、研发生产一体化等优势，对装企进行品牌和产品赋能。在客户服务环节，公司负责提供产品生产

制造、安装以及销售支持；装企负责提供设计落地施工。 

（4）大宗业务销售模式 

公司承接大型房地产精装修项目，酒店、企事业单位、长租公寓、学校、医院等样板房及工程批量项目，提供室内

家居全屋定制产品。 

 3、生产交付 

公司在行业内率先倡导并推行信息化、智能化的创新变革。通过虚拟系统信息与物理系统的深度融合，智能化工厂

从销售前端的设计、报价、下单，再到后端生产的贴面、开料、封边、打孔、分拣、包装、入库等，整个生产流程全自

动无缝衔接，极大降低失误率，大幅缩短每批板件的生产周期，加快物流运转，实现高度灵活的个性化、数字化生产。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 
本年末比上年末

增减 
2022 年末 

总资产 16,372,088,949.73 14,554,891,671.56 12.49% 12,056,813,813.51 

归属于上市公司股东的净资产 7,453,414,473.07 7,015,405,934.64 6.24% 5,782,391,723.26 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 10,494,353,781.39 11,665,646,381.23 -10.04% 11,222,541,427.55 

归属于上市公司股东的净利润 1,370,944,152.08 1,261,277,793.86 8.69% 1,064,303,728.53 

归属于上市公司股东的扣除非经常性 1,093,002,667.05 1,134,615,935.75 -3.67% 937,239,765.13 
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损益的净利润 

经营活动产生的现金流量净额 1,345,427,797.11 2,653,600,254.53 -49.30% 1,362,986,502.94 

基本每股收益（元/股） 1.43 1.38 3.62% 1.17 

稀释每股收益（元/股） 1.43 1.38 3.62% 1.17 

加权平均净资产收益率 19.29% 20.87% -1.58% 18.22% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 2,111,108,168.34 2,818,292,205.56 2,726,134,185.74 2,838,819,221.75 

归属于上市公司股东的净利润 165,465,208.07 399,131,310.41 356,999,596.51 449,348,037.09 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益的净利润 
155,890,717.10 375,260,516.75 342,738,041.16 219,113,392.04 

经营活动产生的现金流量净额 -1,018,881,928.64 718,198,984.53 464,115,630.54 1,181,995,110.68 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总

数 
32,563 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

34,378 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条

件的股份数量 

质押、标记或

冻结情况 

股份状态 数量 

江淦钧 境内自然人 21.54% 207,422,363 155,566,772 不适用 0 

柯建生 境内自然人 21.54% 207,422,363 155,566,772 不适用 0 

香港中央结算有限公司 境外法人 7.52% 72,377,669 0 不适用 0 

全国社保基金四一三组合 其他 2.15% 20,682,968 0 不适用 0 

索菲亚家居股份有限公司－2024 年度员工持股计划 其他 1.18% 11,344,458 0 不适用 0 

中国建设银行股份有限公司－中欧价值发现股票型

证券投资基金 
其他 1.03% 9,956,299 0 不适用 0 

中国人寿保险股份有限公司－传统－普通保险产品

－005L－CT001 沪 
其他 1.01% 9,723,900 0 不适用 0 

中国银行－华夏回报证券投资基金 其他 1.00% 9,595,300 0 不适用 0 

中国农业银行股份有限公司－中证 500 交易型开放

式指数证券投资基金 
其他 0.86% 8,240,458 0 不适用 0 

中国人寿保险股份有限公司－分红－个人分红－

005L－FH002 沪 
其他 0.86% 8,237,000 0 不适用 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 
股东江淦钧先生、柯建生先生为公司实际控制人和控股股东、一致行动人。其余股东

未知是否存在关联关系或《上市公司收购管理办法》中规定的一致行动人的情况。 

参与融资融券业务股东情况说明（如

有） 
不适用 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 
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适用 □不适用 

单位：股 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

股东名称（全称） 

期初普通账户、信

用账户持股 

期初转融通出借股份且

尚未归还 

期末普通账户、信用

账户持股 

期末转融通出借股

份且尚未归还 

数量合计 
占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本的

比例 
数量合计 

占总股本的

比例 

数量

合计 

占总股本的

比例 

中国农业银行股份有限公司－中证

500 交易型开放式指数证券投资基金 
3,513,558 0.36% 1,035,100 0.11% 8,240,458 0.86% 0 0.00% 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

报告期内公司经营情况无重大变化。 
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