
 

 

证券代码：000888                       证券简称：峨眉山 A 

 

峨眉山旅游股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                 编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他 现场投资者交流会 

参与单位名称 长江证券、太平洋证券、广发证券、国盛证券、天风证券、

方正证券、国泰海通证券、东方财富证券、华西证券、华泰证

券、中信建投证券、中信证券、国海证券、国信证券、银华基

金、国投瑞银基金、摩根基金、中国证券报、证券时报 

时间 2025年 5月 8日-5月 9 日 

地点 峨眉山大酒店、峨眉雪芽茶叶基地 

上市公司接待人

员姓名 

董事长许拉弟、常务副总经理陈学焦、监事会主席邱胜、

营销总监何群、财务总监王蓉、董事会秘书龙舸 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1.金顶索道改造的进展情况？景区交通的改善情况？ 

答：该项目正在有序推进。公司在前期已取得林草行政主

管部门的批复，完成了项目相关建设手续。公司正积极推动项

目的有关配套工作。 

针对景区交通方面，川零公路峨眉段已经建成，待洪雅段

贯通后，有望提高公司控股股东旗下峨眉山旅业公司的运营能

力。 

2.公司在成本控制方面有哪些举措？ 

答：近几年，公司不断加强了成本控制。一是实施集中采

购，大幅降低采购成本；二是控制人力成本，紧扣国有企业三

年改革深化提升行动，强力推进“三项制度”改革，出台《工

资总额管理办法》《负责人薪酬考核管理办法》等相关制度，

完成《“三定”方案》，科学建立全员 KPI绩效考核体系；三

是在能耗方面，公司优化了能源控制。总体来说，成本实现了

有效控制，未来公司将继续努力降本增效。 

3.如何看待低空旅游在公司未来的发展方向？公司未来



 

 

资本开支的规划？ 

答：公司高度重视、抢抓低空经济风口，积极探索“低空

+科创＋旅游”发展模式。峨眉山景区已开始在低空经济和无

人机应用方面进行尝试，旨在满足游客需求和提升管理服务效

率。公司将低空经济视为新的经济增长点，未来将根据市场需

要，经严格论证后适时推进低空经济领域的发展。 

在资本开支方面，公司目前现金较为充裕，未来如有相应

战略规划和资本支出，公司将真实、准确、完整地履行信息披

露义务。 

4.怎么看待各地文旅消费券的广泛发放对公司的影响？ 

答：针对各地大力促进文旅消费的举措，峨眉山也正在积

极参与和探索。通过公司的识途旅游网等平台，在峨眉山冰雪

温泉节连续三年推出了涵盖公司八大产业的 8000 万消费券派

送活动。同时，公司也将适时尝试在传统旺季通过网络形式派

送消费券。 

5.乐山国投成为公司的间接控股股东对于公司的影响？ 

答：对公司的日常经营活动不会产生影响。 

6.公司为改善酒店经营情况有哪些筹划？ 

答：受环境和周边区域供应市场的影响，公司酒店平均房

价和入住率有所下降。公司正积极推进金顶大酒店卧云楼的升

级改造。金顶大酒店地理位置优越，对其改造有利于提高客单

价和营业收入。对公司旗下其他酒店，公司将根据市场情况，

本着增收创利的原则逐步改造。 

7.在乐山全域旅游方面公司会做哪些努力？公司未来会

和乐山大佛景区联动吗？ 

答：公司目前正在开展一些实践探索，本着市场导向、资

源共享、合作共赢的原则，公司和乐山大佛景区在促进公司产

品消费、文创、旅行社合作探索联动旅游路线以及共同开发研

学项目等方面正在展开积极合作。 
8.只有峨眉山演艺项目在今年的规划？ 

答：2025 年以来“只有峨眉山”项目上座率、收入同比

均有所上升，但目前仍处于亏损状态。 

下一步，公司将通过以下方面提升盈利能力：一是创新营

销模式，重构营销矩阵，重塑品牌特色，拓展市场渠道；二是

丰富业态创新产品，改变经营项目单一局面，增加收入来源；

打造新消费业态，提高非演艺产品的收入；三是梳理各岗位职

责、工作流程，持续推进校企合作和岗位角色调整，优化人员

配置，降低人力成本费用。                   

9.南山项目的进度？ 

答：公司积极响应峨眉山市打造峨眉南山的相关规划，并

参与了黑垭口至万佛顶森林步道（防火巡护道）的项目建设。 

10.公司在入境游方面有无相关布局？ 

答：当前，乐山正在加快打造享誉全球的世界重要旅游目

的地，公司在乐山整个全球营销计划当中做了一系列安排。一



 

 

是走出去，如去年在香港和泰国进行了推广；二是请进来，从

去年下半年开始，乐山市政府和公司开展了关于入境游的一系

列座谈会，对入境游的相关政策等方面进行探讨，景区配套了

史上“最惠”的入境旅游政策；三是充分利用入境游免签政策，

吸引更多入境游旅客。 

11.公司对峨眉雪芽茶叶的布局和推广？ 

答：公司目前重点从以下三个方面优化峨眉雪芽的销售体

制。一是根据市场需求开发冷泡茶等新产品；二是加大加盟商

的开发，优化加盟政策；三是开发伴手礼，把游客变成峨眉雪

芽的茶客，不断提升峨眉雪芽的市场影响力。 

12.作为传统景区，公司在营销方面有哪些措施？ 

答：一是用好新媒体平台流量优势，讲好峨眉山和峨眉山

A故事。目前，公司运营的峨眉山景区官方微信平台粉丝量已

破 150万，接下来将以公司核心产业产品、景区自然文化资源

为核心抓手，通过双微、抖音、官网、微信视频号、小红书等

平台持续开展新媒体营销。 

二是以峨旅产品一体化营销为核心抓手，持续宣传公司产

品、提升公司产品市场竞争力，从产品包装、活动组织、渠道

拓展、品牌宣传等方面发力，推进构建公司“1+N一体化营销

体系”，赋能公司产业产能升级，助力公司高质量发展。 

三是景城企一体化，提前布局全年营销，通过线上线下宣

传推广、品牌产品联动、视频营销引领等手段，多措并举，立

足成渝本地市场、积极拓展全国重点市场、有序拓展海外市场。

依托大峨眉“景城企”、“乐山全球营销”联盟和省文旅厅等

平台，借势“峨眉山文旅推介会”宣传景区和公司的优势资源、

优惠政策等。 

四是围绕公司产业品牌开展统筹推介和借势营销。瞄准年

轻人群，以新媒体营销为核心抓手，提升年轻群体、亲子家庭

等目标人群的互动粘性，借势“赛事+文旅”、“体育＋文旅”、

“演艺＋文旅”、“科技＋文旅”等多元经济带动产业品牌升

级。 

13.公司未来有无与网红 IP 合作的打算？ 

答：公司已与相应网红运营平台进行了探讨、对接，不断

提高公司各个业务板块在社交平台的知名度，精准把握年轻人

和各个群体需求。 

14.公司对于徒步游有无新的规划？ 

答：公司旗下旅行社正在设计峨眉山徒步旅游的方案。同

时，公司正在筹划峨眉山冷线的打卡点，以吸引更多徒步爱好

者来前来观光、徒步。 

15.公司在提升景区二次消费、提升淡季游客量方面有何

动作？ 

答：公司分类研究亲子游、年轻人、深度游等客群，针对

不同类别游客的需要，在服务的品质化、产品的多元化、优惠

政策等方面积极探索，不断扩大营销社交朋友圈，深度转化峨



 

 

眉山文化，提升二销水平。 

在提升淡季游客量方面，公司坚持举办冰雪温泉节，深度

研究淡季门票政策，以政策为驱动，通过派送消费券、配套公

司八大产业进行优惠，做足淡季文章。 

附件清单（如有）  

日期 2025年 5月 9日 

 


