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南极电商股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2025-010 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研                   □分析师会议  

□媒体采访                       □业绩说明会 

□新闻发布会                     √路演活动 

□现场参观                       √电话会议 

□其他： 

参与单位名称及

人员姓名 

浙商证券、广发证券、东吴证券、贝莱德、中欧基金、银河

基金、华夏基金、中银基金、申万菱信、鹏扬基金、鹏华基

金、汇安基金、中邮创业、平安资产、甬证资管、国寿资产、

新华资产、国泰人寿、磐泽资本、彤源投资、涌乐投资、翀

云投资、理成资产、正圆投资、宽潭资本、盘京投资、大家

资产等 

时间 2025年 5月 7日至 2025年 5月 9日 

地点 券商策略会现场、电话会议、基金公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书：朱星毓 

投资者关系活动

主要内容介绍 

（一） 公司 2024年度及 2025年一季度的经营情况如何？ 

答复： 

公司 2024年度营业收入总计完成 33.58亿元，同比 2023年增长

6.66 亿元，增幅为 24.75%。2024 年度公司收入稳步增长，毛利率水

平相对稳定。但是短期的品牌建设和营销投入以及商誉减值导致了报

表利润的亏损。 

公司 2025年一季度公司营业收入总计完成 7.29亿元，同比增长

2.03%。分业务来看，时间互联实现营业收入 6.29亿元，公司本部实

现营业收入 1.01 亿元，本部业务较去年同比增长约 20%。但由于短



期营销费用影响因素仍然存在，因此公司 25 年一季度净利润依然亏

损。随着业务发展及营销费用因素影响逐步减轻，后续公司业绩将呈

现持续向好趋势。 

（二）南极人品牌经过结构调整后，预计后续 GMV会如何表现？南

极人轻奢系列产品占比情况？ 

答复： 

南极人品牌后续将进入高质量恢复的模式，主要体现在：  

1、高质量爆品的恢复：南极人新品在包装、商标及质量方面均

获得了消费者良好的反馈，公司的产品体验感在逐步变好。 

2、高质量店铺的恢复：截至到 4 月，南极人线上的店铺数量近

1000家，其中 400家为 2025年新开，年底预计恢复到 2000家左右。

基于南极人的全品类优势，在天猫平台年内计划打造 3家多品类的超

级头部大店。 

3、高质量合作伙伴的恢复：截至到 4 月，在经销伙伴中，合作

规模过亿的合作伙伴已有 6个，规模在 5000万元到 1亿元的合作伙

伴也已超六个，大客户合作策略将持续发力。 

公司 2025 年上新的产品均为轻奢新品，包含自采商品和加盟商

品，目前自采商品主要有速干衣、内裤、袜子，保暖等；加盟商产品

非常丰富，整体有超 2600个 SKU，持续在上新。针对核心品类，公

司会根据不同季节、渠道特点等，对具体商品做进一步的主推策略。

从 GMV情况来看，2025年度较 2024年将保持高质量的增长。 

（三）百家好品牌目前经营情况如何？百家好品牌在选品和营销上是

不是有更好的举措？公司今年的品类扩展计划如何？ 

答复： 

目前百家好整体 GMV的增长仍然保持 30%左右，阿里平台占比

在不断提升，并仍将保持较好的增长态势。其在抖音和天猫的占比分

别约为 40%和 35%左右。目前百家好的裤装品类实现了部分商品“ 小

爆款”向“ 大爆款”的销售趋势。同时，公司在淘系平台也开始布局



家纺及内穿品类，这将成为未来百家好后续发展的方向之一。 

百家好品牌的成功主要源于两方面，一是大客户策略及审款保护

机制，二是对于渠道间协同策略的布局。百家好品牌合作理念是“ 谁

开发、谁拥有”，持续上新、打造爆款，既满足消费者的时尚个性化

需求，也保护了合作伙伴专款专利。 

品类的拓展主要结合供应链+招商买手两方面来看，供应链方面

主要解决工艺版型的问题，基于历史上成功品类经验，赋能到我们想

要拓展的品类，如家居服等。招商买手方面来看，我们需要对整体行

业趋势有所研判，有选择性的对品类进行延展。 

（四）卡帝乐鳄鱼的经营情况？公司目前供应链的发展情况？  

答复： 

卡帝乐鳄鱼鞋配箱包品类目前运营比较稳健。一季度卡帝乐鳄鱼

男装女装两大业务线仍处于战略性收缩状态，后续也将在产品质量、

供应商以及经销商等方面进行调整与重塑，待后续调整完毕会将重新

进行产品上链。 

公司目前供应链阶段性调整处于较好状态，整体运营效率非常

高。南极人引入专业商品团队后对工厂具有较强赋能。目前行业内供

应链产品供给均处于成熟阶段，更重要的是匹配到在价值观念与公司

一致、在供应链生产上寻求改革提升的合作伙伴，基于双方达成一致

价值观念的前提下，最终才能提供令消费者满意的产品。 

（五）公司对于线下门店的规划及门店货盘的情况如何？ 

目前南极人仲盛快闪店已经开业，后续环球港将会开设首家固定

店铺，此外公司也在积极与上海及上海周边地区的零售业态进行广泛

积极的洽谈，同步探索开立满足多品类、可社交、提供生活方式的大

型综合店。线下门店除自采货品外，公司会通过买手逻辑挑选部分加

盟商产品进行销售，此外，线下门店还会有线下渠道特供产品，如瑜

伽裤等。 

（六）时间互联的经营情况如何？ 



答复： 

时间互联去年净利润已于 2024 年年度报告中分部报告披露，金

额为 3,335.74万元。 

从客户行业分布来看，公司主要深耕电商、社交平台及 AI 领域

广告。海外广告业务主要聚焦游戏、工具等行业类目广告。从提升经

营质量方面来看，首先时间互联将持续选择更长期的合作伙伴进行业

务开拓，把行业赛道做精做细。其次，公司将持续推进降本增效，提

升内部智能化的管理以及对 AI 的应用，提高公司内部人员效率及对

技术端的投入。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 5月 9日 

  


