
桂林三金药业股份有限公司投资者关系活动记录表 
                                                  编号：2025010 

投资者关系活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          ☑路演活动 

□现场参观  

□其他 

活动参与人员 

平安证券、东方证券、华创证券、信达澳亚基金、永赢基

金 

11人 

 

桂林三金董秘       李春 

桂林三金证代       朱烨 

 

时间 2025年 05月 09日 

地点 会议室 

形式 线下交流 

交流内容及具体问答

记录 

业绩情况简介： 

2024 年度公司实现营业总收入 219,399.20 万元，较

上年同期 217,160.34 万元增长 1.03%；实现利润总额

64,393.50万元，较上年同期 51,828.39万元增长 24.24%；

实现归属于上市公司股东的净利润 52,153.36 万元，较上

年同期 42,129.88万元增长 23.79%；2025年第一季度实现

归属上市公司股东扣非净利润 9,767.29万元，较上年同期

8,751.54万元增长 11.61%。 

 

1、公司上海生物药那块进展怎样，有何预期？ 

生物制药为公司一体两翼战略的重要组成部分，在国

内市场广阔，但同时也是研发周期长，高投入，高风险的

行业，目前行业处于遇冷时期。白帆生物受投融资环境影

响，行业竞争更为激烈，客户的选择更为多样，短期内 CDMO

供给端出现一定的产能闲置，公司商务拓展和客户资源积

累较 2023年有较大增长，但距规模生产的要求尚有差距，

拖累整体盈利水平。宝船生物多个项目管线仍处于新药研

发阶段，尚无药品上市销售，目前仅有少量技术服务带来

的收入，整体营业收入规模偏小，产能尚未充分释放，对

各个研发领域进行持续性投入，整体研发支出金额较大。 

公司对宝船和白帆最大限度控制成本和费用，优化人

员结构，并聘请了专业咨询公司进行专项治理，尽量减少

亏损。公司对研发管线也进行了一定程度优化，一些临床

数据较好、发展前景较为广阔的项目会重点突破，其中

BC006 单抗注射液项目，即将完成 I 期临床试验。公司尽



量在研发进展和经营业绩影响之间做好平衡，另外，生物

制药块面现在也仍在积极寻求合作伙伴。 

 

2、基药目录目前有什么最新消息吗？ 

国家基本药物目录调整工作由国家相关部门主导，通过

一系列的工作后形成目录。国家基药目录调整工作并无企

业申报阶段，因此基药目录调整期间我司并未开展申报等

相关工作，也无法确定公司产品能否进入到目录内。基药

目录公布时间由国家相关部门根据调整工作开展情况公

布，目前国家暂未宣布新版基药目录公布时间。 

 

3、库存情况以及动销情况怎么样？ 

近年来，公司围绕库存管理体系升级持续发力，依托

BI智能分析系统，组建专业数据分析团队，通过构建科学

的“成品库存标准模型”，精准锚定市场需求动态与成本

控制的平衡点。借助精细化的库存管理策略，实现库存周

转效率的有效提升。同时，公司创新推出多元化促销活动，

有效激活终端消费市场，推动全渠道库存结构优化。目前，

公司不仅实现自身库存的高效管控，更带动渠道端、终端

库存同步优化，整体库存水平持续向好，较往年同期下降

明显，稳定维持在 1.5-2 个月的健康库存周期，为企业运

营质量提升与成本优化奠定坚实基础。 

 

4、公司二、三线品种未来成长的空间有多大？ 

   公司二线、三线品种总体发展趋势良好，公司对这些品

种的扶持力度没有变化，其中，蛤蚧定喘胶囊去年增速比

较理想，今年有望延续去年的增速，但是未来随着体量扩

大，增速会逐渐放缓；眩晕宁系列销量已于 21年突破亿元

大关，去年是个位数增长，今年力争实现两位数增长；拉

莫三嗪片今年力争迈上亿元台阶；其他品种，比如舒咽清

喷雾剂、复方感冒灵颗粒、三金颗粒等继续突破，并力争

保持较高增速。二、三线品种虽然在绝对量上和一线品种

还有较大差距，但是总体的增长态势好于一线品种。 

 

5、公司今年的分红还会保持吗？ 

   公司一直以来致力于为广大投资者创造良好、稳定的投

资回报，上市以来持续实施现金分红政策。同时，公司充

分考虑实际经营情况和可持续发展能力，一直保持稳定的

经营性现金流，确保有充足的现金支撑企业的日常运营及

发展。一般情况下，除非有特殊的资金需求，公司的分红

政策不变。公司披露 2024 年年度权益分派预案，拟每 10

股派 3.5 元，合计派发现金红利 2.06 亿元，同时披露了

2025年中期现金分红规划。 

 



6、公司销售费用率是否会有变化？ 

   从近年的销售费用率来看，公司对销售费用投放使用把

控较为严格，呈现出愈加精准化，有侧重的投放趋势。目

前，公司的一线品种销售费用率会相对较低，销售费用的

投放使用重点向二、三线品种倾斜，并根据产品的销售进

度和市场变化做出相应调整，比如三金颗粒、舒咽清喷雾

剂等在培育阶段会给予较大的支持，一旦达到一定的体量

费用会有所调整。公司总体销售费用和公司的销售收入是

相互匹配的，全年的销售费用率不会有很大变化。 

 

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明 

无 

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文

档等附件（如有，可

作为附件） 

无 

 


