
云南白药集团股份有限公司 

投资者调研会议记录 

 

时间：2025 年 5 月 15 日 

地点：集团总部办公大楼 

召开方式：电话调研 

投资者：Citi PWM-Rachel Qu 

参加人员：董事会秘书-钱映辉，证券事务代表-李孟珏，项目管

理-张然 

 

会议内容 

1、请介绍一下公司药品事业群未来的工作方向是什么？ 

答：药品事业群将以“做中药传承创新发展的典范”为目标，一

方面传承、守护和发展好白药优势产品，同时在其他高潜核心赛道上，

围绕和聚焦心脑血管、呼吸系统、妇儿科等大病种治疗领域，对现有

产品体系进行优化并提供完善的运营方案，实现产品的战略性增长。

另一方面，将围绕战略目标持续进行现有产品的二次开发并优选外部

项目进行延伸，做大做强药品体系。 

 

2、请问公司中药材产业链建设的进展如何？ 

答：按照云南省委、省政府把云南中药材产业培育成世界一流现

代化产业的决策部署，云南白药坚定肩负起云南省中药材产业链“链

主”责任。公司围绕种业、种植、加工、市场、品牌等方面明确目标、



细化措施，加快推进中药材产业高质量发展相关工作。种业方面，成

立云南省第一家专业从事中药材种业的公司——云南白药集团种业

科技有限公司，为产业提供种质源头的管控和资源支持。种植方面，

2024 年申报 GAP 品种 7 个，对应基地面积 4593 亩。加工方面，丽

江文山平台实现开放共享，景谷、鲁甸、屏边初加工平台初步构建，

其中文山公司气血康口服液获得云南省制造业单项冠军称号；丽江平

台带动滇西药材趁鲜加工，报告期内产量增长 180%，食品及保健食

品产量增长 182%，引领高质量发展同时助力滋补深耕启航。市场方

面，云南中药材的产业互联网平台——“数智云药”平台正式上线，

除基础交易功能外，更有检测、物流、金融等产业配套服务功能，向

药材种植户、加工企业、采购商、监管机构全面开放，报告期内交易

金额突破 1 亿元，通过构建“白药优选”“白药认证”“白药自营”

三层产品体系，把传统农产品升级为标准化“工业品”。品牌打造方

面，入选 2024 年云南省“绿色云品”品牌目录、“2024 中药饮片品

牌企业”及“2024 道地药材品牌”。标准制定方面，参与 2025 版《中

国药典》三七、苍术标准修订；牵头趁鲜加工品种标准研究 18 项，

占云南省趁鲜加工品种的 90%；国标品种配方颗粒工艺技术研发项目

取得突破，完成 158 个品种备案。 

 

3、公司养元青产品的经营情况如何？ 

答：2024 年养元青洗护产品实现销售收入 4.22 亿元，同比增长

30.3%。养元青在育发类特妆证和防脱育发国家发明专利证书双证加



持下，以差异化技术优势突围，成功打造出“控油防脱就用养元青”

的核心品牌影响力，在激烈的市场竞争中不断提高渗透率，获得高于

防脱品类行业水平的增长，2024 年“618”“双十一”期间蝉联天猫

国货防脱洗发水品牌第一名（数据来源：商指针）。 

2025 年将继续快速提升洗护业务规模体量，稳步做强头皮生态

领域，稳固防脱基本盘，逐步扩展至控油、蓬松等功效，持续加大兴

趣电商投入，推高总销额和知名度，产生外溢效应拉动传统电商与线

下渠道。 

 

4、请问公司 2025 年一季度业绩情况如何？ 

答：2025 年第一季度，公司实现营业收入 108.41 亿元，同比增

长 0.62%；归母净利润 19.35 亿元，同比增长 13.67%；扣非归母净利

润 18.87 亿元，同比增长 11.65%；基本每股收益 1.08 元/股，同比增

长 13.66%；经营活动产生的现金流量净额 7.14亿元，同比增长 35.39%；

加权平均净资产收益率 4.86%，同比增长 0.68 个百分点；货币资金余

额 110.62 亿元，总资产 542.53 亿元。 

 

5、健康品事业群渠道建设情况如何？ 

答：在健康品方面，公司具有覆盖到终端的、布局完善的全国性

大健康产品销售团队，云南白药牙膏市场份额在国内继续保持领先，

在口腔品类拥有较高品牌渗透力。公司通过不断优化全链路渠道，一

方面夯实传统线下渠道优势，另一方面对即时零售、社区团购、兴趣



电商等新兴业态保持高度开发，坚持大胆试新，进化商业洞察敏捷性。

云南白药的渠道优势极大提升了公司的市场竞争能力，同时为持续的

新产品商业化开发奠定了基础。 

 

 

2025 年 5 月 15 日 


