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安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2025-009 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

 现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

1、天风证券：孙海洋、杨晋莹； 

2、宝盈基金：张戈、侯星宇、徐也、游凡、侯嘉敏。 

时间 2025 年 5 月 20 日 13:30-15:00 

地点 公司行政楼九楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书兼副总经理：刘松霞 

证券事务代表：陈丽婷 

证券助理：高杰晶 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、参观公司展厅 

二、主要问题及回答： 

1、耐克、阿迪合作进展？ 

答：2025年 1月，公司升级成为耐克的战略合作伙伴，目

前耐克给公司的开发产品多、项目多，态势趋势良好。耐克是

公司未来最强劲的发展动能之一，我们坚定地看好与耐克合作，

力争 2025年实现中高速增长。 

2024年，公司与阿迪达斯处于产品开发和验证阶段，基本

没有销售。2025年 3月下旬，阿迪达斯有部分订单量产，实现

一定销售，公司努力在 2025 年对阿迪达斯实现较好的销售额，

并继续蓄势积能，为未来实现高增长打好基础。 

2、根据公司近几年年报，公司前五大客户中，第一大客户

收入有所下降，第二至第四名客户收入有所增长，客户结构上

的变化反映出什么趋势？ 



 

答：公司前五大客户处于动态变化中，同一客户位次可能

对应不同主体或品类客户。这一特征表明，公司不过度依赖单

一的第一大客户，客户群体更加多元。 

近年来，公司前五大、前二十大客户的入围门槛呈稳步提

升态势，客户层次升级，客户更加优质。未来，取得较大合作

进展的新兴品类客户，也有可能反映在前五大客户的收入增长

上，推动公司客户结构的均衡化与可持续性。 

3、2025 年汽车内饰品类增速展望？潜在的合作品牌和定

点车型？ 

答：2024年，公司汽车内饰品类销售低基数、高增长，初

显成效。目前公司在汽车内饰品类技术水平和综合竞争优势优

良，服务的汽车品牌增多、定点项目增多，行业内仍存在部分

品牌及其 T1 供应商，公司尚未与其建立合作关系。后续，公

司将进一步整合销售渠道、加强销售力量。我们对未来汽车内

饰品类延续 2024年的良好态势充满信心。 

4、公司下游应用领域较分散，2011 年上市以来，毛利率

有一定波动，经历 2017 年和 2018 年的低点后，有明显的进步，

这种变化的轨迹是怎么出现的？ 

答：公司毛利率在 2017 年经历低点，源于一系列特殊因素

的叠加冲击。一是化工原材料大幅涨价导致生产成本急剧增加；

二是公司积极响应环保政策，推进“煤改气”项目；三是汇率

大幅波动，汇兑损失增加。 

过去，受原材料及天然气价格大幅波动、外部特定事件等

多重非持续性因素影响，公司毛利率曾出现阶段性波动。但由

于这些影响因素具有较强的偶发性与不可比性，因此难以反映

公司真实经营水平。 

近年来，公司积极推进客户和产品转型升级，成效正逐步

显现，品牌大客户增多，高毛利、高附加值产品占比提高，进

一步增强了公司在市场中的核心竞争力。同时公司练好“内功”，

加强内部管理，降本提效、节能降耗成果良好。 

2024年，公司经营态势持续向好，分季度毛利率整体保持



 

平稳运行。2025年第一季度，公司毛利率达 26.81%，已回归至

正常经营状态下的毛利率中枢区间。 

我们认为，过去不代表现在，现在不代表未来。毛利率阶

段性波动并不意味着公司竞争能力下降，在当前国内通缩压力

和物价下跌的背景下，公司原辅材料综合采购价格差异率下降，

主营产品销售单价上升，这一降一升的双重表现，反映出公司

议价能力强，竞争能力和获利能力提升。 

公司经营目标并非单纯追求最好的毛利率、最高的毛利率，

而是着眼于实现最好的利润、最高的利润，努力在市场竞争中

实现可持续的高质量发展。 

5、行业发展至今，公司在环保方面的变化？ 

答：公司始终坚持“环保至上、绿色发展”的环保理念，

充分发挥上市公司的引领示范作用，积极履行环境责任、社会

责任和公司治理责任。 

在工艺技术方面，公司积极开发经营水性、无溶剂、TPU、

硅基、生物基、回收再生、可降解等具有国际领先水平的低碳

环保工艺技术。 

在技改升级方面，公司通过生产线提标技改、新建储能电

站、尾气余热回用、尾气吸收装置等举措，有效提升能源利用

效率。 

在环境治理方面，公司累计投入 2 亿多元引进先进的环保

技术和设备，减少污染物排放，努力实现低碳和绿色生产，环

保指标均达到或优于国家和地方相关法规和标准要求。 

公司是国家工信部认定的 “国家绿色工厂”“全国工业产

品绿色设计示范企业” “全国工业领域电力需求侧管理示范企

业”，公司产品获国家工信部认定的 “国家绿色设计产品”，

连续 6年获 “安徽省环保诚信企业”，是“中国工业碳达峰领

跑者企业”，连续 6 年高分通过国际 Higg FEM 环境模块认证。 

6、公司水性无溶剂产品进展？相比于普通产品的价格和毛

利情况？ 

答：目前公司水性无溶剂产品在功能鞋材、沙发家居、汽



 

车内饰和电子产品上均实现应用，营收占比超过 20%。2025年，

公司水性无溶剂复合技术入选国家工信部认定的“首批先进适

用技术名单”。 

公司不同品类、不同客户、不同产品的价格和毛利率不同，

不能一概而论。一般来说，水性、无溶剂价格和毛利高于普通

产品。 

7、安利越南剩余 2条生产线进展？ 

答：安利越南正积极推进剩余 2 条线建设，计划下半年调

试投产。2025年以来，安利越南产销量有所提高，经营业绩有

所改善，计划 2025年实现停亏、减亏，力争实现一定盈利。 

8、2025 年二季度环比一季度经营情况？ 

答：目前公司订单情况稳定，生产经营有序推进，受关税

影响有限。公司整体经营向好的态势趋势不变，公司对未来发

展充满信心。 

附件清单（如有） 无。 

日期 2025 年 5 月 20 日 

 


