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甘源食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
 

编号：2025-005 

投资者

关系活

动类别 

□特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 √业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观    

□其他 

参与单

位名称 
线上参与 2025 年半年度业绩说明会的全体投资者 

时间 2025 年 8月 15 日（星期五） 15:00-16:00 

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动 

公司接

待人员

姓名 

董事长、总经理、董事 严斌生先生 

董事会秘书 张婷女士 

财务总监、董事 涂文莉女士 

独立董事 汤正梅女士 

形式 网络线上 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

提问与回答环节 

 

问：甘源的市场就仅针对休闲零食吗？预计市场需求多大？目前甘源的市场占

有率如何，未来发展的优势与风险点在哪里？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司是一家集休闲食品研发、生产和销售为一体的

现代化休闲食品制造企业。目前休闲食品行业赛道规模大，消费者对于休闲食

品的需求也日益旺盛，可为公司带来更广阔的市场提升空间和发展机会。公司

自设立以来，坚持聚焦核心主营业务，以自动化自主生产为基础，以品牌化运

营和全渠道销售为通路，致力于打造多样化、新风味、高品质的休闲零食品牌，

具备较强的竞争优势及品牌影响力。感谢您的关注。 

 

问：上半年大规模营销投入后，品牌年轻化转型是否达到预期目标？如何评估



代言人及一系列营销活动对实际销售的转化贡献？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司今年通过明星代言、文旅营销等方式，开展了

一系列品牌宣传活动，获得了年轻消费者的广泛关注，进一步提升了品牌知名

度以及产品曝光度。长期来看，随着品牌势能的积累以及新品的持续曝光，有

望为公司销售规模的稳步增长注入强劲动力。感谢您的关注。 

 

问：上半年在销售费用同比增长的情况下，营收负增长的原因以及下半年业绩

展望？ 

答：尊敬的投资者，您好！2025 年上半年公司电商模式、直营及其他模式的收

入规模有所增长，经销模式收入规模有所下降，整体上半年收入规模下降主要

受春节错期及传统商超业务规模下降影响。2025 年上半年公司加大了品牌建

设、新品推广以及线上线下渠道开拓等费用投入，销售费用同比增加。其中，

公司品牌建设是基于公司未来长期规划而开展的，相关投入无法短期见效；同

时，新产品虽然具有较大市场潜力，但是尚处于推广初期，未形成规模，因而

对上半年的销售费用增长率产生阶段性影响。公司将于下半年加快各渠道新品

投放节奏，提高新品铺市率，采取积极措施逐步提升市场规模。感谢您的关注。 

 

问：经销商同比增长，但未实现收入增长的原因？ 

答：尊敬的投资者，您好！近两年，公司为响应渠道和消费者需求，加速新品

节奏，陆续推出了多款具有创新性的豆类、坚果和膨化产品，SKU 数量增幅较

大。为了聚焦核心单品，优化资源配置，公司 2025 年上半年主动收缩了部分

低效产品，因而对上半年经销模式的收入规模造成一定影响。后续随着公司多

品类战略的不断深化，匹配品牌和产品的双重升级，产品销售规模将有望进一

步释放。同时公司也将持续提高经销商质量，努力提升经销模式业务规模。感

谢您的关注。 

 

问：公司主力产品下滑，是否说明传统产品生命周期已经进入饱和？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司专注于产品品类的深度发展，公司经典产品多

年来深受广大消费者喜爱，未来仍有较大发展空间。在豆类产品家族中，公司



陆续开发了绿蚕豆、翡翠豆、健康豆等多款新品，不断通过新品推动品类发展，

触达更多消费人群；同时随着国内外渠道的深入合作，公司豆类产品将有机会

覆盖更多销售网点。此外，公司在风味坚果、风味小吃品类中持续发挥创新优

势，不断探寻有发展潜力的品类和产品，积极打造符合当下消费者喜爱的新产

品，努力实现公司各品类规模的可持续增长。感谢您的关注。 

 

问：海外市场布局情况如何？对海外市场最新的发展战略和目标是怎么样的？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司在海外设立了专门的销售团队，目前正稳步推

进海外发展，主要海外市场包括越南、印尼等。未来，海外市场计划持续强化

豆类核心产品布局，同时结合其本地市场需求积极补充新品，逐步增加合作产

品数量以提高海外销售规模。感谢您的关注。 

 

问：休闲零食赛道内卷加剧，量贩零食渠道崛起，甘源是否有计划进一步布局？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司近年来不断拓展新渠道，同时主动优化公司生

产成本，持续提高产品质价比，通过产品叠加不断深化与各渠道的合作。公司

将积极响应零食量贩渠道的产品需求，继续加大合作力度，积极推进新产品合

作，以持续提升量贩零食渠道的销售规模。感谢您的关注。 

 

问：甘源出了很多膨化的新产品，公司如何平衡产品数量多和产品聚焦的问

题？ 

答：尊敬的投资者，您好！近两年，公司为快速响应渠道和消费者需求，加速

了新品上市节奏，陆续推出多款具有创新性的豆类、坚果和膨化产品。随着产

品数量的不断增加，公司今年加强了产品品类管理，以经典畅销品搭配优质创

新品作为战略核心品类，在丰富品类的同时实现产品聚焦及资源配置优化。同

时，公司将结合自身判断以及渠道和市场反馈，持续深挖且积极孵化有市场潜

力的大单品，逐步实现产品销售规模的提升。感谢您的关注。 

 

问：公司针对低价竞争和同类产品竞争如何应对？公司的竞争力或差异点在哪

里？ 



答：尊敬的投资者，您好！公司始终坚持做优质零食的产品理念，从优质原料、

自动化生产、质量关键点控制等方面确保产品的质量安全，以建立高品质、多

元化的产品矩阵。同时，差异化产品创新有助于降低同质化产品竞争的影响，

公司深度挖掘产品创新，保持高品质的核心优势，借助品牌升级重塑产品价值，

将有利于提高公司产品竞争力。感谢您的关注。 

 

问：半年度报告显示电商销售毛利率高但营收占比较低，未来公司是否有具体

规划向该模式转化？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司坚持全渠道发展战略，线上渠道是公司的重要

渠道之一，在线上渠道方面，公司入驻了包括天猫、京东、拼多多、抖音、快

手等电商平台，同时大力开展线上直播等新渠道模式，借助线上的用户传播规

模效应，不断扩大品牌的认知群体，实现对各类消费群体的深度渗透和覆盖。

未来，线上线下渠道可以形成互补关系，共同推动公司业务发展。感谢您的关

注。 

 

问：公司如何满足现在消费群体对绿色食品的追求？如果公司产品的工艺均能

满足绿色追求，建议公司在产品销售，包装外观，推广进行宣传，这也能提升

公司产品竞争力。 

答：尊敬的投资者，您好！为迎合消费者对高品质、低负担零食的追求，公司

积极应用锁鲜冻干技术、低温烘烤技术等创新技术和工艺，打造健康美味的休

闲零食。后续公司也将持续优化公司外观包装设计，积极宣传公司的技术优势

和产品优势。感谢您的宝贵建议。 

关于本

次活动

是否涉

及应披

露重大

信息的

说明 

本次活动不涉及应披露重大信息。 

附件清

单（如

有） 

无 

日期 2025 年 8月 15 日 

 


