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江苏爱朋医疗科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-004

投资者关系活动

类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

新闻发布会 路演活动

现场参观

其他（电话会议）

参与单位名称及

人员姓名

天风证券周海涛，广发基金段涛，嘉实基金程佳，嘉实基金孙晓晖，

华夏基金陈悦，建信基金马牧青，海富通基金高通，华富基金廖庆阳，

红土创新廖星昊，大湾区发展基金尹昭，万家基金杨梦朝，天治基金

王娟，北京君成基金李任，信诚基金高岳昂，人保养老毛雅婷，华泰

保险朱荣华，中信资管彭康，财通资管易小金，浙商资管严洋，优益

增刘敏，青榕资产唐明，光大永明资产吴涛，吉渊投资陈晓伟，华泰

证券刘诗瑶，湘禾投资林小伟，中信保诚资管王昊，汇华理财郄文惠，

永安国富李勇等 28人

时间 2025年 9月 8日 20:00-21:10

地点 网络电话会议

上市公司接待人

员姓名

朋睿脑科学 CEO贺超先生，董事会秘书叶俞飞先生，证券事务代表黄

秀秀女士

投资者关系活动主要内容介绍

一、公司介绍

爱朋医疗主营医疗器械，致力于急慢性疼痛管理、鼻腔及上气道管理两大细分领域，

并积极开拓脑机接口创新业务。爱朋医疗脑机接口医疗应用领域的业务布局主要包括围

术期脑状态监测、顽固性失眠麻醉治疗系统、多模式 ADHD行为治疗系统等，同时参股

的瑞神安医疗也是国内神经调控领域的一线公司。

二、问答环节

1、近期公司获批了 ADHD产品的 2张注册证，请问这个产品的竞争力如何？

答：公司近期刚刚获取的两张二类医疗器械注册证，分别是院内款和家用款，是公司“多



模态 ADHD行为训练系统”的核心组成部分。其产品特点主要是采集前额的脑电信号，

做 AI的智能算法分析，包括注意力相关特征提取分析。公司“多模态 ADHD行为训练

系统”覆盖了从院内的行为训练中心到院外家庭训练场景之间的数据互联，包括跟药物

的联动、智能化训练工具的打通，以及在训练过程当中，家长的行为管理也会共同参与

进来，形成一套完整的训练体系解决方案。在 ADHD（注意缺陷多动障碍）的治疗中，

相关指南也将药物和行为认知训练都作为一线的治疗方案。区别于传统的单一行为训练

产品存在数字屏幕过渡暴露、成瘾等风险。在实际应用的落地过程中，该产品体系为

ADHD智能化行为治疗管理的临床应用提供了创新的解决路径。

2、请问公司和复旦儿童医院的合作目前已经治疗了多少患儿，每位患儿大约费用多少？

答：公司近期刚刚获取两张二类医疗器械注册证，和复旦大学附属儿科医院的业务合作

刚刚开始。每位患儿大约费用在 10,000~25,000元不等，不同程度的患儿治疗费用不同。

ADHD是一种慢性的神经发育的障碍，即使是用药，包括行为治疗，他的治疗周期还是

相对长一些的。它是一个逐渐恢复康复的一个过程，随着患儿神经或者大脑的发育，通

过药物或行为治疗的干预，症状会有不同程度的改善。

3、请问我们这个训练周期要多长时间，多长时间起效？医生是否会优先处方起效更快

的哌甲酯这些药品，我们跟哌甲酯这些药品相比的优劣势如何？

答：ADHD是慢性疾病，需要医院、学校、家庭包括家长的多方合作，家长需要在行为

和情绪上给予儿童更多的关注。对于 ADHD的患儿，每周的训练频次越高，治疗效果越

好。一般经过 3~6个月的行为训练后会有效果，其次根据个体差异会有不同。在神经系

统疾病中，行为疗法是一种比较容易做到利用神经可塑性的一种方式，通过行为训练来

建立起一个新的增强回路。哌甲酯类的药物属于精神类药物，对儿童来说，长期服用会

有一定药物依赖、生长发育影响等副作用，指南上也明确规定了 6岁以下不建议吃药。

同时，药物和行为治疗都属于一线治疗方案，部分临床数据也表明药物联合行为疗法能

达到更好的疗效，缩短治疗周期。

4、这款产品现在基本上都是自费的是吗？不会进入到医保，也不会寻求进入医保是吗？

答：院内的行为治疗是有对应的收费目录的，家用的产品属于自费。



5、院外的渠道介绍一下，公司之前的渠道都在麻醉镇痛这块，在对儿科或者康复科有

经验吗？

答：公司在严肃医疗的疼痛管理和鼻腔上气道管理业务方面积累了十几年的经验，在儿

科、康复科等科室均有覆盖。并且公司前期有严肃医疗转消费医疗的成功先例，有利于

在新产品业务上复制成功经验。其次，全国类似方寸医生的专业培训机构也较多，和这

类培训机构合作，可以输出公司的行为治疗系统及课程内容体系，这些校外的培训机构

以及院外的民营医院，他们都是我们渠道拓展很好的方向。

6、公司的产品在患者的家长买回家后，给患儿在治疗的时候需不需要有一个独立的空

间？还是说在家里面客厅或者房间里面都可以？

答：对一般患者的家庭空间来讲，我们肯定是希望它稍微大一点会更好，这样的话它能

够发挥的空间会更多。不过我们在做这个课程的时候，也充分考虑到一般家庭客厅面积

在 15~25平米以内的空间都能够展开有效的训练。或者在楼下稍微有一点空旷一点的地

方，训练效果会更好。

7、从目前产品的完全相似性和一体化是否有竞品，都处于什么阶段？

答：这块产品的模式无论从产品的体系化还是商业模式上，包括 B端和 C端融合的系统

和课程方面，目前我们国内较早布局的。

8、在医院的拓展后续会有什么合作规划？医院会买多套吗？

答：公司会根据医院的训练室的配置及患儿的就诊量，和医院共同确定具体配置。

9、请介绍一下公司目前主营业务的进展情况。

答：公司疼痛管理业务正处于集采的过渡期，上半年同比有所下降主要是在医药集中带

量采购政策持续推进及医保支付方式改革的背景下，公司疼痛管理业务主力产品镇痛泵，

在上年同期以经销模式销售，而本期处于集采执行阶段，受集采政策切换过渡期及产品

终端价格下降等因素影响，销量较上年同期有所下滑，导致营业收入相应减少。从二季

度的数据来看，疼痛管理业务较一季度有所增长，经营状况趋稳。在市场空间来看，我

们离发达国家还会有较大的增长空间。

鼻腔上气道管理业务方面，同比下降的主要影响因素是线下实体药店零售渠道经营



未达预期。医药零售行业整体表现低迷，门店客流及产出下滑，渠道开发难度与风险相

应增加。鼻腔护理市场竞争加剧。鼻腔护理喷雾器市场品牌数量显著增加，价格区间跨

度较大，仿冒产品频现，影响消费者辨别能力，并对公司鼻腔护理产品的销售带来一定

冲击。依托品牌和产品差异化优势，公司将积极布局即时零售业务，顺应消费习惯变化，

优化零售与临床多产品协同销售，提升渠道运营效能。

附件清单（如有） 无

日期 2025年 9月 8日星期一


