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安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2025-028

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

现场参观

□其他

参与单位名称及

人员姓名

1、华夏基金：吕佳玮、吴昊、王嘉伟；

2、中信证券：赵征。

时间 2025年 9月 11日 16:00-17:30

地点 公司行政楼九楼会议室

上市公司接待人

员姓名

董事会秘书、副总经理：刘松霞

证券事务代表：陈丽婷

证券助理：高杰晶

投资者关系活动

主要内容介绍

一、参观公司展厅；

二、主要问题及回答：

1、2025 年上半年公司各品类营收占比，后续会呈现什么

变化？

答：2025 年上半年公司各品类营收占比，较一季度大体相

当，个别品类有增有减。功能鞋材、沙发家居两大优势品类合

计占比接近 70%，其中，功能鞋材营收占比总体稳定，沙发家居

有所下降；汽车内饰品类营收快速增长、占比提升，电子产品

稳定，体育装备略有下降，合计营收占比约 30%。

关于各品类收入占比变动趋势，取决于下游客户的订单需

求情况，不同品类的订单量会随市场需求、客户合作进度等因

素动态调整，将随实际订单落地情况呈现内部增减变动。

2、公司各品类的毛利率情况？



答：公司产品应用领域广，下游客户需求多样，采取以销

定产、订单驱动的经营模式，向不同客户提供的产品均需根据

其具体需求（如性能指标、工艺要求、环保标准、订单规模等）

进行定制化开发与生产，因此不同客户、不同定制化产品的毛

利率存在客观差异，无法形成统一的品类毛利率标准。

一般来说，公司电子产品、汽车内饰品类整体毛利率相对

较高。功能鞋材、沙发家居品类毛利率呈现“分层分化”特点，

既有毛利率稳定的基础款产品，也有高毛利率的高附加值产品，

根据不同客户、不同产品有所区别。

总体而言，公司各品类毛利率的差异，本质上是产品技术

含量、定制化程度、客户层级等因素共同作用的结果。公司通

过持续优化产品结构、升级客户层级，提升高技术含量、高附

加值产品占比，提高优质客户占比，进而推动整体盈利水平提

升。

3、公司近些年毛利率不断提升的原因是什么？

答：近年来，公司积极推进客户和产品转型升级，成效正

逐步显现，品牌大客户增多，高毛利、高附加值产品占比提高，

进一步增强了公司在市场中的核心竞争力。同时公司练好“内

功”，加强内部管理，降本提效、节能降耗成果良好。

4、PU 材料未来的应用领域会越来越广吗？相较于真皮的

区别是什么？

答：从应用领域来看，PU 材料的应用场景正持续拓宽。除

传统的鞋材、沙发家居等领域外，近年来在汽车内饰、消费电

子等领域的渗透显著加速。未来，随着下游行业对高性能、多

功能、生态环保型材料需求的提升，PU 材料在现有应用领域的

渗透率有望进一步提高，同时在半导体、具身智能等领域的应

用空间也将逐步拓展，空间广阔。

相较于真皮，PU 材料的生态环保性能更加优异，剥离强度、

拉断强度、耐磨耐刮、撕裂强度等物理机械性能优良，阻燃性、

抗菌防霉性、防油防污性、耐酸耐碱等功能和化学性能优越，

且颜色、纹路和表面效果多样，尺寸规整、易于裁剪，性价比



高。总而言之，PU 材料顺应了全球消费者对生态、功能、绿色、

环保的需求，受到国家产业政策鼓励和支持，形成对天然皮革

的良好替代，市场前景广阔。

5、PU 材料在国内汽车内饰市场应用前景如何？

答：随着特斯拉推出 100%不含皮革的内饰车型，引领了国

内新能源汽车使用 PU 合成革作为内饰材料的趋势。从当前应用

格局来看，新能源汽车品牌是 PU 材料在汽车内饰领域的主要应

用主体。随着新能源汽车市场渗透率持续提升，消费者对新能

源汽车的内饰质感、环保性能、功能体验提出了更高要求。PU

材料凭借耐刮耐磨、耐水解、抗老化等高性能，抗菌、阻燃、

低 VOCs 等多功能，以及生态环保特性，同时兼具较高的性价比，

成为新能源车企打造差异化内饰竞争优势的重要选择，广泛应

用于汽车座椅、门板包覆、中控台、方向盘等内饰部件。

从未来拓展潜力来看，PU 材料在燃油车领域的应用空间将

逐步打开。随着消费者对汽车内饰的环保性、舒适性要求日趋

统一，以及燃油车企为提升产品竞争力加速内饰升级，PU 材料

的综合优势将逐步被燃油车市场认可，未来有望在燃油车中实

现应用比例的提升。

6、公司产品在汽车内饰领域的单车价值量是多少？

答：公司汽车内饰产品可应用于汽车档位扶手、座椅、仪

表盘、门护板等位置，部分产品已拓展至汽车顶棚等区域，未

来应用场景将有可能进一步拓展。

单车价值量根据不同品牌车型的使用部位、材料性能、单

价等，会有所区别，通常一辆车使用聚氨酯合成革及复合材料

2-20 多米不等。

7、汽车内饰品类新增的定点项目及下半年展望？

答：公司在汽车内饰品类是后进入者，但通过近几年的技

术攻关与能力建设，目前技术水平和综合竞争优势优良，公司

产品在比亚迪、丰田、大众、鸿蒙智行系列、小鹏、长城、江

淮、奇瑞等主流汽车品牌的部分车型上实现定点、应用，成效

初显。



凭借优质的产品质量与服务响应速度等，在巩固与现有客

户合作的基础上，公司积极联系、拓展新的车企品牌，服务的

汽车品牌和定点项目呈现增多态势，其中部分定点项目预计在

2025 年下半年或 2026 年进入量产阶段。

8、公司的定价策略？是否是成本加成？

答：公司不简单地采用成本加成的定价方式，而是综合客

户需求、竞品情况、应用领域、目标毛利率等多重因素，采取

灵活、审慎的综合定价模式。

公司是全球行业内的龙头企业，具有稳定良好的供应渠道

和议价能力。因此，公司对部分品牌客户、中小客户，以及自

主开发的生态功能性差异化产品的定价话语权日渐提高，竞争

优势显现。

9、短期内公司有融资需求吗？

答：公司暂时没有融资计划。一是公司短期资本支出已基

本完成，本部技改项目与安利越南剩余两条干法生产线已按计

划落地，目前产能结构可充分满足国内外客户的订单需求；二

是公司现金流保持稳健状态，资产负债率健康，抗风险能力较

强。

10、公司目前在半导体领域的进展如何？

答：半导体领域是公司重点关注的战略储备品类，依托公

司在聚氨酯复合材料领域的技术积累，公司历经两年的技术开

发与验证，目前首批小批量订单已实现量产交付，但该批次订

单金额较小，短期内对公司营收不构成重大影响。后续，公司

将积极拓展相关客户，探索该领域的新增长点。

附件清单（如有） 无。

日期 2025年 9月 11日


