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本節及本文件其他章節所載資料及統計數據乃摘錄自我們就 [編纂]委託弗若斯特沙利
文獨立編製的行業報告。此外，若干資料基於、源自或摘錄自（其中包括）不同政府機構及
內部機構刊物、市場統計數據提供者及與中國各政府機構的溝通或其他獨立第三方來源（除
非另有說明）。我們認為有關資料及統計數據的來源屬恰當，且於摘錄及轉載有關資料時已
採取合理審慎的態度。本公司、獨家保薦人、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]、 [編纂]、或彼等各
自的任何董事、顧問及聯屬人士或參與 [編纂]的任何其他人士或各方並無獨立核實來自官方
政府來源的資料及統計數據，亦無就其準確性發表任何聲明。

文創工藝產品市場概覽

文創工藝產品市場為更廣泛文創產業的一部分，指根植於文化資源的工藝消費品，通常
具有歷史或藝術元素，且可能融入現代工藝、材料或數字化方法以實現創意轉型。文創工藝產
品市場支持文化遺產保護，同時推動當代創新。對兼具藝術表現力、承載文化傳承且富有情感
象徵意義的產品需求不斷增長，推動了產業增長。隨著消費者追求能體現身份與價值觀的個性
化、精緻美觀且蘊含豐富內涵的產品，受代際審美差異、文化思潮演變、生活方式變遷及社交
媒體實時影響，消費偏好迅速演變。

全球文創產業的市場規模

全球文創產業是一個綜合生態，通過創意設計及價值創造商業化文化資源，將文化遺產
及敘事轉化為內容、消費品及相關服務和體驗。典型產品包括文化內容（例如電影及電視、音
樂、出版物、動畫、遊戲及數字內容）、創意消費品（例如文創工藝產品、藝術衍生品、禮品及
收藏品、設計師生活方式產品、潮流玩具衍生品及相關商品）、文化體驗及服務（例如展覽及表
演、沉浸式體驗、文化旅遊及相關創意設計和品牌推廣服務）以及IP商業化活動（例如IP運營、
授權和品牌聯名及商品化）。因此，市場參與者一般包括內容創作者及IP擁有人╱運營商（包括
藝術家及設計師）、創意產品開發商及供應鏈參與者（包括工藝及生產合作夥伴）、經銷渠道及
運營商（包括線上線下零售渠道、平台及場地╱體驗運營商）以及生態配套的專業服務提供商
（包括設計、品牌推廣、營銷及數字賦能服務提供商）。

文創產業是一個廣闊且不斷演進的領域，旨在將文化遺產轉化為具備當代現實意義的內
容。全球範圍內，文創產業已成為驅動消費互動的核心力量，持續推動藝術、設計與商業交叉
領域的創新。2019年至2024年，全球文創產業穩步擴張，市場規模從2019年的人民幣16.0萬億
元增長至2024年的人民幣19.5萬億元。該期間的複合年增長率為4.0%。未來五年，市場預計保
持穩定增長態勢，到2029年達到約人民幣23.1萬億元。2024年至2029年的複合年增長率預計將
達到3.4%，反映出文化消費與內容驅動型經濟活動的增長相對穩定。
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全球文創工藝產品市場的市場規模

全球文創工藝產品市場是文創產業的一個細分市場，涵蓋根植於文化主題及美學的有形
創意消費品，其中材料質量及工藝水平是核心增值因素。此類產品通常融入大量工藝設計及多
步驟生產或表面處理流程，例如建模或鑄造、雕刻、打磨、著色或發色處理、上釉上漆及表面
處理。就此而言，「工藝」指產品蘊含的工藝及流程屬性而非全手工製作要求，而產品可以是手
工製作、手工完成的，還可以是通過機器輔助或工業流程生產的，惟工藝、材料及流程質量仍
然是價值創造的核心。典型產品包括文創裝飾品、藝術品及紀念品、禮品及收藏品、設計師生
活方式飾品以及文化主題小雕像及潮流玩具。市場參與者一般包括文化機構、藝術家及設計師
和IP擁有人、負責設計及商品化的創意產品開發商及運營商、負責打樣、生產及表面處理的生
產及工藝合作夥伴以及博物館商店、專業零售及電商平台等經銷渠道。

2019年，全球文創工藝產品市場價值為人民幣9,135億元，早年略經波動後，2024年達到
人民幣10,796億元。該五年期間，市場的複合年增長率為3.4%。展望未來，該市場預計將進入
更活躍的增長階段，預計到2029年增長至人民幣14,335億元。2024年至2029年，受消費者對手
工製品、本地化生產及富含文化內涵設計的興趣日益濃厚所驅動，該市場將以更快的5.8%複合
年增長率擴張。

中國文創產業的市場規模

2019年，中國文創產業整體市場規模為人民幣4.5萬億元，呈持續按年增長態勢，2024
年達人民幣6.4萬億元，該五年期間的複合年增長率為7.4%。展望未來，該市場預計將持續擴
張，預計2029年市場規模將攀升至人民幣8.8萬億元。2024年至2029年的預期複合年增長率為
6.5%，顯示出在國內消費及文創領域機構投資的雙重推動下，市場呈持續上升態勢。

中國文創工藝產品市場的市場規模

2019年至2029年，中國文創工藝產品市場呈整體穩步擴張態勢，預計將從2019年的人民
幣2,869億元增長至2029年的人民幣4,647億元。所有材料中，塑膠樹脂增長最為迅猛，預計將
從2019年的人民幣380億元躍升至2029年的人民幣1,555億元，反映其憑藉成本效益和設計靈活
性，日益受市場追捧。金屬材料增長雖較為緩慢，但規模保持穩定，從2019年的人民幣231億
元增長至2029年的人民幣293億元。與金屬板塊類似，其他類別（如竹木、陶瓷黏土、石玉）在
整個期間保持相對平穩或溫和的增長態勢。

上述增長態勢反映該產業明顯的材料轉變趨勢，塑膠樹脂迅速搶佔市場份額，尤其是在
批量生產、現代風格或面向年輕群體的工藝製品中。金屬、陶瓷等傳統材料在文創工藝產品行
業中繼續保持堅挺的文化和美學價值。市場不斷變化的材料構成表明雙重發展趨勢：工藝產品
生產的工業化程度日益提高，以及尋求兼具性價比和視覺吸引力的消費者群體不斷擴大。
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2019年至2029年（估計）根據材料按銷售收入劃分的中國文創工藝產品市場的市場規模
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附註：其他包括纖維織物、動植物基材料、玻璃及釉面玻璃、紙質材料、複合材料等。

資料來源：中國國家統計局、中國輕工業聯合會、弗若斯特沙利文

中國金屬文創工藝產品的市場規模

2019年至2024年，中國金屬文創工藝產品整體市場規模從人民幣231億元溫和增長至人
民幣252億元，複合年增長率為1.8%。在各種金屬類別中，銅質工藝產品的增長勢頭最強勁，
從2019年的人民幣11億元增長至2024年的人民幣16億元，複合年增長率為7.3%。相比之下，
金銀材質工藝產品同期增勢相對較弱，複合年增長率分別為1.2%及0.8%。展望未來，銅質工藝
產品有望保持強勁增長勢頭，預計到2029年達到人民幣23億元，2024年至2029年預計複合年增
長率為7.7%，超越所有其他材料細分品類。預計到2029年，金屬工藝產品市場的整體規模將增
長至人民幣294億元，這在一定程度上得益於銅質產品的持續表現。

人們對具有文化底蘊、視覺獨特性且高品質裝飾品日益增長的需求，推動了中國金屬文
創工藝產品市場發展，而銅憑藉親民價格、象徵價值及設計靈活性，日益受到青睞。市場正朝
著融合傳統工藝、當代美學與IP設計的差異化產品轉型。然而，鑄造、雕刻及鑲嵌等複雜工序
仍高度依賴手工藝，難以實現大規模機械化生產，這使得手藝人成為維護藝術完整性與獨特性
的核心關鍵。
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2019年至2029年（估計）根據材料按銷售收入劃分的中國金屬文創工藝產品市場的市場規模
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附註：其他包括鐵、青銅、鋼等

資料來源：中國國家統計局、弗若斯特沙利文

中國文創工藝產品市場的市場驅動因素

「國潮」文化興起

「國潮」美學的崛起，反映了以當代設計視角重新詮釋中國傳統文化，已成為文創工藝產
品行業消費者參與的主要動力。這一趨勢反映出消費者，尤其是年輕一代，越來越渴望以貼近
現代生活的方式重新與自己的文化根源建立聯繫。為此，品牌更加強調工藝產品的敘事和象徵
意義，不僅致力於保存文化遺產，更旨在喚起個人情感連結。以文化為靈感的贈禮方式越來越
受歡迎，進一步說明人們轉向追求蘊含祝福、身份認同和藝術價值的產品，以更深層的文化意
義豐富日常生活。國風品牌搜索熱度飆升表明，消費者對具有文化底蘊的設計表現出更廣泛、
更持久的興趣，這直接刺激了對手工文創工藝產品的需求。更高的線上曝光度轉化為更強的品
牌知名度和消費者教育，從而促進了生活方式、送禮及裝飾等細分領域的試用購買及重複購
買。隨著消費者越來越追求能夠體現文化象徵意義及美學特徵的產品，本集團以傳統工藝及現
代詮釋為特色的產品類別，正好能夠抓住此增量需求。

中國銅質文創工藝產品市場概覽

銅質文創工藝產品市場為金屬文創工藝產品市場的一個細分領域。產品主要由銅製成，
並通過雕刻、鑄造、浮雕、焊接及表面處理等工序生產。這類產品融合文化主題與美學，用於
裝飾、禮贈、旅遊紀念品及文化展示，兼具觀賞及收藏價值。
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銅質文創工藝產品市場的目標客戶重視象徵意義、情感共鳴及美學價值，涵蓋男性及女
性消費者，產品範圍涉及傳統文化主題到潮流IP合作。30歲以上的成年人，尤其是男性消費
者，仍然是具收藏價值及文化底蘊作品的主要受眾。與此同時，隨著品牌採用國內外熱門IP並
趨向更時尚前衛的設計，20歲以上消費者的參與度正在提升，顯示該市場年齡分佈正日益擴
大。

銅質文創工藝產品市場的價值鏈

上游環節涵蓋原材料採購、IP開發以及產品研發和設計。IP源自傳統文化、神話、博物
館藏品和跨行業合作。設計公司、博物館和創作者通過文化研究和概念開發，將文化元素轉化
為產品概念。中游環節包括生產、製造和包裝。大多數公司採用鑄造、建模及表面處理等標準
化流程，以提高效率和一致性，而部分公司則保留失蠟鑄銅及雕刻等手工技藝，以增強文化表
現力。下游環節涉及全渠道經銷。線上渠道包括主要電商平台、垂直文化電商平台及私域流量
平台。

銅質文創工藝產品市場的價值鏈
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獨立╱私域渠道
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文化體驗街

其他

資料來源：弗若斯特沙利文

全球銅質文創工藝產品市場的市場規模

2019年，全球銅質文創工藝產品市場的銷售收入為人民幣4,573.9百萬元，2024年達到約
人民幣6,267.0百萬元，2019年至2024年的複合年增長率為6.5%。展望未來，該市場有望延續
上升勢頭，預計到2029年增至人民幣8,708.6百萬元。2024至2029年，該市場預計將以6.8%的
更快複合年增長率擴張，反映出全球對兼具文化內涵、精緻美學且具收藏價值的銅質工藝產品
的需求持續。
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中國銅質文創工藝產品市場的市場規模

2019年，中國銅質文創工藝產品市場規模達到人民幣1,108.2百萬元，預計到2029年將增
至人民幣2,282.3百萬元，十年間增長近乎翻番。銅質擺件一直是最大的產品類別，佔市場的
75%以上。按銷售收入計，這一細分市場預計將由2024年的人民幣1,234.3百萬元增長至2029年
的人民幣1,870.6百萬元，複合年增長率為8.7%，超過整體市場增長水平。相較之下，銅雕畫的
增長較為平緩，到2029年將達至人民幣275.7百萬元，而「其他」類別十年間則相對穩定，約佔
總量的7%。

受裝飾及贈禮場景拉動，銅質擺件需求旺盛，市場呈現出強勁的擴張勢頭。相較之下，
銅雕畫和其他產品類型的增長速度較慢，更多是作為產品多樣性的補充。隨著消費者偏好轉向
個性化審美、文化表達及裝飾品，銅質擺件預計仍將是該品類的主要增長動力。

2019年至2029年（估計）根據產品品類按銷售收入劃分的中國銅質文創工藝產品市場的市場規模

人民幣百萬元
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複合年增長率 2024年至2029年（估計）2019年至2024年
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4.3%6.4%其他

7.7%7.3%總計
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1,728.6
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2026年
（估計）

2027年
（估計）

2028年
（估計）

2029年
（估計）

資料來源：銅陵市銅藝術品協會、弗若斯特沙利文

附註：

(1) 其他包括銅像、銅書籤、銅香爐及其他生活方式型銅製品（例如杯子及茶壺）。

(2) 2024年銅質文創工藝產品佔金屬文創工藝產品的6.3%。

2019年至2024年，中國銅質文創工藝產品整體市場從人民幣1,108.2百萬元穩步增長至人
民幣1,576.4百萬元。其中，線上銷售額快速增長，複合年增長率為8.6%。預計到2029年，線上
渠道佔總銷售額將超過62%，反映出消費者對數字化平台的偏好度持續提升，以及直播和社交
電商的日益重要性。
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線上銷售額的快速增長受零售數字化轉型、文化類電商平台數量激增，以及消費者對線
上購買藝術收藏品的接受度日益提高驅動。短視頻、直播和社交電商已成為銅質工藝產品品牌
獲取流量的核心渠道，特別是在年輕消費群體和城市消費者中。線下渠道雖增速放緩，但在體
驗式零售、高端定制服務和文化旅遊場景中仍保持重要地位。預計線上線下融合將成為未來銅
質工藝產品的主流銷售模式。

2019年至2029年（估計）根據銷售渠道按銷售收入劃分的中國銅質文創工藝產品的市場規模

人民幣百萬元
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複合年增長率
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（估計）

2026年
（估計）
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（估計）

2028年
（估計）

2029年
（估計）

資料來源：銅陵市銅藝術品協會、弗若斯特沙利文

成本分析

2020年至2029年中國銅(CU0)價格走勢。銅價由2020年的每千克人民幣48.7元飆升至
2025年的每千克人民幣80.9元，複合年增長率高達10.7%。截至2025年12月31日，銅價已達到
每千克人民幣98.2元。2025年至2029年，價格預計將以5.5%的較溫和複合年增長率增長，到
2029年達到每千克人民幣100.4元。

2020年至2025年銅價大幅上漲，主要受疫情後經濟復甦、基礎設施投資增加以及電動汽
車及可再生能源等綠色能源領域需求增長推動。此外，地緣政治不確定性及全球供應鏈中斷亦
導致價格波動。從2025年起，受市場供求動態及宏觀經濟狀況影響，預期銅價會繼續波動。儘
管新增供應量可能有助於逐步實現再平衡，但價格走勢仍可能受到貨幣政策調整和更廣泛的大
宗商品市場行情等外部因素影響。



行業概覽

– 69 –

本文件為草擬本，其所載資訊不完整及可作更改。閱讀本文件有關資料時，必須一併細閱本文件首頁上「警告」一節。

2020年至2029年（估計）CU0的原材料價格分析
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複合年增長率 2020年至2025年
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附註： 各年度銅價按當年每日平均價格計算。自2026年起的銅價僅為預測且未必實現。

資料來源：上海期貨交易所、弗若斯特沙利文

2020年至2024年，中國熟練工人的平均年收入由人民幣114.1千元增至人民幣131.0千
元，複合年增長率為3.5%。預期該上升趨勢將持續，預計工資將於2029年達到人民幣158.0千
元，自2024年起的複合年增長率為3.8%。該穩定增長反映了在熟練勞動力供給趨緊、高端製造
業與文化領域對工藝的需求增加，以及中國產業升級背景下整體薪資水平上漲的推動下，勞動
力成本上升。

2020年至2029年（估計）熟練工人的平均年收入
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複合年增長率 2020年至2024年 2024年至2029年（估計）

附註： 平均年收入包括工資及獎金。自2026年起的熟練工人的平均年收入僅為預測且未必實現。

資料來源：中國國家統計局、弗若斯特沙利文
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中國銅質文創工藝產品市場的市場驅動因素

情感價值驅動

隨著消費者日益追求能與個人情感共鳴及符合其審美偏好的產品，銅質文創工藝產品憑
藉其象徵意義、精湛的藝術細節和獨特性，贏得市場廣泛青睞。特別是在購買力較高的消費者
群體中，如年輕專業人士和文化素養較高的中產階級消費者，對兼具個性化、情感表達和視覺
美感的產品展現出強勁需求。這種情感價值主張有助於拓展客戶群體，提升長期品牌親和力，
推動對手工文創工藝產品的需求。

政策驅動行業發展

在十四五規劃期間，中國出台《中華優秀傳統文化傳承發展工程「十四五」重點項目規
劃》、《關於推動工藝美術行業傳承創新發展的指導意見》等一系列扶持政策及促進文旅融合發
展的相關指導方針（內容有關文化傳承、工藝創新及文旅融合），並結合地方資金（地方政府財
政激勵及文創產業專項資金（如項目補助、補貼及以獎勵為基礎的支持））與產業園，旨在將銅
工藝品升級為更加標準化及更高附加值的文創產品，同時，通過促進文創產品融入文旅消費場
景（例如，博物館、文化場館及旅遊景點），以及經由產業園平台、展會及合規數字發行渠道
促成市場准入，為本集團等企業拓展商業渠道。政策扶持重點在於標準與認證、質量與合規、
設計與研發、IP保護，以及合規經銷及數字化渠道，從而增強產品知名度、定價能力與市場覆
蓋面。新華社2022年發佈的《國潮品牌年輕消費洞察報告》指出，過去十年國潮搜索熱度增長
528%，90後消費者佔該消費群體的87%，表明存在堅實的需求支持。

文化敘事及IP驅動參與

「國潮」正推動消費者轉向以敘事為主導的體驗。銅質工藝產品品牌通過藉助神話、博物
館、動畫和娛樂內容等形式將傳統文化與當代IP相結合，以提升參與度。與故宮博物院及敦煌
等文化根源的合作增強象徵意義和視覺相關性，加強了市場吸引力。除引發短期關注外，IP敘
事還打造更深層的情感紐帶及可辨識的文化身份，支持品牌的長期生命力。

中國銅質文創工藝產品市場的未來趨勢

消費客群與應用場景不斷拓展

中國銅質文創工藝產品的消費群體正在不斷擴大，不再局限於富裕、追求文化品味及購
買力更強的成熟買家。受「國潮」美學、更強大的品牌敘事、當代設計和更多元化的定價推動，
品牌正在擴充涵蓋不同價格層級和風格的產品系列，以滿足各種各樣的偏好。產品用途也在從
送禮及裝飾轉向個人收藏、自我獎勵及日常文化表達，支持更廣泛的多維增長。
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中國文化工藝產品在全球的影響力與日俱增

在中國文化影響力及交流日益增長的驅動下，銅質文創工藝產品的國際知名度不斷提
高。在一帶一路等倡議及鼓勵海外擴張政策的支持下，加上海外對國潮美學的濃厚興趣，文
化品牌正藉助既能保留中國藝術造詣又能適應當地偏好的產品進行擴張。國際展覽、藝術博覽
會、博物館合作及跨境零售合作夥伴關係，有助於在東南亞、歐洲及北美建立獲得關注度，創
造增長機遇。

中國銅質文創工藝產品市場的威脅與挑戰

原材料與工藝成本的波動風險

銅作為核心材料，其價格極易受到全球大宗商品走勢、環保法規及供應鏈變動的影響。
此外，銅質工藝產品通常涉及複雜的鑄造與手工技法，導致生產成本居高不下且難以預測。在
性價比主導的市場中，材料與勞工成本上升可能會壓縮企業利潤空間，對中小型企業的影響尤
為顯著。

原創設計能力不足與同質化風險加劇

在IP聯名日益重要、消費者審美持續升級的背景下，銅質文創工藝產品行業面臨嚴峻的
原創設計挑戰。大量中小型市場參與者缺乏專業創意團隊，往往依賴傳統紋樣或市場跟風，導
致產品同質化嚴重，文化內涵與品牌辨識度不足。這不僅限制了定價能力，更削弱了對年輕消
費群體的吸引力。建立可持續的原創內容創作體系，提升文化表達力與視覺獨特性，已成為行
業長遠發展的關鍵。

競爭格局

中國有約1,000家專營銅質文創工藝產品生產的企業，包含知名國家品牌及眾多地區性中
小企及工作坊。行業集中度較高，兩家龍頭企業持有顯著市場份額，餘下企業競爭零碎份額。
許多此類小型製造商專注於合約生產或低成本銷售，通常缺乏原創設計能力及標準化的質量控
制體系，導致產品質量良莠不齊。這些企業主要從事定制禮品及低端文旅紀念品等領域。儘管
這些企業可滿足價格敏感型顧客的短期需求，但長期競爭力有限。行業正逐步向更強的品牌發
展及標準化方向轉型。
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按銅質工藝產品收入劃分的中國銅質文創工藝產品企業排名（2024年）

排名 企業 上市狀態
2024年銅質工藝產品
收入3（人民幣百萬元）

2024年按銅質工藝產品
收入劃分的市場份額

1 本公司 私營

2 公司A1 私營 501.2 31.8%

3 公司B2 私營 80.3 5.1%

前三名小計

551.3 35.0%

1,132.8 71.9%

資料來源：蟬媽媽、企查查、弗若斯特沙利文
附註：
(1) 該公司總部位於杭州，成立於2006年，專門從事建築領域銅質工藝產品的設計、生產及銷售。
(2) 該公司總部位於泰安，成立於2024年，從事金屬手工藝品的銷售，其主要業務為根據風水設計的銅手工藝品。
(3) 收入數字反映各公司來自銅質文創工藝產品的銷售收入。

按線上銅質工藝產品收入劃分的中國銅質文創工藝產品企業排名（2024年）

2024年線上銅質工藝產品
收入3（人民幣百萬元）

2024年按線上銅質工藝產
品收入劃分的市場份額

1 425.1 44.1%

2 200.5 20.8%

3 68.3 7.1%

693.9 72.0%

排名 企業 上市狀態

本公司

公司A1

公司B2

私營

私營

私營

前三名小計

資料來源：蟬媽媽、企查查、弗若斯特沙利文

附註：

(1) 該公司總部位於杭州，成立於2006年，專門從事建築領域銅質工藝產品的設計、生產及銷售。

(2) 該公司總部位於泰安，成立於2024年，從事金屬手工藝品的銷售，其主要業務為根據風水設計的銅手工藝品。

(3) 收入數字反映各公司來自銅質文創工藝產品的線上銷售收入。

在中國金屬文創工藝產品市場，行業參與者數量眾多，根據商業登記數據，登記實體超
過30,000家。絕大多數是小型企業或作坊式運營，地理上分佈廣泛，形成「長尾」結構。然而，
就市場份額而言，龍頭企業憑藉其品牌影響力、設計與研發能力及渠道控制，佔據了市場的主
要份額。因此，市場集中度遠高於市場參與者的分佈，反映出「眾多小企業與少數龍頭領導企
業並存」的典型結構。
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按金屬工藝產品收入劃分的中國金屬文創工藝產品企業排名（2024年）

2024年金屬工藝產品
收入（人民幣百萬元） 2024年的市場份額

1 2,880.0 11.4%

2 2,160.0 8.6%

3 1,310.4 5.2%

6,350.4 25.2%

排名 企業 上市狀態

公司C1

公司D2

公司E3

私營

私營

私營

前三名小計

附註：

(1) 該公司總部位於北京，成立於1987年，是獲中國人民銀行授權獨家發行及銷售法定貴金屬紀念幣的官方機構。

(2) 該公司總部位於北京，成立於2004年，致力於為國家紀念項目提供支持，並推動貴金屬產品的文化推廣。

(3) 該公司總部位於徐州，成立於2011年，主要從事金屬工藝美術品的設計、生產及製造。

(4) 2024年，該公司在中國金屬文創工藝產品市場的佔有率約為2.2%。

資料來源：蟬媽媽、企查查、弗若斯特沙利文

進入壁壘分析

設計壁壘

原創設計是銅質文創工藝產品領域的關鍵壁壘，能實現產品差異化及打造品牌價值。領
先的行業參與者組建專業的設計團隊，將傳統文化、市場趨勢和現代美學融入獨特的產品風
格。與知名藝術家及授權IP的合作進一步提升文化深度及消費者親和力，提高進入壁壘，並支
持可持續的競爭優勢。

工藝壁壘

銅質文創工藝產品依賴複雜的多步驟工藝（如鑄造、雕刻、拋光、表面處理及鎏金），以
及通過長期實踐積累的隱性工匠知識及審美判斷。該等能力難以快速標準化、自動化或複製，
卻直接影響產量、一致性及交付可靠性。缺乏成熟工匠人才儲備的新入行者通常面臨更長的爬
坡期、更高的勞動力及返工成本，且難以滿足高端需求，尤其是定制化及IP相關的修復要求。

品牌及文化認同壁壘

購買決策不僅取決於產品質量，亦受品牌形象、文化敘事和情感共鳴的推動。老牌行業
參與者通過與博物館、文化機構及知名IP的合作，打造長期資產，增強信任和市場認可。新入
行者可能難以獲得市場關注，尤其是在情感共鳴和文化公信力對選擇有重大影響的中高端細分
市場。
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其他市場概覽

中國黃金文創工藝產品市場概覽

黃金文創工藝產品是以黃金為基礎的產品，將傳統工藝與文化敘事、象徵紋樣及現代美
學相結合，用於送禮、裝飾及收藏。其側重點在於傳承、情感及故事敘述，而非單純的物質價
值及投資屬性。關鍵場景包括節日饋贈、宗教或精神儀式、文化表達及藝術收藏，產品往往借
鑒神話、歷史人物、非物質文化遺產或授權IP，通常涵蓋更寬泛的價格區間及更多樣化的、重
視象徵意義及個性化文化認同的消費者。在中國，銷售收入由2019年的人民幣176億元增加至
2024年的人民幣187億元（複合年增長率1.2%），2020年及2022年受公共衛生危機影響出現短暫
下滑，但預計到2029年將達到人民幣214億元（2024年至2029年複合年增長率2.7%）。

中國潮流玩具市場概覽

潮流玩具（又稱藝術玩具或收藏玩具）為由藝術家、設計師或品牌創作的具有獨特風格限
量版公仔，通常圍繞原創IP角色、獨特審美和鮮明視覺識別打造。其與量產的兒童玩具不同，
目標客戶為追求情感共鳴、文化價值與個性表達的成年收藏家及年輕消費者。中國潮流玩具市
場快速擴張，銷售收入由2019年的人民幣207億元增加至2024年的人民幣713億元（複合年增長
率28.1%），隨著增長放緩及該類別從新興小眾領域向更結構化及成熟的消費領域轉變，預計銷
售收入將於2029年達到人民幣1,321億元（2024年至2029年複合年增長率13.1%）。Z世代和千禧
一代更強勁的文化消費、對具有收藏價值和表現力產品更廣泛的接受度，以及更深入的IP內容
整合，均驅動了有關增長，同時持續的IP合作創新、跨界合作及數字化互動預期將保持市場勢
頭。

2019年至2024年，中國人均年可支配收入由人民幣30.7千元穩步增至人民幣41.3千元，
複合年增長率為6.1%，乃受益於不斷改善的經濟狀況、城鎮化及就業增長，這進而增強消費者
的自由支配消費能力及支持更廣泛的消費升級；展望未來，預計到2029年人均年可支配收入將
達人民幣54.2千元，複合年增長率為5.6%，同時購買力的不斷提高預期將支撐裝飾品及生活方
式產品等更廣泛品類的需求。

2019年至2029年（估計）中國人均年可支配收入
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（估計）

附註： 自2026年起的中國人均年可支配收入僅為預測且未必實現。

資料來源：中國國家統計局、弗若斯特沙利文
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資料來源

就[編纂]而言，我們委聘弗若斯特沙利文就中國文創工藝產品市場和銅質文創工藝產品
市場編製市場研究報告。弗若斯特沙利文為一家獨立的全球市場研究及諮詢公司，於1961年成
立，總部設於美國。就編製及使用弗若斯特沙利文報告的約定費用為人民幣420,000元，其並不
取決於我們是否成功[編纂]或報告結果。除弗若斯特沙利文報告外，我們並無委託任何其他市
場研究報告。除另有說明外，本節中的市場估計及預測是弗若斯特沙利文的看法。

於編製弗若斯特沙利文報告時，弗若斯特沙利文依賴其內部數據庫、獨立第三方報告以
及信譽良好行業組織的公開數據，並於必要時進行行業訪談。弗若斯特沙利文在收集和審查有
關資料時已採取應有的審慎態度，並認為基本假設（包括用於預測的假設）屬真實、正確且不
存在誤導成分，即使結論取決於數據準確性。弗若斯特沙利文在編撰研究時假設相關市場的社
會、經濟和政治狀況在預測期內保持穩定。其預測乃基於以下假設：(i)全球經濟將在未來十年
保持穩定增長；及(ii)銅質文創工藝產品市場將相應增長。結果可能會受到這些假設及資料來源
選擇的影響。除另有說明外，所有數據和預測均來自弗若斯特沙利文報告。


