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重庆长安汽车股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2026-04 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          ■路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容）  

参与单位名称

及人员姓名 

国联民生证券、建信养老、华泰保兴基金、华泰证券、银华基

金、博时基金、交银施罗德基金、静瑞资本、中庸资本、泾溪

投资、兴银基金、万家基金、乾惕投资、紫金保险、东北证券、

开源证券、东吴证券、广发基金、易方达基金、金鹰基金、中

金公司、中金资管、英大信托、摩根资产管理、景林资产、深

圳创富兆业、宝盈基金、南方基金 

时间 2026 年 3 月 4 日——3月 11 日 

地点 上海+广州+深圳 

上市公司接待

人员姓名 
投关总监——蒋沙 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1.请问公司回购方案以及后续实施进度？ 

答：公司于 3 月 3 日发布《关于以集中竞价方式回购公

司股份方案的公告》，基于对公司战略发展前景及内在价值

的坚定信心，为切实维护全体股东合法权益，结合当前财务

状况及经营规划，公司拟使用自有资金，通过深圳证券交易

所交易系统以集中竞价交易方式对人民币普通股（A 股）股

份、境内上市外资股（B股）股份进行回购。 

公司本次回购 A 股、B 股股份合计回购资金总额不低于

人民币 10 亿元（含）且不超过人民币 20 亿元（含），其中

回购 A 股资金总额不低于人民币 7 亿元（含）且不超过人民

币 14 亿元（含），回购 B 股资金总额不低于人民币 3 亿元

（含本数）且不超过人民币 6亿元（含本数）。本次回购股份

的用途为减少公司注册资本。 

公司于 2026 年 2 月 28 日召开了第九届董事会第五十四

次会议，审议通过了《关于以集中竞价方式回购公司股份的



议案》。根据相关法律法规及《公司章程》的规定，本次回购

股份方案尚需提交公司股东会审议。本次回购股份的实施期

限为自股东会审议通过回购方案之日起，不超过 12 个月。 

 

2.请问公司 2月的销量表现如何？ 

答：长安汽车 2 月销量 151922 辆，环比逆势增长 12.8%，

新能源销量为 42195 辆，海外销量为 64876 辆，新能源及海

外销量均实现同比环比双增长。分品牌来看：长安引力 2 月

销量约 59700 辆，环比增长 41.6%，长安逸动系列获 2025 年

中国自主燃油轿车销量冠军；长安启源 2 月销量达 18300 辆，

同比增长 30.4%，环比增长 96.3%；深蓝 S05 累计销量超 18

万辆，上市以来月均破万；阿维塔 2月销量 4033 辆，海外销

量同比增长 177%；长安凯程 2 月销量达 14400 辆，环比增长

52%。 

 

3.请问公司 “十五五”以及 2026 年的销量目标？ 

答：面向“十五五”的行动计划：长安将持续深入推进三

大计划，加速向智能低碳出行科技公司转型，打造世界一流

汽车品牌。到 2028 年左右，达成中国品牌累计销量 4000 万

辆。到 2030 年，年产销突破 500 万辆，其中，新能源占比超

60%，海外占比超 35%，进入全球汽车品牌 TOP10。 

2026 年，是“十五五”规划开局启新的关键节点。公司

坚持稳中求进、提质增效，锚定全年销量目标，坚决打好“开

局之战”。具体来看，2026 年，总体销量目标 330 万辆，同

比增长 13.3%；其中，新能源 140 万辆，同比增长 26.2%；海

外 75 万辆，同比增长 17.7%。 

 

4.为实现战略目标，请问公司有哪些重点动作？ 

答：聚焦核心竞争力提升，公司将做好“两大准备”，更

强力的产品保障、以及更极致的技术赋能。 

持续夯实产品货架，坚定打造全球大单品。2026 年，公

司将围绕已上市的启源 A06、Q05、深蓝 L06 等车型持续发力，



打造大单品。未来三年累计投放 43 款新品；从品类看，13 款

轿车，20 款 SUV，1 款 MPV，3 款皮卡，6 款商用车；从动力

类型看，8款节能燃油车（ICE+HEV）、35 款新能源。国内市

场，形成各品牌的核心产品矩阵。加快下一代产品布局，补充

细分市场的缺位，夯实未来三年销量增长的产品基础，在 2028

年形成全市场全品类布局。在海外市场，加速全球布局。未来

三年累计投放 26 款新品，覆盖左舵、右舵，140 余个国家和

地区。 

坚持打造卓越技术，用心守护用户安全。2026 年，在智

能化方面，持续擦亮“新长安 新安全，天枢智能”安全品牌。

在新能源方面，围绕电池“真安全、超高效、快补能”，打造

5项行业首发技术；首发热阻断调控、六向全维安全等，用户

高感知尖点技术。 “十五五”期间：公司将坚持每年 5%以上

的研发投入，在 AI、软件、三电、造型等关键领域，引入超

1万名核心人才，及 400 余名行业顶尖专家，在智能驾驶、AI

座舱、下一代电池等领域发布 160 余项技术。公司还将持续

探索布局机器人大模型、时空世界模型、群体智能等“黑科

技”潜力技术。加速推动具身智能人形机器人、飞行汽车等新

兴产业布局和产业化落地，力争在 2028 年实现人形机器人量

产、2030 年推出商用航线飞行汽车。 

 

5.公司在机器人业务上的战略布局和业务规划？ 

答：机器人业务方面，围绕核心场景，以“1+N+X”战略

布局智能汽车机器人技术和业务。“1”即以人形机器人为主

线，牵引整个板块发展，产品形态分为全尺寸（适用于生产制

造场景）、中型尺寸（适用于门店场景）和小型（适用于家庭

场景）等，实现多应用场景覆盖。“N” 包括车载组件机器人、

智能出行生态机器人、特种服务机器人等业务形态。“X”代

表公司将发挥链主效应，整合机器人行业上下游，涵盖零部

件、软件服务、基础设施建设、运营商等多方面。 

关键技术方面，“大脑”依托长安智能驾驶技术积累，与

合作紧密的头部科技企业联合搭建强大算力设施、研发大模



型；“小脑”与行业头部及中小型企业合作，集成核心技术，

实现自主可控。 

产品方面，以人形机器人技术研发以及高端应用为落脚

点，牵引和赋能其它智慧出行/汽车机器人。基于工厂、门店、

家庭和特种应用场景，按近-中-远期三步走的方式，做面向

商业+技术闭环的整合商，打造多款具身智能机器人产品。 

附件清单（如

有） 

 

日期 2026 年 3 月 12 日 

 


