
广州珠江钢琴集团股份有限公司 2025 年年度报告摘要

1

证券代码：002678 证券简称：珠江钢琴 公告编号：2026-007

广州珠江钢琴集团股份有限公司 2025 年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

非标准审计意见提示

□适用不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

□适用不适用

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 □不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 珠江钢琴 股票代码 002678

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 杨小强 李丹娜

办公地址
广州市增城区永宁街香山大道 38号 1号楼、

厂房（自编号 3号楼）

广州市增城区永宁街香山大道 38号 1号楼、

厂房（自编号 3号楼）

传真 020-81503515 020-81503515

电话 020-81514020 020-81514020

电子信箱 yxq@prpiano.cn ldn@prpiano.cn

2、报告期主要业务或产品简介

报告期内，公司始终坚持“一坚持，三转变”战略规划，锚定“强管理、去库存、抢赛道、求生存”工作主线，积极应

对乐器消费市场、行业深度调整的挑战，依托核心品牌优势，深耕钢琴主业，加速文旅研学、演艺灯光等多元赛道布局，

拓展多元业务版图，培育发展新动能，稳步推进公司从文化制造业向文化服务业转型升级。公司已连续 18年被认定为

“国家文化出口重点企业”，行业地位持续巩固。在 2025中国品牌价值评价信息中，珠江钢琴品牌强度达 917，品牌价值

达 54.14亿元，品牌影响力持续提升，核心竞争力进一步夯实。

（一）钢琴及其延伸业务

1、创新驱动提质，营销赋能增效

（1）科技融合创新，强化产品核心竞争力

面对行业消费市场、大宗乐器支出意愿变化的外部环境，公司多措并举，稳经营、提品质、拓市场。持续优化产品

矩阵，聚焦高端化和智能化升级，2025年新增钢琴产品型号 47个，其中恺撒堡 K-CS、珠江 DQ100、舒密尔·F123SE等

多款钢琴获评 2025年上海国际乐器展全球业界新品首发活动“最佳新品”称号。围绕传统钢琴工艺与智能技术的融合创新，
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公司大力发展跨界钢琴产品，新推出的 C101B、DQ100等 5款跨界钢琴搭载公司自主研发的智能系统，采用恺撒堡演奏

级三角钢琴音源与多单元声学设计，高度还原专业演奏音色，配备实木击弦机与重锤键盘，触感贴近传统钢琴，可同时

兼顾专业练习需求；具备 LED灯光跟弹提示、蓝牙连接、静音练琴、录音回放等功能，适配自学、教学、家庭等多场景

使用。产品外观简约时尚、体积紧凑，无需调律、易保养，契合现代消费需求。公司以工艺+科技+场景创新，聚焦高端

化与智能化升级，持续丰富产品矩阵，提升用户体验与市场竞争力。

此外，公司持续开展技术攻关工作，提升钢琴共鸣效果与演奏性能，报告期内共开展新材料、新工艺改进试验 205

项，推进水性漆等环保涂料和竹材等新型材料的应用技术，为后续生产技术升级奠定坚实基础，强化产品核心竞争力。

2025年获得中国乐器行业“创新调整年”先进单位、“中国乐器行业专利成果一等奖”，为钢琴业务高质量发展提供坚实支

撑。

（2）多元营销发力，推动内外贸提质增效

营销端借助电商大促、线下直销活动、乐器展会、政企地推、投标市场与集成采购项目等多元形式不断拓展国内市

场，扩大品牌触达范围与社群用户规模；同时深耕东南亚、中亚、南美等海外新兴市场，依托美国 NAMM乐器展、巴

西圣保罗乐器展、新加坡 2025年度亚太区经销商会议等国际展会与海外经销商网络，挖掘海外市场潜力，提升品牌国际

影响力，稳固全球市场地位，持续发挥核心业务根基作用。

2、协同赋能发展，打造教育服务标杆

以“培训+销售”协同发展为核心，持续优化业务布局与服务体系。公司依托全资子公司文教公司，推进珠江钢琴艺术

中心市场布局。报告期内新设创梦园校区（珠江钢琴乐器超市），采用展区与校区融合模式，融合乐器展销、音乐教育、

艺术体验与文化沙龙，以“全品类、一站式、沉浸式”的理念，为访客开启了音乐生活新体验，艺术中心成立半年来，通

过“线下体验+线上直播”双线赋能，线下累计接待访客数千人次，线上直播辐射观众超数十万，实现教学场景与产品展示

的高效联动。艺术中心推进课程多元化与特色化升级，打破单一钢琴培训局限，同步配套钢琴、电吹管、民乐、老年合

唱团等多品类教学服务，扩大客户群体范围、提升学员粘性。同时，文教公司持续深化校企合作，与星海音乐学院国乐

系、广州理工学院音乐舞蹈学院、广东省外语艺术职业学院、广东外语外贸大学南国商学院艺术学院等多所高校建立起

稳固的合作关系，联合共建高水平的“教学实践”基地，通过共建实践平台，为院校师生提供艺术实践与产业对接机会，

同时壮大公司师资力量。2025年，珠江钢琴艺术中心文德路直营校区入选首批“广东品牌名店”，珠江钢琴乐器超市艺术

空间荣膺广州“CREATIVE GUANGZHOU文化创意 100美空间榜单，树立了教育服务行业标杆形象，提升品牌行业影响

力。

2025年，文教公司首度承办“乐海杯”民族器乐大赛广州赛区初赛，吸引众多扬琴、古筝、琵琶、二胡等国乐选手齐

聚一堂，竞展民族音乐风华。同时以“2025珠江·恺撒堡国际青少年钢琴大赛”为抓手，联动全国分赛区开展大师课、音乐

会、音乐讲座等配套活动，以赛事为纽带，赋能培训业务推广，推动艺术教育普及与乐器销售双向赋能。

3、延伸产业链条，培育多元增长动能

依托珠江钢琴在木材加工、漆面工艺、数码乐器业务的声学技术积累、智能制造等方面的核心优势，积极推进产业

链横向延伸、拓展家具、音响产品，与主业形成协同效应。报告期内，公司新开发音箱型号 73款、音箱成品 5款，其中

有线耳机 1款和无线麦克风 1款，相关产品亮相美国 NAMM乐器展、广州国际灯光音响展等重要活动，通过参展、定

向推广等模式，精准覆盖核心受众，强化品牌曝光，助力业务拓展与渠道建设。家具板块围绕“工程项目+美学设计+定

制产品+高定门板”四大方向精准发力，与广州美院开展合作设计开发，成功打造“斑马系列”“东方美学系列”和“童梦乐园

系列”三大产品系列，2025年新开发家具近 150款；通过构建“工程项目为核心、定制化为增长极、零售为补充”三位一体

的业务格局，家具板块完成从 C端零售向 B端工程业务的战略转型。公司精准对接家用视听、家居装饰市场需求，系统

性推进渠道建设工作，推动业务从培育期向成长期过渡，完善公司多元消费品类布局，培育新的盈利增长点。

4、构建文化生态，赋能品牌升级

公司大力构建音乐文化活动生态圈，以文化活动赋能品牌发展，提升品牌文化内涵。2025年举办“2025珠江·恺撒堡

国际青少年钢琴大赛”，创新改制大赛赛事规则，在海内外布局超 200个分赛区，吸引近 2万名选手参与竞技，赛事成功

入选“中国乐器行业新时代”品牌活动 IP影响力榜单，进一步通过赛事赋能品牌文化发展，扩大品牌国际影响力。2025年

11月，公司自主研发的“珠江号”梦幻水晶三角钢琴惊艳亮相十五运开幕式，以匠心设计与艺术呈现，展现公司在高端乐

器研发与创新设计上的核心能力，彰显民族钢琴品牌的综合实力与行业影响力，是公司技术创新与文化赋能，助力粤港
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澳文化交流的重要实践。报告期内，公司通过主办、承办、协办、赞助、乐器支持等方式开展线下活动 435余场，奖学

金活动 40场；重点承办第十五届中国音乐金钟奖广东选拔赛、广州市职工合唱大赛等重磅活动，协办 2025年广州国际

灯光节，参与兰州国际钢琴艺术周、鼓浪屿钢琴艺术周等特色活动，为广东城市文化建设与文化高质量发展持续注入动

力。

5、优化园区布局调整，盘活存量资产增效。

2025年公司增城园区通过工艺布局优化调整，完成大沥厂新厂区厂房面积 33,000平方米搬迁和增城园区 5号楼的整

体搬迁腾空并实现对外租赁。京珠公司通过对整个厂区进行重新规划布局，完成场地腾空 5,000平方米。截至 2025年底，

公司已实现近 200,000平方米物业外租，有效盘活存量资产，提升资产运营效益。

（二）数码乐器业务：创新提质增效，构建完整生态

1、聚焦产品创新 斩获多项荣誉

集团控股子公司艾茉森公司紧跟市场消费趋势，持续优化营销策略，强化技术创新投入，积极构建完整的数码乐器

生态链。报告期内，艾茉森公司强化产品研发创新，聚焦专业演奏、音乐教育及家用场景等的数码钢琴、折叠琴、电子

鼓、电吹管等产品研发，全年共推出电钢琴、电吹管等 45个新型号产品，其中 T33智能弹唱钢琴凭借一键切换弹唱模

式及自主研发弹唱 APP等创新设计，荣获 2025年上海国际乐器展全球业界新品首发活动“最佳新品”称号；艾茉森公司

数码钢琴产品入选 2025年老年用品推广目录，智能静音系统、艾茉森自带蓝牙传输功能的智能电子鼓系统（AD-3S）入

选轻工第十二批升级消费品名录，“重锤力度键盘类数码钢琴”入选中国教育装备行业 2025年品牌案例《校园软式体育器

材》。2025年，艾茉森公司电子琴、折叠琴产品销量突破 1万台，实现突破性增长。

2、攻坚核心技术 强化自主可控

艾茉森公司持续提升核心部件自主化水平，进一步夯实技术竞争优势，将自主研发的主板和键盘导入各系列产品，

实现研发成果产业化转化。截至 2025年底，自主主板导入率 52.6%、自主键盘导入率 54.6%，进一步提升核心零部件自

主可控水平；完成新品类成果转化 40个，产品全面覆盖招投标定制、外贸备货及线上线下全渠道，成功推出 HM9、

VDP903等重点产品，进一步巩固数码乐器领域技术优势与市场竞争力。

3、深耕渠道布局 拓宽合作边界

艾茉森公司持续优化市场渠道布局，实现线上线下协同增长，联动高校、音乐协会等资源拓展 B端市场；与璇无际

机器人公司达成战略合作，推动科技与音乐文化深度融合，为业务持续高质量发展注入新动能。

（三）舞台演艺灯光业务：布局全新赛道，彰显专业实力

1、战略布局新业 拓展视觉生态

近年舞台演艺灯光市场蓬勃发展，为更好地助力公司迈向多元化、综合化的发展新阶段，实现公司文旅、音乐文化

活动、园区运营等产业链的延伸与资源共享，2025年 6月，公司以自有资金出资 12,000万元人民币设立全资子公司宏洋

明道公司，其项目研产销及管理团队整体入驻增城园区，开启演艺舞台灯光新篇章，以技术赋能实现从“听觉”领域向“视

觉”领域的跨越延伸，构建听视觉联动的全新产业生态。

2、坚持技术创新 提升产品品质

宏洋明道公司自成立以来，坚持以技术创新为核心驱动力，持续提质升级，成功推出 6款舞台灯新产品，助力专业

演艺灯光品质实现新突破。其中，F15全防护四合一摇头灯采用 IP66全防护结构，搭配高性能电路系统，可适配室内外

各类演出场景，通用性与稳定性突出。宏洋明道公司坚持“科技赋能文化艺术，专业服务社会公众”的发展理念，在全国

范围内参与建设多项具有代表性的文化演艺项目，以优质的光影系统解决方案，助力文化产业发展。

3、深化文旅协同，彰显品牌实力

公司将舞台灯光业务与自身文旅项目、音乐文化活动、园区运营深度协同，实现“音乐产业+舞台灯光”的资源共享与

产业链延伸。2025年 8月，宏洋明道公司与开封市万岁山游览区有限公司签订了《设备采购安装项目合同》，开封市万

岁山游览区有限公司向宏洋明道公司采购泛光、演艺设备及设备的安装调试服务，合同总金额为 1,830万元（人民币）。

此外，宏洋明道公司 F15四合一摇头电脑灯、F4光束摇头电脑灯全防护系列灯光产品先后参与亮相第十五届全国运动会

开幕式、2026央视总台春晚、2026央视元宵晚会、广州国际灯光节等多项国家级及区域性重大文化活动，以高稳定性与

高亮度光影表现，充分体现了宏洋明道公司产品在专业舞台灯光领域的技术实力、品牌影响力与市场竞争力。

（四）文旅业务：布局融合赛道，打造特色标杆
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1、布局核心文旅项目，推动业态升级

公司积极响应国家文化旅游深度融合发展战略，深入贯彻党的二十大关于推进文旅融合发展的重要论述，紧扣广州

市“百千万工程”部署要求，全力布局文旅业务新赛道。2025年 4月，公司以自有资金 20,000万元设立全资子公司文之旅

公司，专责文旅产业投资运营与生态构建，深度挖掘音乐文化与旅游产业融合价值，依托公司钢琴主业核心优势，系统

推进“艺术+文旅”战略落地。通过整合音乐 IP、文化场景、旅游资源与生态载体，打造“创意山水+演绎文旅+科技休闲”

复合型艺术康养文旅产品体系，为公司开辟高质量发展新赛道、实现多元化战略布局，助力集团加快实现从“乐器制造”

向“综合文化服务”战略跨越。2025年 8月，公司控股三级子公司白水寨公司成功竞得白水寨风景名胜区白水仙瀑景区 20

年经营权。以“音乐赋能山水，文旅激活生态”为核心理念，规划总投资 4亿元，致力将白水仙瀑景区打造成为 “南中国

山水悦养旅居目的地”与艺术文旅融合示范标杆。在 9・29“山水交响・乐启新章”签约仪式上，公司联合七大市属国企

及金融、文旅、商业等多方机构，在运营管理、品牌推广、产品开发、客源引流、商业配套等领域协同发力，构建 “艺、

文、旅、体、商”深度融合发展生态。扎实推进景区基础设施改造、业态提升与招商引资，创新实施 “全域联动、国企引

领、村景联动、业态升级” 发展模式，推动景区从单一观光游览向综合旅居度假转型。自文之旅公司接管运营以来，快

速完成栈道翻新、游客中心改造等基础提升工程，累计接待游客超 10万人次，游客满意度达 90%。

2、打造文旅商业新场景，塑造城市文化艺术新地标

以 “音乐 IP+城市空间+文旅消费”为创新方向，重磅打造“DSR・琴”钢琴魔盒（城市艺术会客厅），作为公司探索

文旅商业新模式、赋能城市公共文化的标杆载体，构建集艺术展示、音乐体验、文创零售、轻饮休闲、文化交流于一体

的沉浸式文旅商业新场景，形成 “艺术可观赏、可体验、可消费、可传播”的完整生态。项目深度融合珠江钢琴经典 IP、

侨乡文化底蕴与岭南现代美学，以标志性钢琴魔盒造型为视觉符号，植入智能交互与艺术展演功能，既是服务市民游客

的品质休闲空间，也是承载城市文化、传播音乐艺术的重要窗口。凭借鲜明的艺术特色与高品质场景营造，成功入选

“Creative Guangzhou 文化创意 100美空间” 榜单，成为区域辨识度高、示范性强的城市文化艺术新地标，为艺术空间标

准化复制、跨区域文旅商业拓展奠定坚实基础。

3、打造研学与文创载体，丰富文旅内涵

文之旅公司高标准推进科普研学基地建设，依托集团工业资源与景区生态优势，建成珠江钢琴文化科技研学基地。

基地自 2025年 11月 20日正式揭牌运营以来，精心策划 “走进珠江钢琴”系列科普研学、康养学游等特色主题活动，累

计接待学生超 5,000人次，通过文化、科技、教育深度融合，打造集工业智造、自然生态、科创赋能于一体的三维育人

平台，助力新时代素质教育高质量落地。同步强化文创产品创新研发，推出“小琴” AI智能公仔，以珠江 DS191经典钢

琴为原型，搭载智能语音交互系统，集名曲演奏、音乐科普、趣味互动于一体，成为艺术赋能消费的爆款文创产品。打

造特色文旅线路，联动整合区域优质文旅资源，持续夯实产业发展底座。

强化艺术赋能传播，提升品牌软实力，坚持以艺术为内核、以活动为载体、以场景为纽带，全方位提升品牌影响力

与美誉度。积极参与粤港澳大湾区女子半程马拉松、云萝生活节、广州文旅邀约大会等重大线下活动与专业展会，集中

展示珠江文创系列产品，拓展市场渠道、彰显品牌实力。组织珠江乐队走进白云机场、派潭 “村晚”、华西文化艺术季等

城市窗口与公共文化阵地开展公益演出，用音乐艺术链接城市、景区与大众，以高品质艺术表演赋能文旅传播，持续提

升品牌社会形象，不断增强品牌文化软实力与市场竞争力。

（五）民族乐器业务：深化战略合作，推动产业升级

2025年 2月，公司与乐海乐器有限公司签订《战略合作协议》，双方约定在产品生产制造、品牌建设与市场营销、

演艺与娱乐等方面开展深度合作，共同打造民族乐器行业标杆企业，推动中国民族乐器产业向高端化、智能化、国际化

迈进，实现产业升级与企业高质量发展。2025年 3月，公司与乐海企业管理咨询（沧州）有限公司共同设立合资公司乐

海民族乐器发展（河北）有限公司，夯实民乐业务发展基础，整合双方优势资源。2025年 10月，乐海乐器珠江钢琴生

产基地在增城顺利落成并投产，新产线将乐海近百项专利沉淀的传统工艺与珠江钢琴的智能制造体系深度融合，助力民

乐产品品质与生产效率双提升，推动民族乐器文化传承与创新。

（六）文化园区业务：创新运营模式，提升园区价值

1、创新 IP运营，提升品牌影响

集团全资子公司文化园公司创新“文化 IP+商业流量”运营机制，依托创梦园区内非遗集聚区、文化艺术名家工作室

等优质资源，策划组织多样化的高质量活动。报告期内，文化园公司组织策划“逛非遗过大年”“珠江乐起·云聚创梦园”
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（即刻创梦）直播人气赛活动等特色活动，以文化活动提升创梦园区影响力。通过线上新媒体与线下渠道协同宣传，园

区各类宣传内容浏览量累计近 50万次，品牌影响力持续提升。创梦园区被“粤港澳大湾区文艺合作峰会机制”吸纳为新共

建单位，成功获评“广州市荔湾区创业孵化示范基地”“荔湾区区级文化创意产业园区”，并获得 “2025广州首发空间 2.0”、

“2025文化创意 100美空间”等三项重要文商旅领域荣誉，品牌知名度持续提升，行业认可度进一步提高。

2、创新招商模式，构建协同生态

文化园公司建立政府、商协会、专业机构多方联动的招商机制，与市文广旅局、荔湾区商促局等部门紧密联动，对

接智竞未来魔方、MaoLivehouse等优质企业，拓宽客户渠道。截至 2025年 12月 31日，创梦园区进驻企业超 100家，出

租率达 80%以上。

为更好地促进文化与科技融合发展，构建数字经济引领的现代工业和信息化产业体系，公司在创梦园区投资建设新

的文化科技产业大楼，该大楼已于 2025年完成主体建设，预计 2026年投入使用。文化园公司前瞻性部署招商工作，夯

实项目运营根基，制定招商方案，编制招商手册、拍摄新版宣传片，主动对接行业协会及重点企业；组织招商团队参加

全球招商大会、大湾区文化产业投资大会等 10余场展会，精准开展靶向招商与资源对接，全面拓宽合作渠道，为大楼建

成后实现高效落地、快速投运筑牢坚实保障。

（七）关联业务：完善服务体系，提升服务能力

1、优化服务模式，增强客户粘性

琴趣公司主动寻求变革，通过“91琴趣”公众号打造线上钢琴调律服务入口，优化运营与营销策略，推出多元化调律

套餐，持续提升钢琴售后调律业务的服务质量与专业水平，进一步完善钢琴全生命周期服务体系，增强客户粘性与满意

度。2025年累计完成 975单调律服务订单。

2、完善资质体系，拓展服务边界

恒声公司积极拓展 CQC和 ROHS认证业务，顺利完成 CMA检测资质换版和 CNAS检测资质复审，资质体系持续完

善，提升服务专业性与权威性；新增电子钢琴维修/调整技术培训课程，丰富培训业务品类，拓展服务范围；完善和编制

广东省调律师工种社会评价的题库和资料等，实现新赛道突破与老业务升级并举，持续提升核心服务能力，助力行业规

范化发展。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是否

单位：元

2025年末 2024年末 本年末比上年末增减 2023年末

总资产 3,819,005,470.17 3,986,116,422.59 -4.19% 4,556,719,589.77

归属于上市公司股东的净资产 3,098,738,493.31 3,450,770,997.62 -10.20% 3,700,150,133.49

2025年 2024年 本年比上年增减 2023年

营业收入 569,664,546.16 677,173,599.36 -15.88% 1,128,017,548.03

归属于上市公司股东的净利润 -373,970,022.14 -235,622,547.97 -58.72% 5,878,519.31

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
-383,364,469.81 -235,424,842.73 -62.84% -46,202,185.81

经营活动产生的现金流量净额 -134,913,888.57 -217,054,669.86 37.84% -315,883,823.82

基本每股收益（元/股） -0.28 -0.17 -64.71% 0.004

稀释每股收益（元/股） -0.28 -0.17 -64.71% 0.004

加权平均净资产收益率 -11.43% -6.59% -4.84% 0.16%
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（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 123,513,992.29 117,184,352.78 145,454,882.36 183,511,318.73

归属于上市公司股东的净利润 -51,684,654.06 -86,054,178.87 -80,465,917.62 -155,765,271.59

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润
-53,800,891.47 -84,770,922.30 -81,821,938.07 -162,970,717.97

经营活动产生的现金流量净额 -70,273,837.06 -21,781,234.07 -69,058,131.67 26,199,314.23

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通

股股东总数
25,000

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数

23,939
报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0
年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数

0

前 10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质
持股比

例
持股数量

持有有限

售条件的

股份数量

质押、标记或冻

结情况

股份状态 数量

广州市城市建设投资集团有限公司 国有法人 51.00% 692,743,365 0 不适用 0
广州产业投资控股集团有限公司 国有法人 16.40% 222,776,955 0 不适用 0
广东省财政厅 国有法人 7.49% 101,724,480 0 不适用 0
广州新华城市发展产业投资企业（有限合伙） 境内非国有法人 4.67% 63,414,633 0 不适用 0
广州国寿城市发展产业投资企业（有限合伙） 境内非国有法人 3.84% 52,105,690 0 不适用 0
阿拉丁音乐有限公司 境内非国有法人 0.31% 4,166,400 0 不适用 0
香港中央结算有限公司 境外法人 0.28% 3,810,566 0 不适用 0
刘佳 境内自然人 0.21% 2,897,271 0 不适用 0
夏重阳 境内自然人 0.18% 2,510,000 0 不适用 0
中国民生银行股份有限公司－金元顺安元启灵活

配置混合型证券投资基金
其他 0.18% 2,458,400 0 不适用 0

上述股东关联关系或一致行动的说明

广州新华城市发展产业投资企业（有限合伙）、广州国寿城市发展产业

投资企业（有限合伙）的实际控制人同为广州市城市建设投资集团有限

公司，因此广州市城市建设投资集团有限公司、广州新华城市发展产业

投资企业（有限合伙）与广州国寿城市发展产业投资企业（有限合伙）

构成一致行动人。

未知上述其他股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于《上市公司

信息披露管理办法》规定的一致行动人。

参与融资融券业务股东情况说明（如有）

截至本报告期末，股东刘佳通过普通证券账户持有公司股份 762,297
股，通过客户信用交易担保证券账户/证券公司转融通担保证券持有公司

股票 2,134,974股，合计持有公司股份 2,897,271股。

持股 5%以上股东、前 10名股东及前 10名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用不适用

前 10名股东及前 10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用不适用
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（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表

□适用不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用不适用

三、重要事项

（一）2025年 6月，为更好地助力公司迈向多元化、综合化的发展新阶段，实现产业链延伸与资源共享，进一步拓

展企业发展空间，公司以 1.2亿元自有资金设立全资子公司宏洋明道公司舞台灯光研产销一体化业务正式启航。为加快

扩大企业规模效应，宏洋明道公司与明道科技集团开展独家业务合作，大幅缩短公司进入专业演艺灯光领域的周期，有

效实现“音乐产业+大文旅+舞台灯光”的完整文化产业链协同，并进一步完善公司的产品业务矩阵。

（二）2025 年 2月 18 日，公司与乐海乐器有限公司签订《战略合作协议》。协议双方将充分发挥企业优势，共同

打造民族乐器行业标杆企业，推动中国民族乐器产业向高端化、智能化、国际化迈进，实现产业升级与企业高质量发展。

具体内容详见 2025年 2月 19日登载于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）、《证券时报》、《中国证券报》及《证券日

报》的《关于与乐海乐器有限公司签订〈战略合作协议〉的公告》（公告编号：2025-005）。2025年 3月，公司与乐海

企业管理咨询（沧州）有限公司共同设立了合资公司乐海民族乐器发展（河北）有限公司，合资公司未来定位为承接乐

海乐器有限公司原有的民族乐器业务，开展民族乐器的研发、生产、制造和销售，形成完整产业链。2025年 10月，乐

海乐器珠江钢琴生产基地在增城顺利落成并投产，新产线将强化产能布局，提升民族乐器智造水平，助力区域文化产业

高质量发展。

（三）2025年 3月 27日，公司召开第四届董事会第三十二次会议、第四届监事会第二十次会议，审议通过了《关

于公司 2022年限制性股票激励计划第三个解除限售期解除限售条件未成就暨回购注销剩余部分限制性股票的议案》，公

司监事会发表了核查意见。具体内容详见 2025年 3月 28日登载于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）的公告文件。

2025年 4月 23日，公司召开 2024年度股东大会审议通过了《关于公司 2022年限制性股票激励计划第三个解除限售

期解除限售条件未成就暨回购注销剩余部分限制性股票的议案》；同时，根据《公司法》等相关法律法规规定，公司就

前述回购注销限制性股票减少注册资本事项履行了通知债权人程序，具体内容详见 2025年 4月 24日登载于巨潮资讯网

（www.cninfo.com.cn）的公告文件。自该公告披露之日起 45日内，公司未收到债权人要求清偿债务或者提供担保的请

求。

2025年 7月，公司已在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司办理完成上述限制性股票的回购注销手续。本次

回购注销完成后，公司总股本由 1,359,808,323股减少至 1,358,320,323股。具体内容详见 2025年 7月 2日登载于巨潮资
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讯网（www.cninfo.com.cn）、《证券时报》、《中国证券报》及《证券日报》的《关于 2022年限制性股票激励计划剩

余部分限制性股票回购注销完成的公告》（公告编号：2025-029）。

（四）根据公司战略发展方向和未来业务布局，公司以自有资金 20,000万元人民币投资设立专责文旅业务发展的全

资子公司文之旅公司。发力文旅事业，积极构建珠江钢琴文化旅游的实践平台，以产业与创新相融合的路径推动公司文

化旅游的产业化进程，实现公司转型升级目标。具体内容详见 2025年 4月 2日登载于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）、

《证券时报》、《中国证券报》及《证券日报》的《关于设立全资子公司的公告》（公告编号：2025-019）。2025年 8

月 5日，公司收到广州产权交易所发出的《评审结果通知书》，公司控股三级子公司白水寨公司成为白水寨风景名胜区

白水仙瀑景区经营权招选项目的中标单位，为公司拓展文旅新赛道、延链补链提供新的经济增长点。具体内容详见 2025

年 8月 6日登载于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）、《证券时报》、《中国证券报》及《证券日报》的《关于控股三

级子公司竞拍中标结果的公告》（公告编号：2025-037）。

广州珠江钢琴集团股份有限公司

法定代表人：李建宁

2026年3月27日
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