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	三、为弥补亏损，公司拟采取的措施
	（一）聚焦主业，做强主业
	1.主业升级与协同运营
	聚焦核心主业，对存量景区及产品进行品质升级改造。打破景区独立运营壁垒，重点打造并市场化推广“桂林经典
	2.构建特色产品矩阵
	深挖区域资源禀赋，以“休闲度假+深度体验”为核心定位，构建沉浸体验式文化产品、主题研学产品等多元化产
	（二）创新业态，培育新增长点
	1.产业链延伸与新赛道布局
	紧跟文旅产业发展趋势，围绕旅游新兴业态延伸产业链条，积极布局文旅消费新赛道，挖掘增量市场空间。
	2.漓江全域旅游体系打造
	加快推进大漓江“水陆山空”新体系建设，深化漓江旅游资源开发与运营；实施“一江两岸”全景旅游开发规划，
	3.科技赋能与业态创新
	突破门票经济依赖，深化“旅游+科技”融合发展。联合迈越科技、青澜科技、大唐西市等优质合作伙伴，共同打
	4.并购整合与跨界融合
	力争通过收并购优质文旅项目培育新增长极，深化“文旅+”跨界融合，打造具备世界影响力与核心竞争力的文旅
	（三）加大不良资产的优化盘活
	四、备查文件

