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福建圣农发展股份有限公司 2025 年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

非标准审计意见提示

□适用 不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

适用 □不适用

是否以公积金转增股本

□是 否

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以实施分配方案时股权登记日的总股本扣除公司回购专户上已回购股份

后的股份为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 2元（含税），送红股 0股（含税），不以公积金转增股本。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 圣农发展 股票代码 002299

股票上市交易所 深圳证券交易所

变更前的股票简称（如有） 无

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 廖俊杰 傅志诚
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办公地址 福建省光泽县十里铺圣农总部办公大楼 福建省光泽县十里铺圣农总部办公大楼

传真 0599-7951250 0599-7951250

电话 0599-7951250 0599-7951250

电子信箱 snljj@sunnercn.com fzc@sunnercn.com

2、报告期主要业务或产品简介

一、报告期内公司从事的主要业务

公司需遵守《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 3号——行业信息披露》中畜禽水产养殖业的披露要求

公司成立于 1983 年，立企四十余年来，公司始终专注于白羽肉鸡产业，建立了全球最完整配套且唯一的白羽肉鸡

“自育-自繁-自养-自宰-深加工”的全产业链，是中国首批实现核心种源自主突破并对外批量销售的企业，中国最大的

集祖代、父母代种鸡和商品代肉鸡一体化养殖企业，以及国内最大的鸡肉食品深加工企业。立足产业龙头地位，圣农致

力于打造世界级食品企业，持续为全球消费者提供优质的动物蛋白产品。

1、公司基地布局

公司生产基地主要分布在福建、江西、甘肃及安徽，并设立上海产品研发中心和杭州创新营销中心，已建及在建食

品深加工产能合计超过 50 万吨，产品辐射范围广，并远销日本，韩国，蒙古，美国，非洲，中亚地区，以及柬埔寨、菲

律宾等东南亚国家与地区。

2、一体化的全产业链布局
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公司建立了集饲料加工、原种育种、祖代与父母代种鸡养殖、种蛋孵化、肉鸡饲养、屠宰加工与销售、熟食加工及

销售为一体的肉鸡饲养加工企业，主要生产鸡肉及熟食，供应给餐饮、食品工业、流通、零售、副品等市场领域。公司

在白羽肉鸡全产业链企业排名中名列亚洲第一、世界第六。

3、公司主要产品

公司主要产品包括冻、鲜鸡肉产品及肉类深加工产品，公司深入分析白羽肉鸡终端消费场景，从终端消费需求出发，

在全渠道匹配相应产品，让所有消费者在任意渠道都能获得圣农产品。

（1）冻、鲜鸡肉产品

公司冻、鲜鸡肉产品在全渠道均有销售，以不同加工程度、不同包装规格，满足各渠道客户的需求：

（2）深加工产品
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①B 端产品

公司致力于让消费者在各类型餐厅都可以吃到我们的产品，产品上从公司深耕的西式餐饮渠道逐步向中式餐饮渠道

渗透，以丰富的餐饮服务经验、强大的食品研发能力及规模化供应能力，重新定义白羽鸡在中餐行业运用的大单品标准。

②C 端

公司深入分析各类零售场景下的用户画像，围绕消费者多元化、个性化需求，打造契合场景特征的产品组合，实现

产品对多消费场景的全面覆盖。
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二、报告期内公司所处行业情况

1.行业概况

（1）白羽肉鸡生产行业

白羽肉鸡是对白羽快大型肉鸡的简称，中国白羽肉鸡产业始于上世纪七十年代，是目前我国农业产业中现代化、标

准化、产业规模化程度最高的新型产业。

近年来，随着人们生活水平的不断提高和生活节奏的加快，消费者的食品消费观念已经从最初的满足于温饱发展成

为追求高品质、方便快捷的消费，因此对营养价值高、食用便利、安全卫生的肉制品的需求越来越大，但我国的肉制品

人均消费总量与发达国家相比仍相差甚远，发展空间巨大。在肉类产品中，鸡肉以其一高三低（高蛋白质、低脂肪、低

胆固醇和低热量）及生产周期短、饲料转化率高、经济效益显著、环境友好等优势，已成为我国第二大消费肉类，且在

我国肉类消费结构占比逐年迅速提升，具有非常广阔的发展前景。

（2）肉类食品深加工行业

国内目前肉类饮食消费习惯受传统饮食习惯影响以鲜肉为主，肉类深加工食品消费量占肉类整体消费比例不高，相

较之下，肉类深加工食品在欧洲、美国、日本和其他发达国家更受欢迎，发达国家的肉制品约占肉类产量的 50%。随着

消费者对食品安全、健康、方便的需求不断增强，肉类深加工食品因其健康、安全、易加工、易保存、风味多样等特性

越来越受消费者的青睐，未来随着肉制品加工工艺的不断提升，产品种类将更加丰富，市场前景广阔。

2.行业发展情况

（1）我国是全球第二大鸡肉生产国和消费国

根据国家统计局数据显示，2024 年全国家禽出栏 173.4 亿只，同比增加 5.1 亿只，增长 3.1%，禽肉产量 2660 万吨，
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增加 97 万吨，增长 3.8%，在主流肉类消费中占比提升至 27.53%，较 2023 年提升 0.94%。

在中国禽类消费结构中，白羽肉鸡占据绝对主导地位，根据 2023 年中国禽业发展报告显示，白羽肉鸡产量占禽肉总

产量接近 50%。根据卓创资讯数据，2025 年我国白羽肉鸡屠宰量达到 92.94 亿羽，较 2024 年同比增长 7.49%。

数据来源：历年中国禽业发展报告、卓创资讯等

2025 年全球肉鸡产量实现强劲增长，根据 USDA 数据，2025 年全球肉鸡产量达到 10,755.4 万吨，较 2024 年的

10,420.30 万吨增加 335.10 万吨，增长 3.22%，增量和增幅均达近 5年来最高水平。

2025 年，四大主产国（地区）美国、中国、巴西和欧盟肉鸡产量分别达 2181.20 万、1620.00 万、1545.00 万、

1182.00 万吨，较 2024 年实现了不同程度的增长，增幅分别为 2.20%、5.54%、3.00%和 0.78%。四大主产国（地区）产

量合计 6528.20 万吨，较 2024 年的 6342.20 万吨增长 186.00 万吨，增幅 2.93%。由于 2025 年四大主产国（地区）合计

产量增速低于全球整体水平，其产量份额较 2024 年的 60.86%略有下降，为 60.70%。四大主产国（地区）中，中国肉鸡

产量增加数量和幅度均最大。

数据来源：USDA

3.行业发展趋势
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（1）消费者更加注重质价比，餐饮连锁化率提升

根据国家统计局数据，2025 年全国餐饮市场收入 57,982 亿元，同比增长 4.1%。

数据来源：国家统计局

白羽肉鸡凭借着其高效生产、低成本、加工灵活性和供应链韧性等优势，成为西式快餐动物蛋白的核心来源，并在

消费者质价比追求、餐饮连锁化率提升的催化下，向中式正餐、快餐、火锅等诸多场景高速渗透。

数据来源：国家统计局、中国连锁经营协会等

（2）消费者饮食习惯转变带动鸡肉需求高增长

随着“健康中国”战略的深入推进，国民饮食结构正经历从“量”到“质”的全面升级，消费者对营养均衡、便捷

高效、高性价比的食品需求持续攀升。在此背景下，鸡肉（尤其是白羽肉鸡）凭借其健康属性、多元加工形态和供应链

优势，成为这一趋势下的核心受益品类。

1）鸡肉成为“营养阶段”的优选蛋白

在健康意识不断觉醒的大背景下，鸡肉正逐渐成为“营养阶段”的优选蛋白。其低脂高蛋白的营养特点（鸡胸肉脂
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肪含量仅 2%-5%、蛋白质含量约 20%-25%）与消费者对“低热量、高营养”的追求高度契合，并在“减脂控糖、三高预防”

等健康理念的推动下，对红肉形成明显替代趋势。据中国畜牧业协会数据显示，2024 年白羽肉鸡消费量在禽肉中占比约

50%，远高于其他主流动物蛋白消费增速。同时，白羽肉鸡凭借更高的饲料转化效率与更低的碳排放（仅为牛肉的 1/10），

满足 Z世代对“低碳饮食”与“环保责任”的关注，进一步增强了鸡肉在年轻消费群体中的黏性。

2）产品多元化创新，从基础食材到场景化解决方案

从消费端来看，鸡肉制品呈现出多元化的发展态势。相较于过去主要停留在鲜／冻分割肉层面，目前市场上已涌现

出种类丰富、形式多样的鸡肉熟制品，包括广受消费者喜爱的腌制鸡肉、即食或半成品鸡排、鸡翅，以及适宜空气炸锅

烹调的各式便利食品等。此类多元化产品不仅满足了不同人群在口味、用餐场景和烹饪方式方面的多样化需求，也顺应

了人们对健康与便利的双重追求。

3）渠道渗透深化，全场景覆盖构建消费生态

与此同时，鸡肉因其相对适中的价格与突出的营养价值，在当前注重“质价比”的消费趋势下，进一步赢得零售终

端的重视与支持。无论是便利店、会员制商店，还是传统商超，皆不断丰富和升级鸡肉制品的陈列与供应，通过生鲜、

冷冻腌制、即食料理、休闲零食等多种形式，为消费者打造全方位、立体化的购物与消费体验。

（3）出口及宠物食品行业的增长，打开鸡肉增长空间

1）中国成为鸡肉贸易净出口国

伴随鸡肉消费的转型升级，肉鸡企业布局加快向终端市场延伸，国内鸡肉出口量不断增长，我国鸡肉贸易从进口为

主转向以出口为导向的模式，2025 年我国鸡肉出口增至 108.49 万吨，同比增长 40.87%，2025 年我国鸡肉进口量为

67.91 万吨，同比下降 30.06%。

这得益于以下因素：一方面，全球消费者对于健康、低脂肉类需求不断扩大，鸡肉以其营养丰富、胆固醇含量较低

等优势，得到越来越多国家和地区的认可；另一方面，中国白羽肉鸡在养殖技术、屠宰加工及熟食加工方面积累了丰富

经验，规模化、集约化程度不断提高，生产成本进一步下降，也提高了在国际市场的竞争力。
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数据来源：中国海关数据

2025 年我国鸡肉主要出口到日本、中国香港、俄罗斯等国家/地区；2025 年 1-12 月鸡肉出口到日本 20.15 万吨，同

比增长 8.66%；鸡肉出口到中国香港 19.20 万吨，同比增长 5.35%；鸡肉出口到俄罗斯 11.47 万吨，同比增长 54.8%。

出口品类占比方面，鸡肉出口主要产品以鸡胸肉、鸡腿肉、冻鸡块肉为主，2025 年 1-12 月，鸡胸肉（其他冻鸡块

肉、其他制作或保藏鸡胸肉）出口总量 67.61 万吨，占出口总量的 62.33%，同比增长 54.43%；其他制作或保藏的鸡腿肉

出口总量 13.20 万吨，占比 12.17%，同比增长 8.31%；带骨冻鸡块肉出口总量 7.10 万吨，同比增长 114.09%，占比

6.55%。

2）宠物食品行业发展拉动白鸡需求持续增长

宠物食品行业的蓬勃发展，为白羽肉鸡产业提供了新的需求增长点。根据艾媒咨询预测，2025 年中国宠物经济产业

规模预计突破 8,000 亿元，其中肉类原料需求占据重要比重。作为关键的动物蛋白来源，白羽肉鸡所产出的鸡胸肉（高

蛋白）、鸡肝（适口性增强剂）、鸡骨架（钙质来源）等富余原料及副产品，正逐渐被更多宠物食品企业所采用，为白羽

肉鸡行业在产品端上有着良好的互补作用。
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数据来源：艾媒咨询

（4）食品安全问题加速行业规范、健康发展

2025 年 3 月 19 日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于进一步强化食品安全全链条监管的意见》，针对当前

从农田到餐桌食品安全全链条监管中存在的衔接不畅等问题，提出了多项有针对性的监管举措，覆盖食用农产品、食品

生产经营许可、贮存、运输、寄递和配送、网络食品销售新业态、餐饮服务以及进口食品等多个关键环节，要求有关部

门有效协同，确保食品安全全链条、各环节监管有机衔接，责任全面落实。3 月 18 日，农业农村部召开部常务会议，会

议指出，我国农产品量大品种多，农产品质量安全问题仍不容忽视。要落实国务院食安委部署，突出抓好源头治理和全

链条监管，要持续集中整治农产品质量安全突出问题，压紧压实各级责任，要健全从田头到餐桌的监管机制,制定产地准

出分类监管办法,推进质量安全风险监测部省统筹，提高监测覆盖面。

随着公众健康意识的提高和监管力度的不断加强，食品安全已成为衡量食品企业综合实力与社会责任的重要指标。

在此背景下，白羽肉鸡行业依靠规模化、集约化的生产方式，具备了天然的食品安全管控优势，尤其在一体化全产业链

模式下，更能从源头到终端实现全过程的严格管控，为消费者提供放心、可靠的动物蛋白。

（注：本节图表数据来源于国家统计局、USDA、Wind 等）

三、核心竞争力分析

1、全产业链优势

公司建立了集饲料加工、种源培育、祖代与父母代种鸡养殖、种蛋孵化、肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工、食品深加工等

环节于一体的肉鸡产业链。
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自繁自养全配套全产业链有以下四个优势：

（1）全产业链能有效熨平行业周期波动，降低盈利的波动性：全产业链布局相较于比较单一的运作环节，能减少

各板块间外部交易成本，优化各环节利润水平。同时有效抵御市场价格波动导致的各环节经营压力及风险，进一步增强

公司抵抗周期性风险的能力，从而确保与同行业其他公司相比，公司整体盈利水平更加稳定。

（2）全产业链实现产品“优质、可控、可靠、可追溯”，给公司带来品质红利：公司依靠自繁自养全配套全产业

链建立了可靠的食品安全全程追溯体系，优异的鸡肉品质与有保障的食品安全，为公司与百胜、麦当劳等高要求、高标

准的优质客户开展长期合作提供坚实基础。

（3）全产业链保障了生产的稳定性：依靠自繁自养全配套全产业链，公司内部的各生产环节环环相扣、均衡生产、

计划性强，确保供应链和生产稳定。

（4）全产业链闭环管理有效实现疫病防控：公司在饲料加工、种源培育、祖代与父母代种鸡养殖、种蛋孵化、肉

鸡饲养、肉鸡屠宰加工、食品深加工等环节均采取了闭环管理，能有效阻绝外部因素的影响，确保公司防控体系安全有

效。

2、自研种源优势

公司潜心十余年开展白羽肉鸡育种工作，成功培育出“圣泽 901”白羽肉鸡配套系，于 2021 年末获得农业农村部批

准，取得对外销售资格，并于 2022 年 6 月正式对外出售父母代种鸡雏。公司是国内首个打破国外企业在种源上的垄断、

批量供应国产父母代种鸡雏的企业。2023 年，公司育种攻关取得新突破，利用基因组测定和表型数据相结合的模式，进

行精准选育，推进遗传改良，进一步优化“圣泽 901”配套系综合性能，成功研发并推出了“圣泽 901plus”，在保持父

母代种鸡、商品代肉鸡性能和原种鸡疾病净化水平稳定的情况下，降低料肉比，提升养殖综合效益。

种源的突破使得公司具备以下三个优势：

（1）自研种源有效保障上游稳定供应。近几年，国际形势多变、禽流感频发，国外种源供应不确定性加大，自研

种源不受国外种源供应限制，公司可以准确制定自身的生产计划，降低经营风险，同时也为行业提供稳定的种源供应。

（2）自研种源的本土适应性强。国外引进的种鸡常携带多种疾病，带来了极大的生物安全隐患，“圣泽 901”完成

了多种垂直性传播疾病的净化，鸡群干净、本土适应性强。
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（3）自研种源性能优异，塑造成本优势。“圣泽 901”繁衍的父母代种鸡及商品代肉鸡在产蛋率、料蛋比、出栏日

龄、增重等众多效益指标和抗病能力均体现出明显且稳定的优势，一系列优异性能共同塑造了公司养殖环节的成本优势。

3、供应链优势

公司凭借着全产业链以及多年餐饮客户的服务经验，构建了稳定的柔性供应能力、领先行业的产品研发能力、可防

可控可追溯的食品安全能力、市场趋势分析能力、ESG 可持续发展能力等供应链护城河优势，奠定公司在餐饮行业的强

大优势及市场地位。

4、产能规模化优势

公司白羽鸡养殖产能近 8亿羽，已建及在建食品深加工产能合计超过 50 万吨，位列全国第一。

公司产能规模持续领跑行业，一方面，规模化有助于公司提升采购议价能力、分摊固定成本，通过标准化养殖模式，

提高生产效率和产能利用率，降低生产成本，从而提高经济效益；另一方面，领先的产能规模，确保公司既能满足大客

户的批量订单，又能依托生产的协同，及时消化大客户旺季临时新增的订单需求，全方位保障下游客户供应链的稳定，

在开发和服务优质大客户方面具有绝对优势。

5、大客户优势

圣农在白羽鸡行业 40 多年的沉淀和积累以及在食品深加工行业 20 多年的精耕细作，已与百胜中国、麦当劳、塔斯

汀、德克士、沃尔玛、永辉等国内外知名客户建立了长期的战略合作关系。

公司始终致力于深化与大客户的战略合作，在产品研发、质量把控、市场开拓和信息共享等方面全方位携手共进，

充分融入全球先进的食品供应链体系、适应多元企业文化，开创了从产品供应到价值共创的多赢模式，巩固了公司在食

品加工领域的领先地位，为进一步携手全球顶尖食品、餐饮企业奠定坚实基础。

6、资金成本优势

公司始终注重财务健康与资金安全，兼顾流动性充裕与资金成本的优化。多年来，公司账面资金充裕，经营性现金

流稳健，本报告期经营性现金流量净额 40.32 亿元，增幅 32.25%，在同业企业中保持领先水平；此外，凭借 40 年来在

业界积累的优质信用，使公司拥有大量尚未使用的授信额度，资金成本水平也在同行业中处于较低的水平。
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充裕的流动性、较低的融资成本结合多年来的稳健经营，使公司能有效抵御系统性经济风险、应对行业周期性所带

来的经营和财务压力,为公司在复杂、多变的经济环境下整合行业优势资源提供了有力的支持。

四、主营业务分析

1、概述

（1）回顾报告期情况

报告期内，公司管理层持续推进精益化运营、数智化转型，激活高质量发展新动能，发力 BC 双端增长飞轮，以种源

优势、成本领先、大食品规模服务能力构筑全产业链及产业生态能力，最终实现客户和消费者的价值创造。2025 年度，

公司经营业绩实现稳步提升，充分展现了公司在面对产品价格压力与市场挑战时的良好经营韧性及可持续增长动能，进

一步夯实了公司在行业中的竞争优势。

报告期内，公司产量、销量均实现增长。鸡肉生食销售量 157.68 万吨，深加工肉制品产品销售量 44.76 万吨，分别

较 2024 年增长 12.40%、41.25%。报告期内，公司实现营业收入 200.94 亿元，同比增加 8.12%，归母净利润 13.80 亿元，

同比增幅 90.55%，扣非归母净利润 8.45 亿元，同比增幅 22.27%。

（2）报告期内重大事项

1）持续突破，成本领先战略成果显著

报告期内，公司管理层深入推进成本领先战略落地，确保各板块、各环节的成本挖潜持续发力，有效降低市场波动

风险，支撑公司整体竞争力持续提升。

种源性能不断提升，夯实产业链基础

公司自有种源“圣泽 901”于 2021 年 12 月正式通过国家畜禽遗传资源委员会审定、鉴定，并于 2022 年 6 月成功实

现国产种源首次批量供应。2023 年底，在原有“圣泽 901”基础上，公司成功迭代研发了种源新组合“圣泽 901plus”，

性能方面获得大幅提升，料肉比指标较原组合得到显著改善，产蛋率、生长速度、抗病性等指标均达到国际领先水平。

报告期内，公司持续围绕研发投入、疫病净化、生产管理、原种及祖代生产性能提升等方面展开工作，种鸡核心指

标进一步提升，产蛋性能、产肉性能等指标均创最佳水平，种鸡生产性能的不断优化助推养殖端综合成本实现持续下降。

种源性能的持续提升，为公司长期降本提供了坚实的支撑，管理水平迭代与技术沉淀则为降本增效积蓄量变动能。自

2018 年以来，公司综合造肉成本保持下行态势，由此形成的成本领先优势已成为保障公司盈利能力的核心竞争壁垒。

2025 年，公司种鸡对外销售 500 余万套，推广范围覆盖全国 10 余个省份，市场认可度不断提升，在自主国产种源
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中保持第一的市场份额。同时，公司积极开拓国际市场，向坦桑尼亚、塔吉克斯坦等国出口多个批次，实现国产白羽肉

鸡新品种推广的国际、国内双轮驱动。

未来，圣农将继续扩大育种研发投入，持续提升种鸡生产性能，为白羽肉鸡行业提供更多优质种鸡来源，保障中国

白羽肉鸡种鸡的供应安全，推动整个行业健康稳定发展。

充分挖潜，持续管控成本

报告期内，公司持续深化成本领先战略，挖掘内部管理潜能，充分发挥全产业链优势，在成本管控体系上紧抓"原料

采购价格管控"与"内部成本管控"两个关键点，进一步巩固成本领先优势。

在原料采购方面，公司构建了多元化采购体系和全球化供应链能力，通过精准研发高效配方、积极使用部分替代原

料、充分运用基差、远月合约采购等工具，助力公司降低造肉成本。

在内部成本管控方面，依托数十年经验沉淀和科学管理体系，公司创新性构建了全产业链闭环养殖系统。通过数字

化平台建设，有效消除各养殖环节的信息孤岛，将饲料配给、疫病防控、物流运输等模块纳入统一管理体系，实现全流

程动态监测与精准管控，切实提升养殖业务的可控性与生产效率。

重塑仓流智配体系，优化营运效率

营运管理方面，公司持续推动系统性的流程优化和效率提升，围绕精准预测、高效生产、精益仓储、智能物流的供

应链闭环，加强产销协同和供应链资源调配能力，最终实现高效运营和订单的完美交付。

2）全渠道协同发力，驱动全场景增长

报告期内，公司深入分析白羽肉鸡终端消费场景，在市场营销端坚定推进“全渠道制胜策略”，深化结构升级与战略

转型，制定有针对性的渠道策略、品类策略和产品组合策略，实现各价值渠道业务的全面增长。

B 端业务方面，公司持续深化“产品+研发+市场”三位一体的协同闭环合作模式，凭借完善的餐饮供应链能力以及

优秀的产品组合策略，通过客户全周期精细化管理、履约链路高效管控及组织能力赋能，持续为客户创造价值。在加强

与 B 端优质核心客户紧密合作的同时，公司实行精准拓客策略，新客户贡献稳步上升，特别是中餐赛道的业绩表现较为

亮眼。出口方面，公司延续日本鸡肉出口份额第一的成绩，国际知名度稳步提升，并成功开拓中亚、东南亚等多个海外

新市场，出口业务实现同比增长。

C 端业务方面，公司紧抓零售行业结构性变化机遇，全面覆盖会员店、零食店、即时零售等高增长渠道，积极推进

经销商网络拓展和终端网点建设，提升渠道渗透率。在产品策略上，公司深入分析各类零售场景下的用户画像，围绕消

费者多元化、个性化需求，打造契合场景特征的产品组合，实现产品对多消费场景的全面覆盖，提升消费者触达率与转

化率。报告期内，公司 C端业务实现收入约 35.5 亿元（含安徽太阳谷 2025 年并表后的 C端收入），同比增长超 60%。
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报告期内，公司完成了对太阳谷的控股合并，通过前期的产业赋能与精益化管理导入，太阳谷自身经营效率获得显

著提升，已为上市公司带来可观收益。本次合并后，公司将充分发挥种源自主可控与全产业链布局的协同优势，加速对

太阳谷的深度整合与技术、管理赋能，进一步挖掘其盈利潜力，为上市公司未来业绩持续增长注入新动能。

3）推进数智化升级，打造全产业链协同的智慧型企业

报告期内，公司不断巩固和提升全产业链优势，全面推进数智化升级建设，推动“AI+BI”双轨落地，以智能分析驱

动效率提升，实现数据实时可视、管理及时响应，让数据真正赋能业务。同时，公司管理层积极推进公司智慧中台建设，

生产运营管理体系迭代升级，多维度铸就柔性的智能供应链，运营效能全面提升，不断提升公司的整体竞争优势。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 否

单位：元

2025 年末 2024 年末 本年末比上年末增减 2023 年末

总资产 23,215,786,377.39 20,890,943,324.46 11.13% 22,512,731,712.88

归属于上市公司股东

的净资产
11,211,002,035.60 10,439,998,355.63 7.39% 10,308,123,149.43

2025 年 2024 年 本年比上年增减 2023 年

营业收入 20,094,480,816.16 18,585,565,098.76 8.12% 18,486,738,694.46

归属于上市公司股东

的净利润
1,380,058,462.24 724,267,685.28 90.55% 664,273,529.84

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

844,832,540.97 690,961,646.80 22.27% 667,096,642.83

经营活动产生的现金

流量净额
4,032,265,082.10 3,049,013,016.02 32.25% 2,291,361,945.27

基本每股收益（元/

股）
1.1203 0.5875 90.69% 0.5368

稀释每股收益（元/

股）
1.1203 0.5875 90.69% 0.5368

加权平均净资产收益

率
12.59% 6.96% 5.63% 6.58%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元
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第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 4,114,656,924.89 4,741,748,304.71 5,849,481,319.26 5,388,594,267.30

归属于上市公司股东

的净利润
147,553,408.60 762,696,199.99 248,669,626.06 221,139,227.59

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

170,225,950.07 205,385,073.36 256,541,260.64 212,680,256.90

经营活动产生的现金

流量净额
557,453,242.57 867,628,872.95 1,661,293,812.87 945,889,153.71

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表

单位：股

报告期末

普通股股

东总数

38,142

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数

33,236

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数

0

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数

0

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售

条件的股份

数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

福建圣农控股集团有限公司
境内非国有

法人
44.68% 545,510,048 0 不适用 0

环胜信息技术（上海）有限

公司

境内非国有

法人
5.00% 62,220,500 0 不适用 0

香港中央结算有限公司 境外法人 2.67% 53,182,988 0 不适用 0

傅长玉 境内自然人 2.00% 33,253,520 0 不适用 0

傅芬芳 境内自然人 1.63% 20,283,972 15,212,979 不适用 0

浙商银行股份有限公司－国

泰中证畜牧养殖交易型开放

式指数证券投资基金

其他 1.49% 12,033,737 0 不适用 0

全国社保基金一零二组合 其他 1.18% 10,513,713 0 不适用 0

中国农业银行股份有限公司

－中证 500 交易型开放式指

数证券投资基金

其他 0.82% 9,177,952 0 不适用 0

中国工商银行股份有限公司

－中证主要消费交易型开放

式指数证券投资基金

其他 0.74% 9,015,592 0 不适用 0

苏晓明 境内自然人 0.70% 7,343,703 0 不适用 0

上述股东关联关系或一

致行动的说明

福建圣农控股集团有限公司系本公司控股股东，公司董事长傅光明先生和公司董事傅芬芳女

士分别持有福建圣农控股集团有限公司 40.00%和 60.00%的股权；傅光明先生与傅长玉女士

系配偶关系，傅芬芳女士、傅露芳女士系傅光明先生和傅长玉女士之女；傅光明先生、傅长

玉女士及傅芬芳女士三人是本公司的实际控制人，傅露芳女士为实际控制人的一致行动人。

除以上情况外，本公司未知其他上述股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动

人。

参与融资融券业务股东 无
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情况说明（如有）

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 不适用

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用 不适用

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表

□适用 不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 不适用

三、重要事项

无
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