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免责声明

本材料由稳健医疗用品股份有限公司（以下简称“公司”）准备，仅供参考和一般信息之用 。您观看本材料

就表明您已经确认并同意如下限制：

 本材料中包含的信息仅供参考和一般信息之用，不得以任何方式复制 、向任何其他人披露或散发 、或在

任何其他报告或文件中引用或使用。

 本材料中包含的信息为截至相应报告期日的判断，可能发生变化，公司不承担任何更新该等信息的义务。

 公司或其关联人、雇员不承担任何由于对本材料或其内容的任何使用而造成的任何损失，或以其它方式产

生的与本材料相关的损失。
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公 司 简 介



稳健集团概览

稳健集团前身创立于1991 年，经历三十五

年的探索与实践，目前已经发展成为医疗与消

费板块协同发展的大健康企业。稳健集团旗下

拥有“winner 稳健医疗”和“Purcotton 全

棉时代”两大主品牌，产品覆盖伤口护理、感

染防护、手术室耗材、个人护理、家庭护理、

母婴护理、家纺服饰等多个细分领域。

两大业务相互协同、均衡发展，形成互补性

增长引擎，产品均为刚需、高频，价格敏感性

低的特性，有效平衡短期行业波动与长期业绩

增长，加强了公司穿越经济周期的抗风险能力，

为公司高质量发展奠定坚实基础。



优先于利润

质量
Quality Brand

品牌

稳健医疗三大核心原则

Social Value

社会价值
优先于速度 优先于企业价值



经营稳健

医疗与消费协同发展 国内与国外并肩同行 线上与线下并驾齐驱

国外

29%

国内

71%

线上

39%

线下

61%

注：境内外及线上线下结构，以两大业务主营收入总和为统计范围进行划分

医用耗材业务

47%消费品业务

53%



财务稳健

毛利率非常稳定 资产负债率不超过40% 经营净现流/净利润倍数
（4年平均1.8倍）

47.4% 49.0% 47.3% 47.6%

2022 2023 2024 2025

33.2%

29.2%

35.4%
33.2%

2022 2023 2024 2025

1.8 1.7 1.7
2.0

2022 2023 2024 2025



2025年度业绩表现



规模发展稳健向好

81.9 89.8
109.5

2023 2024 2025

 2025年内，公司始终坚持“产品领先，卓越运营，品牌向上，数智赋能”的发展战略，波动中寻求突破，稳健发展。

营业收入

（亿元）
+22.0%

5.8
7.0

7.7

2023 2024 2025

归母净利润

（亿元）

经营性净现流

10.6
12.7

16.7

2023 2024 2025

（亿元）

+9.7%

+10.4%

+19.8%
+31.6%

+19.0%



资产质量保持良好水平，研发投入助力创新提升

130.0 132.7

182.5
171.1

183.9 184.0

104.5 106.7
117.2 115.3 111.5 115.2

2020 2021 2022 2023 2024 2025

总资产 归母净资产

资产情况

医疗行业专利
（项）

消费品行业专利
（项）

医疗产品
注册证（项）

2025年末
持有数量

1115 601

862

其中：三类27项
海外478项

专利与注册证

（亿元）

 截至2025年末，公司资产负债率下降至33.2%，货币资金等流动性较强资产合计64.1亿元，占总资产比重35%，资产质量保持良好水平。公司

始终坚持产品领先战略，重视研发投入，报告期内专利证书数量、医疗产品注册证数量稳步提升，为未来高质量发展奠定了坚实的基础。



7.7

3.8

8.0

2.9
3.8 4.4

2020 2021 2022 2023 2024 2025

现金分红金额

20%

30%

48% 50% 54% 57%

践行“质量回报双提升”行动，积极回报股东

现金分红情况

 本次分红预案拟每10股派发现金股利3.0元（含税）注，中期分红每10股派发4.5元（已经实施完毕）；全年累计每10股拟派发7.5元，总计将派

发现金股利约4.4亿元，占本年净利润比例为57%。

 公司上市后每年坚持现金分红，分红比例逐年提升。截至目前，公司累计现金分红30.5亿元（含2025年拟分红金额），回购股份支付现金6.9

亿元，两项合计占首发募集资金净额的105%。

现金分红比例

（亿元）

注：分红预案尚需股东会审议通过。



2025年度业务情况



医用耗材业务： 创新培育，爆品引领

 稳健医疗深耕严肃医疗领域，重点打造伤口护理解决方案及“绿色手术室”场景方案，并从严肃医疗延伸至消费医疗领域。

高端敷料 手术室耗材 健康个护

以“ 绿色手术室” 场景贯穿手术全流程
强化“ 安全、可靠、绿色” 的品牌定位

突破胶黏、吸液材料技术瓶颈
以专利布局和产品注册夯实壁垒

医美产品实现II类医疗器械医用敷料自制生产
凭借多项研发工艺提升使用体验



医用耗材业务：高端化、品牌化与全球化全面突破

38.6 39.1

51.1

2023 2024 2025

医用耗材业务营业收入

（亿元）

核心品类收入情况

（亿元）

+20.0%

+83.4%

+17.1%

+31.0%

 2025年，医疗板块在高端化、品牌化和全球化的驱动下，全年整体实现营业收入51.1亿元，同比增长31.0%；实现毛利率37.1%，同比提

升0.6个百分点，体现出业务发展的长期韧性。产品结构持续优化，高价值高毛利的高端敷料占比提升；手术室耗材海外市场发挥智能制造

和供应链优势，国内以“绿色手术室”解决方案为核心，加速一次性手术包渗透。

6.0 5.6
3.0

7.8 8.3 

4.0 

9.4 

15.2 

4.7 

高端敷料 手术室耗材 健康个护

2023 2024 2025



医用耗材业务：海外占比过半，自主品牌占比提升

 2025年，公司通过多种方式持续深耕，积极打通营销通路；在供应链国际化发展的推动下，海外市场销售占比、自主品牌销售占比持续提高，

跨境电商渠道实现35%高增。公司坚持“海外业务+国内严肃医疗+消费医疗”三线并进发展，各渠道销售均实现稳步增长。

渠道销售情况

（亿元）

19.3 

7.3 7.1 

28.5 

8.3 9.2 

国外销售 国内医院 医疗C端

2024 2025

48%

15% 29%

渠道结构

国内医院

16%

医疗C端

18%
国外销售

56%

其他

10%



从产品国际化到供应链国际化，再到品牌国际化

 公司于2024年完成对美国GRI的控股收购，加强了公司的海外产能、销售渠道及本地化运营能力，GRI已成为稳健医疗全球化战略中的重要

支点，为公司全球化发展奠定良好基础。目前整合进展推进顺利，预计后续GRI将提速发展。



消费品业务：聚焦战略方向，持续推出新品

多款卫生巾新品
（图例为超净吸抑菌PRO）

棉柔巾升级
（0添加 更柔45%，加厚等)

 全棉时代背靠“医疗背景、全棉理念、品质基因”的三大核心优势，持续加强与消费者的沟通，积极宣传全棉材质的好处，聚焦战略方向，

持续推出新品。

多款贴身衣物新品
（图例为空气褶皱纱家居服）

多款新生儿用品新品
（图例为风柔棉纱布浴巾）



消费品业务：重点品类带动下提速增长

30.1
35.2

40.5 40.1 42.6
49.9

57.5

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

营业收入 营收增速

消费品业务收入与增速

（亿元）

核心品类营收及增速

（亿元）

+13.0%

+45.5% +2.9%
+17.5%

27.2%

16.9% 15.3%

-1.2%

6.4%

17.1% 15.2%

 2025年，全棉时代践行爆品策略，精细化渠道运营，不断夯实品牌建设，报告期内实现营业收入57.5亿元，同比增长15.2%；实现毛利率

57.3%，同比提升1.4个百分点。其中，核心爆品奈丝公主卫生巾销售额引领全品类显著增长，另外干湿棉柔巾及成人服饰保持良好增长，棉柔

巾市占率遥遥领先，卫生巾行业排名逐年提升。

11.9 

5.9 

8.5 8.4 

15.6 

7.0 

9.6 9.6 

17.6 

10.2 9.9 
11.3 

干湿棉柔巾 卫生巾 婴童服饰及用品 成人服饰

2023年 2024年 2025年



消费品业务：渠道布局均衡，商超成为增长新引擎

 2025年，全棉时代线上渠道深耕新品爆款矩阵，通过精细化运作提高拉新转化与复购率，积极利用兴趣电商实现突破增长（抖音同比增长

超60%）；线下门店稳步拓展，携手O2O即时零售业务推进覆盖广度和深度；商超渠道提速发展，特别是在山姆会员店及胖东来，品牌价值

大幅提升。

各渠道收入情况

30.7 

14.9 

3.2 
1.1 

36.4 

15.1 

4.6 
1.4 

电子商务 线下门店 商超渠道 大客户

2024年度 2025年度

+19%

+42%
+32%

+1%

各渠道收入占比&门店、商超情况

电子商务

63%

线下门店

26%

商超渠道

8%

大客户

3%

截至2025年末 年内新增

全域会员人数 近7000万 同比+15%

线下门店 505 49

- 直营 386 26

- 加盟 119 23

（亿元）



2026年一季度概览



2026年一季度实现稳定开局

19.1 

26.1 26.8 

2024Q1 2025Q1 2026Q1

 2026年第一季度，公司累计实现营业收入26.8亿元，同比增长2.8%；毛利率48.9%，同比提升0.5个百分点；

 报告期内，实现归属于上市公司股东净利润2.5亿元，同比增长1.2%（净利润增幅低于营业收入增幅的主要原因是人民币升值，导致汇兑损失比

去年同期增加约4100万元）。

净利润

（亿元） （亿元）
+2.8% +1.2%

1.8 

2.5 2.5 

2024Q1 2025Q1 2026Q1

营业收入



分业务板块表现

8.6

12.5 13.2

2024Q1 2025Q1 2026Q1

 医疗板块，报告期内实现营业收入13.2亿元，同比增长5.4%，核心品类手术室耗材、高端敷料良性增长；渠道方面，国内医院实现双位数增长；

公司海外渠道保持正增长。

 消费板块，报告期内实现营业收入13.4亿元，同比增长0.4%，在去年同期高基数的挑战下（2025年一季度同比增长29%，其中棉柔巾同比增

长39%，卫生巾同比增长74%），整体仍然保持了正增长。品类方面，成人服饰、婴童服饰及用品实现高增；渠道方面，商超渠道实现双位数

增长；电商渠道及线下门店整体保持平稳。

医疗板块收入情况

（亿元）

消费板块收入情况

10.4

13.4 13.4

2024Q1 2025Q1 2026Q1

（亿元）

+5.4%
+0.4%



稳健集团ESG战略屋



资本市场荣誉与认可

上市后完整年度深交所信息披露考核评级均为A 2024年投资者关系管理最佳实践

2025年上市公司董事会最佳实践 2025年董事会办公室最佳实践 2024年报业绩说明会优秀实践 2025年上市公司可持续发展最佳实践



战略“历久”

锚定长期主义、坚持三个“优先于”，坚守“医疗+消
费”双轮驱动、聚焦主业的战略定位。

战术“弥新”

研发投入持续加码、全球化并购精准落地，数智化转
型稳步推进，战术打法与时俱进。

稳健集团35年持续发展的密码是什么？



感谢观看
THANKS!


