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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn/网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

公司拟以截至目前总股本1,903,968,054股为基准，向股权登记日登记在册的全体股东每10股

派发现金红利人民币1.02元（含税）,共计分配现金红利人民币194,204,741.51元（含税），本次股利

分配后公司剩余未分配利润滚存至下一年度。本年度不进行送股及资本公积转增股本。该预案尚

需提交公司股东会审议通过后方能实施。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 中国出版 601949 不适用

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 吴挺

联系地址 北京市丰台区右外西路2号
电话 010-59901588
传真 010-59901588
电子信箱 zqb@cnpubc.com
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2、 报告期公司主要业务简介

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引（2012 年修订稿）》，公司属于“新闻和出版

业”上市公司。2025年是中国出版业深度转型探索的一年，出版行业在政策持续赋能、技术深度融

合与市场结构重构的多重作用下，正加速从传统出版向融合出版、从产品供给向知识服务转型。

（1）政策引领持续加强

2025年 1 月，国务院办公厅印发《关于推动文化高质量发展的若干经济政策》《关于延续实

施宣传文化增值税优惠政策的公告》《关于延续实施支持文化企业发展增值税政策的公告》《关于

延续实施文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业有关税收政策的公告》，进一步深化文

化体制机制改革，落实税收优惠政策，政策红利持续释放。

2025年 4 月，由国家新闻出版署等十部门联合印发《网络出版科技创新引领计划》，鼓励企

业申报科技创新政策项目，引导行业聚焦关键核心技术攻关，强化前沿引领技术研究，激发网络

出版企业创新活力，推动网络出版高质量发展。

2025年 12 月 16 日，国务院公布《全民阅读促进条例》，将全民阅读从政策倡导转为法制化

保障，明确工作原则、目标与措施，为书香社会建设提供坚实支撑，也为出版行业注入强劲发展

动能。

根据国家统计局发布的《2025 年国民经济和社会发展统计公报》，2025 年出版各类报纸 230

亿份，各类期刊 16 亿册，图书 108亿册（张），人均图书拥有量 7.71 册（张）。全国规模以上文

化及相关产业企业实现营业收入 152135 亿元，按可比口径计算，比上年增长 7.4%，其中文化新

业态特征较为明显的 16 个行业小类企业营业收入增长 14.3%。

（2）传统出版持续承压

根据图书行业咨询机构北京开卷发布的《2025年图书零售市场年度报告》显示，图书零售市

场依然呈现波动发展态势，图书消费环境趋于理性与谨慎。2025年整体图书零售市场码洋规模达

1,104亿元，码洋同比下降 2.24%，实洋同比下降 3.80%。在渠道方面，市场分化加剧。仅内容电

商码洋规模同比增长 30.43%，平台电商、垂直及其他电商、实体店则持续承压，平台电商降幅最

大，同比下降 22.67%，垂直及其他电商、实体店同比降幅分别为 10.63%、4.63%。在渠道构成方

面，2025 年内容电商码洋规模同比上升 30.43%，占据整体零售市场 40.53%码洋，超越平台电商

成为第一大细分零售渠道，图书零售市场全面进入“内容驱动”阶段。

（3）人工智能加速出版业升级转型

以 Deepseek为代表的国产大模型异军突起，促使出版业在内容生产、营销服务、产业生态构

建等方面全面革新，推动出版业加速进入数智化转型升级。AI的场景化应用促进了出版内涵的拓

展与价值链条的重构，跳出“内容生产-发行销售”的传统闭环，由传统纸质书加速向“内容+服务”

的知识统合者转型，同时，出版业不断拓宽边界，与教育、影视、文旅等领域形成深度耦合，衍

生出融合业态，成为推动社会知识传播与应用的关键力量。

公司以图书、报纸、期刊等出版物出版为主业，是集出版、发行、物资供应、印刷等业务于

一体的大型出版企业。公司旗下汇聚了商务印书馆、中华书局、三联书店等“老字号”，人民文学

出版社、人民美术出版社、人民音乐出版社等“人民牌”，中国大百科全书出版社等“中字头”著名

文化出版品牌，拥有庞大的作者资源和读者群体，在中国具有强大的文化影响力。公司在承担国
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家出版基金、古籍整理项目等国家重大项目的规模上保持第一，在中国出版政府奖、中华优秀出

版物奖、茅盾文学奖等国家重大奖项的数量上保持第一，在全国图书零售市场占有率上保持第一，

在版权输出数量上保持第一。

（1）出版业务

公司出版业务以大众出版和专业出版为主，同时涉及教育出版。公司出版品种丰富，涵盖工

具书、文学、语言、学术、政治、古籍、法律、经济与管理、音乐、美术、科技、生活、少儿、

教材教辅、传记、动漫等多个细分领域。

（2）发行业务

公司发行业务主要通过现代教育及其子公司中版教材公司开展，产品涵盖国家教材、地方教

材、国家教材的同步教辅、课外读物等，涉及书法、语文、幼儿安全教育等多科具有自主知识产

权的国家课程教材、地方教材与教辅，以及其他教育出版单位出版的地理、生物学等国标教材，

产品已推广至全国 20余个省份。

（3）物资供应

公司物资供应业务主要通过中版联开展印刷物资经营，主要面向本公司子公司及外部客户供

应国产及进口各类纸张、纸浆、装帧材料，以及代理各类印刷设备及印刷辅料。

（4）印刷业务

公司印刷业务主要通过新华印刷开展出版物及其他印刷品的印刷与装订。新华印刷长期以来

承担着党代会等党和国家重点图书和资料的印制服务保障工作，是中央和国家有关部委机关等机

构的定点印制企业。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年 本年比上年

增减(%) 2023年

总资产 16,295,348,151.04 16,102,030,920.64 1.20 15,625,679,145.99
归属于上市公司股东的净资产 10,048,291,279.72 9,597,624,728.60 4.70 9,261,928,738.05
营业收入 5,334,064,934.55 6,118,980,930.52 -12.83 6,297,956,394.62
利润总额 683,208,516.52 864,485,569.76 -20.97 905,180,610.69
归属于上市公司股东的净利润 647,197,452.53 643,969,287.10 0.50 967,070,756.50
归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
464,743,492.83 623,271,864.60 -25.43 560,007,332.10

经营活动产生的现金流量净额 802,594,710.54 586,124,725.30 36.93 856,513,245.24
加权平均净资产收益率（%） 6.58 6.81 减少0.23个百分

点
11.13

基本每股收益（元／股） 0.3399 0.3382 0.50 0.5209
稀释每股收益（元／股） 0.3399 0.3382 0.50 0.5209
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3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3月份）

第二季度

（4-6月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12月份）

营业收入 819,633,195.78 1,278,702,785.85 1,112,141,697.37 2,123,587,255.55
归属于上市公司股

东的净利润
-28,635,956.86 161,505,721.23 105,292,826.77 409,034,861.39

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润

-62,459,512.93 131,421,232.37 60,676,665.86 335,105,107.53

经营活动产生的现

金流量净额
-318,903,304.98 69,195,228.83 237,561,103.82 814,741,682.87

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 48,257
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 50,194
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股数

量

比例

(%)

持有

有限

售条

件的

股份

数量

质押、标记或冻

结情况

股东

性质股份

状态
数量

中国出版集团有限公司 0 1,328,829,443 69.79 无
国有

法人

中国电信集团有限公司 0 138,595,709 7.28 无
国有

法人

中国农业银行股份有限公司－

大成睿享混合型证券投资基金
25,603,200 25,603,200 1.34 无 其他

中国工商银行股份有限公司－

大成竞争优势混合型证券投资

基金

17,852,600 19,288,600 1.01 无 其他

顾利明 15,594,443 15,594,443 0.82 无
境内

自然
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人

中国光大银行股份有限公司－

大成策略回报混合型证券投资

基金

12,340,200 12,362,400 0.65 无 其他

香港中央结算有限公司 -6,955,475 7,752,711 0.41 无 其他

学习出版社有限公司 0 7,161,902 0.38 无
国有

法人

中国联合网络通信集团有限公

司
0 7,115,500 0.37 无

国有

法人

招商银行股份有限公司－南方

中证 1000交易型开放式指数

证券投资基金

504,700 5,227,400 0.27 无 其他

上述股东关联关系或一致行动的说明
公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未知其是否

属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说

明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

2025年公司营业收入 53.34亿元，同比下降 12.83%，利润总额 6.83亿元，同比下降 20.97%，

归母净利润 6.47 亿元，同比增长 0.5%；总资产 162.95 亿元，较上年同期末增长 1.2%，净资产

111.1亿元，较上年度末增长 4.12%，归母净资产 100.48亿元，较上年度末增长 4.7%。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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