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一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

政旦志远（深圳）会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

非标准审计意见提示

□适用 不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数，向全体股东每 10 股派

发现金红利 2.70 元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 4股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 博士眼镜 股票代码 300622

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 丁芸洁 陈芊芊、方敏睿

办公地址
深圳市罗湖区桂园街道深南东路 5016 号

京基一百大厦 A座 2201-02 单元

深圳市罗湖区桂园街道深南东路 5016

号京基一百大厦 A座 2201-02 单元

传真 0755-82095526 0755-82095526

电话 0755-82095801 0755-82095801

电子信箱 zqswb@doctorglasses.com.cn zqswb@doctorglasses.com.cn

2、报告期主要业务或产品简介

报告期内，公司严格落实国家政策要求与行业发展导向，坚守“稳中求进、稳中提质”发展总基调，深化“差异化

品牌定位、标准化门店运营、专业化视光服务”经营理念，将渠道优化、产品升级、智能化转型作为年度核心战略全力

推进。公司紧扣新零售消费场景迭代趋势，持续深化线上线下并举的营销布局，加速人工智能与交互形态的落地应用，

深挖数字化协同价值，同步强化“客户第一”核心价值观，着力构建全渠道、全品类、全覆盖的多元化销售服务体系，

以战略落地实效与业务服务升级稳步提升核心竞争力，为企业持续健康发展筑牢根基。
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2025 年全年实现营业收入 136,038.33 万元，同比增长 13.10%；实现归属于上市公司股东的净利润 14,860.60 万元，

同比增长 43.40%。

（一）推进渠道网络优化与精细化运营，构建全渠道协同、全国覆盖的眼视光服务网络

1、精耕线下销售渠道，推进智能化门店改造，强化品牌多元营销

眼镜零售店是消费者购买眼镜产品的主要渠道，其选址的前瞻性和品牌定位的精准性，直接决定渠道效率与市场覆

盖能力。面对消费需求多元化与购物场景迭代的行业趋势，公司以“主流市场深耕、下沉市场拓展、门店智能升级”为

布局方针，构建全维度市场布局体系。

2025 年，公司继续保持与天虹、华润等大型商超机构及中免集团、海旅免税等免税集团的良好合作关系，加大与医

院、社康中心合作建设视光中心的协同力度，持续完善差异化品牌体系建设，加强门店品牌的精准定位。通过巩固

“President optical”品牌的高奢定制形象与深化“博士眼镜”品牌的专业服务形象，聚焦国内一、二线城市核心消费

商圈，充分利用品牌效应加大对顾客的吸引力，从而夯实主流市场壁垒。依托“砼（石人工）”品牌开展加盟招商，加

速低线城市零售网点布局，持续拓宽下沉市场渠道，稳步提升整体市场占有率。同时，公司积极推进现有门店智能化升

级改造，打造集科技展示、场景互动与专业服务于一体的多元化体验空间，实现客流转化率的有效提升。截至本报告披

露日，公司已开设 1家智能眼镜概念店，并在 160 余家门店内铺设智能眼镜专柜。

报告期内，公司启动向不特定对象发行可转换公司债券的方案，募集资金将主要投向连锁眼镜门店建设及升级改造

项目、总部运营管理中心及品牌建设项目、数字化平台升级建设项目等关键项目，通过资本赋能为公司全国性渠道扩张

与智能化升级注入核心动力。本次连锁眼镜门店建设及升级改造项目计划在全国重点城市拓展 225 家眼镜门店，并同步

对部分现有门店进行升级改造。公司将聚焦于一线、新一线及二线等消费能力较强的城市，一方面在公司传统优势区域，

如华南、华东等地进一步加密门店布局，巩固市场领先地位；另一方面加大在西南、华北等地区的资源投入，提升市场

竞争力。截至目前，公司已经完成可转换公司债券的发行及上市，本次公开发行可转换公司债券募集资金总额为人民币

37,500.00 万元。

截至 2025 年 12 月 31 日，公司共有门店 589 家，其中，直营门店 510 家，加盟门店 79 家。

报告期内，公司持续强化品牌传播力度，统一各门店广告宣传规范与季度营销主题，构建门店营销内容中心化管理

体系，以信息化升级赋能门店焕新发展。同时，公司常态化开展节庆促销及季度主题营销，不断增加公交、地铁、电梯

等场景化流动媒体及商场扶梯、中庭等核心广告位投放，延伸品牌营销覆盖范围，深化品牌内核传播，精准触达目标消

费群体。公司通过与各大眼镜供应商联合打造限时快闪店、品质艺术沙龙等活动，不断挖掘眼镜时尚与专业配镜融合发

展的新可能，既能实现跨生态流量聚合及价值共创，更能有效深化与消费者的情感连接，精准高效引流拉新。

2、深耕新媒体内容生态，加强布局电商领域，推动线上线下双向赋能

随着新零售模式持续发展，线上消费凭借便捷的购物体验与广泛触达能力，已成为消费市场的重要形态。公司积极

顺应消费场景互联网化趋势，加强新媒体内容运营，持续升级会员服务系统，通过构建成熟的线上引流矩阵赋能线下门

店，推动线上线下服务资源深度协同与融合，形成全链路服务网络。

为顺应数字化消费变革，公司以前瞻性战略眼光全线布局电商领域，先后入驻天猫、京东、拼多多等头部主流电商

平台并开设官方旗舰店，持续提升线上市场渗透力及电商服务能力。2025 年，公司天猫官方旗舰店实现连续 12 个月蝉

联平台五星店铺荣誉，并获评金牌客服团队称号，成为行业服务标杆。同时，公司紧跟新媒体电商风口，依托小红书、

抖音等兴趣社交平台开展品牌传播与产品推广，构建起品牌官方号、门店矩阵号、达人内容投放、搜索话题高效管理的

一体化运营体系，通过持续输出产品卖点、实景化体验等高价值内容，实现精准触达与高效获客，不断夯实用户流量池

与品牌影响力。截至本报告期末，小红书“博士眼镜”话题浏览量累计超过 1,629 万，“总统眼镜”话题浏览量累计超

过 658 万。

2025 年，公司线上交易总额（GMV）为 27,859.42 万元，同比增长 45.20%，对应的营业收入（不含税）24,654.35 万

元，合计占公司营业收入的 18.12%。

在本地生活服务赛道竞争日趋激烈的当下，公司已在抖音、大众点评、饿了么等主流本地生活平台开设官方账号，

通过场景化短视频、实用护眼科普等优质内容积累大量高粘性用户，以高频直播专场、本地化福利活动刺激消费需求，

打造了“内容种草、直播转化、本地核销”的一体化运营模式，实现线上流量与线下服务的高效对接。报告期内，公司
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积极推动“抖音职人”孵化项目，共计培养内部员工 650 人，打造出一支兼具专业知识与内容创作能力的复合型运营团

队。2025 年 11 月，公司在抖音生活服务 NKA 珠宝眼镜行业大会上成功摘得“本地生活服务眼镜行业影响力奖”，彰显

出强劲的线上运营实力与品牌竞争力。

2025 年，公司线上团购券交易（即转化门店核销收入）合计金额为 15,808.92 万元。

（二）优化升级产品结构，提高功能性镜片渗透率，加强智能眼镜生态布局

随着国民护眼意识提升与颜值经济兴起，眼镜已从单纯的视力辅助工具转变为彰显多元个性的时尚单品。公司始终

聚焦多样化视觉需求，不断优化升级产品结构，始终坚持国际品牌代理与自有品牌发展双线并行，构建多元风格的产品

体系，持续强化产品核心竞争力。目前，公司已与卡尔蔡司、开云集团、依视路、LVMH 等全球知名眼镜企业建立长期战

略合作，通过品牌联名、独家代理等合作模式，融合双方的平台优势与前沿设计理念，向消费者呈现时尚潮流的全球眼

镜产品。此外，公司大力培育自有品牌，不断升级迭代自有品牌产品矩阵，并通过与头部大 IP 深度合作，有效提升品牌

热度与话题影响力，满足消费者日益多元、个性化的时尚消费需求。2025 年，公司自有品牌 zèle 与任天堂宝可梦 IP 达

成正版合作，推出“zèle|宝可梦”联名青少年光学眼镜系列，把动漫文化与眼镜实用功能相结合，精准覆盖青少年及动

漫爱好者客群。截至本报告期末，公司共拥有 9 个在售镜架自有品牌、4 个在售镜片自有品牌。2025 年，公司自有品牌

镜片销量占总体镜片销量的 55.29%，自有品牌镜架销量占总体镜架销量的 60.52%。

随着科技发展与国民视觉健康意识不断提升，公司紧跟政策导向与行业发展机遇，聚焦“一老一少”核心群体需求，

树立品牌专业形象以深度占领消费者心智，为不同用眼场景提供有针对性的解决方案。近两年，公司持续优化功能性镜

片的甄选标准与流程，加大消费者教育与营销推广力度，致力于全方位守护全年龄段、全生命周期的眼健康。针对不同

人群的视力需求，目前公司推出了四大配镜体验方案：

配镜方案名称 适配群体 简要介绍

学生控度镜 近视高发及进展期的青少年 通过多点离焦技术，提供科学的眼轴增长减缓与度数管理服务。

全能花镜 屈光不正合并老视的中老年群

体

采用渐进多焦点镜片技术，实现一副眼镜即可满足远、中、近全距

离的清晰视物需求。

素颜看屏镜 兼具视觉防护需求与面部美学

修饰诉求的数字生活族群

从颜值美学、蓝光防护、适用场景到用眼时长进行全维度考量，镜

片带有轻微柔焦效果，在守护视觉健康的同时提升佩戴者的气色。

缓解疲劳镜 高频多屏交互的职场视光人群 在延续基础护眼功能之上，重点强化对数字产品的适配性，优化大

小屏切换时的视觉体验，完美兼顾护眼效能与色彩真实度。

2025 年，公司功能性镜片的销量已占总体镜片销量的 39.68%，同比增长 16.41%，其中，青少年近视防控镜片（包

含离焦镜片）的销量同比增长 15.85%，成人渐进镜片的销量同比增长 13.56%，缓解疲劳镜片的销量同比增长 27.84%。

近年来，人工智能浪潮奔涌向前，可穿戴设备成为技术落地的核心场景，而眼镜凭借全民熟知的佩戴习惯、贴近视

野的天然优势，成为 AI 可穿戴设备中最理想的载体之一。新一代智能眼镜不仅在性能上实现质的飞跃，更凭借场景化生

态合作，重塑了人机交互的边界。公司主动把握智能穿戴设备行业变革机遇，深度洞察用户核心诉求，努力推动“前沿

科技”与“专业服务”的深度融合，致力于智能眼镜“最后一公里”的验配服务。2025 年 5 月，公司与雷神科技、汇鼎

光学达成战略合作，进一步加速智能眼镜在市场上的普及，为用户带来更前沿的视觉体验；2025 年 7 月，中电信人工智

能科技(北京)有限公司在 2025 世界人工智能大会（WAIC）正式发布天翼 AI 眼镜，公司成为官方指定配镜服务商。

2025 年 11 月，阿里推出首款自研旗舰双显 AI 眼镜——夸克 AI 眼镜 S1，公司被确立为夸克 AI 眼镜的核心合作伙伴，提

供专业的验光、配镜及售后调整服务。

截至本报告披露日，公司已与业内头部智能眼镜厂商阿里、雷鸟创新、星纪魅族、XREAL、界环、李未可、小米

mijia、雷神科技等品牌开展合作。目前，公司智能眼镜镜片验配服务的营业收入规模和占比极小，短期内对公司经营活

动不会产生重大影响。

（三）夯实人才队伍建设,构建价值驱动引擎，数智化推动组织效能升级
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公司坚定不移地贯彻“人才强企”战略，聚焦专业人才队伍建设。通过数智化转型落实人才管理和培养发展、优化

招聘渠道及完善薪酬绩效机制，提升人力资源管理的前瞻性与精准度，真正实现“人尽其才、才尽其用”，为实现公司

战略目标提供坚实的人才保障。

为筑牢公司可持续发展的人才根基，公司深度打造了系统化、规范化、层次化的员工培训体系，全方位激活人才效

能。2025 年，公司扎实推进新员工入职赋能，累计开展新员工培训 10 期，助力新人快速融入团队并胜任岗位要求；全

面落地管培生培养方案“筑梦营计划”，通过搭建覆盖“精准招聘、导师带教、绩效跟踪”的全流程人才跟进系统，实

现对管培生成长轨迹的可视化监控与动态调整，确保人才供给与业务需求的高效匹配。同时，作为广东省视光行业第一

家获得职业技能等级认定开展资格的企业，公司已将培训部打造成“专业认证中心”，通过整合优质学习资源、全面推

行“全员持证活动”，进一步加大人才培养力度和培训覆盖面，并在业内树立专业资质建设标杆，推动行业规范化发展，

实现员工职业价值与企业发展的同频共振。2025 年，公司开展眼镜验光员、眼镜定配工职业技能等级认定考核共计 14

场，为公司输送持有初级、中级、高级及二级技师眼镜验光员证书的人才 191 人。截至目前，公司持有眼镜验光员、验

光师资格的员工人数已超过 1,500 人，整体持证率约达 75%，其中高级验光师占比超过 30%，专业人才密度居行业前列。

报告期内，公司大力拓宽招聘渠道，通过校企合作、网络招聘、社会招聘、企业内部推荐等多种方式招贤纳士，为

实现公司战略目标提供坚实的人才保障。与此同时，公司通过“飞书”办公平台优化人力流程和报表体系，完成薪酬核

算体系自动化改造和招聘系统升级，重构门店绩效考核机制，有效激发一线专业活力；同步提升员工面试、绩效考核、

人员变动等模块的工作效率，打破部门数据壁垒，实现跨部门数据共享，为管理决策提供更及时、精准的信息支撑。

2025 年 6 月，公司联合飞书举办“AI 先锋提效竞赛”，聚焦利用 AI 工具解决实际业务痛点，参赛方案深度覆盖商品运

营、客户服务、门店管理、财务流程等核心业务场景，有效沉淀标准化的提效解决方案，真正实现了从技术引入到实际

生产力转化的闭环。

2025 年，公司持续深化企业文化建设，发布企业文化营运计划，为文化落地提供系统性指引与阶段性目标，并创新

推出“价值观银行”项目，构建基于信用体系的行为激励模式，将员工的协作、创新及学习行为量化为可积累的品德资

产。通过明确的积分规则与兑换标准，实现动态激励与数字化评估，有效引导员工将核心价值观“客户第一、主动担当、

结果导向、协作执行”融入日常工作中，显著提升了全员参与度与文化认同感，让企业文化真正落地生根。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 否

单位：元

2025 年末 2024 年末 本年末比上年末增减 2023 年末

总资产 1,357,248,328.45 1,253,370,901.92 8.29% 1,121,775,074.61

归属于上市公司股东

的净资产
908,226,051.54 760,633,819.81 19.40% 788,732,464.94

2025 年 2024 年 本年比上年增减 2023 年

营业收入 1,360,383,297.98 1,202,816,100.75 13.10% 1,175,865,495.37

归属于上市公司股东

的净利润
148,605,952.42 103,628,433.57 43.40% 128,064,789.56

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

123,109,600.54 88,475,997.50 39.14% 116,454,595.15

经营活动产生的现金

流量净额
296,962,725.29 275,514,887.24 7.78% 280,936,613.38
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基本每股收益（元/

股）
0.65 0.46 41.30% 0.57

稀释每股收益（元/

股）
0.65 0.46 41.30% 0.57

加权平均净资产收益

率
17.80% 13.17% 4.63% 17.64%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 326,159,936.89 360,213,307.10 394,122,878.70 279,887,175.29

归属于上市公司股东

的净利润
30,177,843.86 25,855,603.36 31,797,813.57 60,774,691.63

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

27,413,129.86 22,232,087.55 29,353,677.89 44,110,705.24

经营活动产生的现金

流量净额
96,035,273.73 32,119,131.78 149,649,947.42 19,158,372.36

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表

单位：股

报告期

末普通

股股东

总数

46,477

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数

44,511

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数

0

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数

0

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有）

0

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名

称
股东性质

持股比

例
持股数量

持有有限售条

件的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

LOUISA

FAN
境外自然人 21.29% 48,517,415.00 36,444,311.00 不适用 0.00

ALEXAND

ER LIU
境外自然人 19.15% 43,628,344.00 34,604,373.00 不适用 0.00

江西江

南道企

业管理

有限公

司

境内非国有

法人
0.63% 1,444,501.00 0.00 不适用 0.00

李渊杰 境内自然人 0.38% 862,280.00 0.00 不适用 0.00

何时金 境内自然人 0.38% 860,580.00 0.00 不适用 0.00

杨秋 境内自然人 0.37% 831,726.00 0.00 不适用 0.00

徐利明 境内自然人 0.32% 730,460.00 0.00 不适用 0.00
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刘开跃 境内自然人 0.31% 702,144.00 0.00 不适用 0.00

刘之明 境内自然人 0.29% 652,969.00 489,727.00 不适用 0.00

香港中

央结算

有限公

司

境外法人 0.26% 587,747.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系或一

致行动的说明

ALEXANDER LIU 先生与 LOUISA FAN 女士为夫妻关系。ALEXANDER LIU 先生与刘开跃先生为兄

弟关系。根据《上市公司收购管理办法》第八十三条的规定，ALEXANDER LIU 先生、LOUISA

FAN 女士、刘开跃先生为一致行动人。除此之外，公司未知前 10 名无限售流通股股东和前 10

名股东之间是否存在关联关系或一致行动人。

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 不适用

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用 不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 不适用

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

适用 □不适用

（1） 债券基本信息

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日
债券余额（万

元）
利率

博士眼镜连锁

股份有限公司

向不特定对象

发行可转换公

司债券

博士转债 123266
2026 年 03 月

18 日

2032 年 03 月

17 日
37,500

第一年 0.10%、第二

年 0.30%、第三年

0.60%、第四年

1.00%、第五年

1.50%、第六年

2.00%

报告期内公司债券的付息兑

付情况
不适用
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（2） 公司债券最新跟踪评级及评级变化情况

不适用。

（3） 截至报告期末公司近 2年的主要会计数据和财务指标

单位：万元

项目 2025 年 2024 年 本年比上年增减

资产负债率 32.03% 38.47% -6.44%

扣除非经常性损益后净利润 12,310.96 8,847.6 39.14%

EBITDA 全部债务比 139.97% 102.65% 37.31%

利息保障倍数 30.66 16.51 85.71%

三、重要事项

1、关于向不特定对象发行可转换公司债券的相关情况

（1）公司于 2025 年 2 月 7日召开第五届董事会第九次会议、公司第五届监事会第九次会议，并于 2025 年 4 月 9日

召开 2025 年第一次临时股东大会，分别审议通过了《关于公司符合向不特定对象发行可转换公司债券条件的议案》《关

于公司向不特定对象发行可转换公司债券方案的议案》《关于〈博士眼镜连锁股份有限公司向不特定对象发行可转换公

司债券预案〉的议案》等相关议案。

（2）为推进本次向不特定对象发行可转换公司债券工作，并结合公司的实际情况，公司于 2025 年 4 月 14 日召开第

五届董事会第十一次会议、公司第五届监事会第十次会议，分别审议通过了《关于〈博士眼镜连锁股份有限公司向不特

定对象发行可转换公司债券预案〉（修订稿）的议案》等修订相关议案。根据公司 2025 年第一次临时股东大会的授权，

本次修订相关议案事项无需提交股东大会审议。

（3）公司于 2025 年 4 月 27 日收到深圳证券交易所（以下简称“深交所”）出具的《关于受理博士眼镜连锁股份有

限公司向不特定对象发行可转换公司债券申请文件的通知》（深证上审〔2025〕59 号），深交所对公司报送的向不特定

对象发行可转换公司债券的申请文件进行了核对，认为申请文件齐备，决定予以受理。

（4）公司于 2025 年 5 月 14 日收到深交所出具的《关于博士眼镜连锁股份有限公司申请向不特定对象发行可转换公

司债券的审核问询函》（审核函〔2025〕020022 号，以下简称“审核问询函”）。深交所对公司报送的向不特定对象发

行可转换公司债券的申请文件进行了审核，并形成审核问询问题。

（5）2025 年 6 月 3 日，公司按照审核问询函的要求，会同相关中介机构针对审核问询函所列问题进行了认真研究

和回复，并对募集说明书等相关申请文件内容进行了更新。公司已在问询函的回复报告和更新后的申请文件披露后，通

过深交所发行上市审核业务系统报送相关文件。

（6）2025 年 9 月 9 日，根据深交所的进一步审核意见及相关要求，结合公司已披露的《2025 年半年度报告》，公

司会同相关中介机构对审核问询函的回复内容进行了相应的补充与更新。
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（7）2025 年 12 月 2 日，根据深交所进一步审核意见，并鉴于公司《2025 年第三季度报告》已公开披露，公司会同

相关中介机构对募集说明书、审核问询函回复等相关申请文件进行了更新与补充；2025 年 12 月 8 日，根据深交所进一

步审核意见，公司会同相关中介机构对募集说明书、审核问询函回复等相关申请文件进行了相应的补充与修订。

（8）2025 年 12 月 18 日，深圳证券交易所上市审核委员会召开 2025 年第 31 次审议会议，对博士眼镜连锁股份有

限公司向不特定对象发行可转换公司债券（以下简称“本次发行”）的申请进行了审核。根据会议审议结果，公司本次

发行的申请符合发行条件、上市条件和信息披露要求。2025 年 12 月 23 日，根据本次发行事项实际进展以及相关审核要

求，公司会同相关中介机构对申请文件内容进行了更新和修订。

（9）经中国证券监督管理委员会“证监许可〔2026〕84 号”文予以注册，公司已于 2026 年 3 月 18 日向不特定对

象发行可转换公司债券 3,750,000 张，每张面值为人民币 100.00 元，按面值发行，发行总额为人民币 375,000,000.00

元，期限为发行之日起 6年。经深圳证券交易所同意，公司可转换公司债券已于 2026 年 4 月 7日在深圳证券交易所挂牌

交易，债券简称“博士转债”，债券代码“123266”。

具体内容详见披露于巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）的相关公告。

2、综合授信

2023 年 8 月 28 日，公司召开第四届董事会第二十一次会议，审议通过了《关于申请银行综合授信的议案》，同意

公司向银行申请不超过人民币 3亿元的综合授信额度，上述综合授信额度及授权期限自董事会审议通过之日起 12 个月内

有效。

2024 年 7 月 5 日，公司召开第五届董事会第四次会议，审议通过了《关于向金融机构申请综合授信额度的议案》，

同意公司向金融机构（包括银行、经银保监会批准设立的非银行金融机构）申请合计不超过人民币 4 亿元的综合授信额

度，上述综合授信额度及授权期限自董事会审议通过之日起 12 个月内有效。

2025 年 7 月 21 日，公司召开第五届董事会第十四次会议，审议通过了《关于向金融机构申请综合授信额度的议

案》，同意公司向金融机构（包括银行、经银保监会批准设立的非银行金融机构）申请合计不超过人民币 3.8 亿元的综

合授信额度，上述综合授信额度及授权期限自董事会审议通过之日起 12 个月内有效。

具体内容详见公司 2023 年 8 月 29 日、2024 年 7 月 6日、2025 年 7 月 21 日于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）披

露的相关公告。

2023 年 11 月 28 日，公司与中国工商银行股份有限公司深圳喜年支行签订《总授信融资合同》（编号：工银深总融

（喜年）字 2023 年第 169 号），获取人民币 45,000,000.00 元的授信额度，授信期限为 2023 年 11 月 27 日至 2024 年

11 月 30 日。

http://www.cninfo.com.cn
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2024 年 2 月 23 日，公司与中国银行股份有限公司深圳中心区支行签订《授信额度协议》（编号：2024 圳中银额协

字第 9000002 号），获取人民币 150,000,000.00 元的授信额度，授信期限为 2024 年 2 月 23 日至 2025 年 1 月 17 日。

2024 年 6 月 20 日，公司与招商银行股份有限公司深圳分行签订《授信协议》（编号：755XY240617T000218）及

《最高额质押合同》（编号：755XY240617T00021801），获取 70,000,000.00 元的授信额度，授信期限为 2024 年 6 月

18 日至 2025 年 6 月 17 日。

2024 年 12 月 26 日，公司与中国工商银行股份有限公司深圳喜年支行签订《银行承兑协议》（编号：工银深银承

（喜年）字 2024 年第 005 号），获取人民币 90,000,000.00 元的银行承兑汇票开立额度，期限为 2024 年 12 月 26 日至

2026 年 12 月 26 日。

2025 年 1 月 10 日，公司与中国银行股份有限公司深圳中心区支行签订《授信额度协议》（编号：2024 圳中银额协

字第 9000070 号），获取人民币 80,000,000.00 元的授信额度，授信期限为 2025 年 1 月 10 日至 2025 年 12 月 23 日。

2025 年 7 月 25 日，公司与招商银行股份有限公司深圳分行签订《授信协议》（编号：755XY250723T000044）及

《最高额质押合同》（编号：755XY250723T00004401），获取 70,000,000.00 元的授信额度，授信期限至 2026 年 7 月

23 日。

2025 年 11 月 19 日，公司与中国银行股份有限公司深圳中心区支行签订《授信额度协议》（编号：2025 圳中银额协

字第 9000062 号），获取人民币 80,000,000.00 元的授信额度，授信期限至 2026 年 11 月 3 日。

2025 年 12 月 3 日，子公司江西博士新云程商贸有限公司与招商银行股份有限公司南昌分行签订《授信协议》（编

号：791XY251126T000206），获取 10,000,000.00 元的授信额度，授信期限至 2026 年 11 月 27 日。

截至报告期末，公司已使用上述额度累计约 1.24 亿元。

博士眼镜连锁股份有限公司

董事会

二〇二六年四月二十四日
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