
桂林三金药业股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：2026001

投资者关系活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

☑其他(线上业绩交流会)

活动参与人员

华安证券、中邮证券、天风证券、华创证券、中信建投、

中信证券 、长江证券、东北证券、信达证券、兴业证券、

银河证券、平安证券、国盛证券、长城证券 36 人

桂林三金副总裁、董秘、财务负责人 李春

桂林三金财务经理 熊怡

桂林三金证代 朱烨

时间 2026 年 04 月 29 日

地点 会议室

形式 线上交流

交流内容及具体问答

记录

业绩情况简介：

2025 年，医药行业调整阵痛周期不断拉长，市场格局

发生深刻变革。受终端消费需求疲软、药品集采、医保支

付方式改革与强监管等多重因素影响，行业整体业绩持续

承压，公司销售增长与市场拓展亦面临较大压力。面对政

策变化与市场冲击，公司锚定“提质降本增效”核心目标，

积极调整经营策略，多维发力，加大品牌赋能，构建多元

增长矩阵；坚持创新驱动发展，持续加大技术升级与研发

成果转化投入，不断夯实核心竞争力；严抓质量管控，鼓

励全员创新，优化内部管理流程，推进全链条精细化管理，

结合人才培育与激励措施，全方位提升企业运营水平。

2025 年公司实现营业收入 20.46 亿元，较 24 年同比

下降 6.76%，扣非净利润 4.09 亿元，较 24 年同比增长

3.23%；部分财务指标也得到持续改善，如资产负债率同比

优化，毛利率、总资产等实现同比提升，存货同比下降，

现金占比达 49.5%。

2026 年公司一季度业绩回升明显，营业收入 5.25 亿元，

同比增长12.55%；扣非净利润1.19亿元，同比增长21.71%。

1、一线品种三金片和西瓜霜的销售情况？

三金片方面，2025 年受价格调整影响，销量出现两位

数下滑，2026 年以来销量逐步恢复增长态势；西瓜霜系列

中，除润喉片 2025 年同比略有下降外，其他主要品种如喷

剂、清咽含片同比均略有增长，2026 年一季度，该系列部



分产品销量呈现逐步回升的趋势。

2、二线品种的销售情况？

2025 年公司二线品种总体呈现稳定增长态势，其中蛤

蚧定喘胶囊营收同比实现两位数增长；拉莫三嗪增长较为

平稳；三金颗粒 25 年实现较快增速，但总整销售规模占比

较小；舒咽清喷雾剂 25 年营收同比基本持平，但具备较大

市场发展潜力；眩晕宁系列 25 年营收与往年基本持平。总

体上看二线品种基本实现年初既定目标，增长态势好于一

线品种。

3、白帆生物 CDMO 业务情况？

白帆生物受投融资环境影响，行业竞争更为激烈，客户

的选择更为多样，短期内 CDMO 供给端出现一定的产能闲

置，公司商务拓展和客户资源积累较之前有较大增长，但

距规模生产的要求尚有差距。公司目前最大限度控制成本

和费用，优化人员结构，并聘请了专业咨询公司进行专项

治理，精细化管控提升运营效能，25 年实现较大程度减亏。

同时，白帆生物积极以市场需求为导向，加大客户开发力

度，同步推进研发、生产双平台建设, 大幅提升产能利用

率与投入产出，2025 年累计达成 13 个项目合作，覆盖 IND、

BLA、制剂、检测等多类型业务，市场布局持续完善，行业

基础进一步夯实。

4、公司上海宝船生物的情况及研发进展？

2025 年宝船生物通过优化研发思路，重组研发结构，

丰富管线布局，基本完成向创新型生物制药研发企业的转

型。截至 25 年底，宝船生物在研项目达 20 个，其中正式

管线项目 6 个、新药发现阶段项目 7 个、平台建设项目 6

个、预研项目 1个。其中 BC006 已完成 I期临床试验，正

在开展 II 期临床试验。宝船生物目前尚无药品上市销售，

整体营业收入规模偏小，研发投入较大,公司将持续加强研

发队伍建设，健全研发体系, 注重及推进不同阶段的研发

成果转化，进一步降低及合理把控研发风险，提升研发效

率和成功率。

5、公司今年的分红政策会不会有调整？

公司自 2009 年上市以来每年实施现金分红方案，从

2021 年开始，公司已连续 5年每年实施两次现金分红，累

计已派发及拟派发现金分红金额 48.86 亿元（含 2025 年度

预计派发数）。

公司重视对投资者的合理投资回报，并着眼于长期可持

续发展，在综合分析公司实际经营情况、发展战略规划、

行业发展趋势、融资环境等因素的基础上，充分考虑公司



目前及未来盈利规模、现金流量状况、股东意愿和需求、

发展所处阶段、项目投资资金需求等因素，建立了科学、

持续、稳定的股东回报机制。

6、三金颗粒在医院端的推广进度？

三金颗粒是三金片产品线同组方新剂型，为 OTC 甲类及

RX 双跨品种、国家医保乙类目录品种，对下焦湿热、热淋，

小便短赤、淋沥涩痛，急、慢性肾盂肾炎，膀胱炎，尿路

感染具有较好的疗效。该产品为公司当前重点培育的品种，

虽销售增幅较快，但因现有营收规模较小，对公司整体销

量的贡献度暂未凸显，实现规模上量仍需一定时间。后续

公司将加快推进三金颗粒在院内的销售进度，争取早日实

现规模上量。

7、公司推广品牌年轻化的具体措施和进展？

公司持续推进品牌年轻化战略，通过搭建户外媒体组合

投放、线上传播联动、社交媒体平台互动、重点连锁战略

合作等多渠道传播矩阵，打造产品推广闭环，成功开展多

场整合营销品牌推广活动，形成品牌宣传合力；2025 年，

三金片、三金西瓜霜多次登上行业权威品牌榜单，斩获“西

普金奖”等多项行业奖项，品牌影响力与消费者认可度实

现进一步巩固与提升。

8、2026 年公司业绩目标？

2026 年，公司将始终锚定“提质降本增效”核心目标，

践行“一体两翼”发展战略，以政策市场为导向，深化营

销管理创新，通过优化渠道、重构市场、拓展品牌、强化

团队发力；以研发创新为驱动，依托核心平台加大研发投

入，提升创新成果转化效能；以质量管理为根基、新质生

产力为引领，推进企业智能化与管理升级，努力实现公司

中长期高质量稳步发展。

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的
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无

活动过程中所使用的
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作为附件）

无
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