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华宝香精股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-002

投资者关系活动类

别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人

员姓名

国金证券：赵中平

景顺长城：张飞鹏

平安寿险：徐信喆

新华资产：戎盛梦

鹏杨基金：袁天娇

寻阑基金：钟杵

时间 2026年 05月 08日（星期五） 14:00-18:00

地点 公司会议室

上市公司接待人员

姓名

董事、总裁：袁肖琴女士

副总裁、董事会秘书：侯晓勤女士

财务总监：任玉津女士

科技创新中心副总裁：王红强先生

证券事务代表：文梦影女士

投资者关系活动主

要内容介绍

一、参观介绍环节

与会人员参观华宝（上海）科技创新谷、华宝股份上海

园区展厅，华宝股份董事、总裁袁肖琴女士及副总裁、

董事会秘书侯晓勤女士向与会人员介绍了公司发展历

程、业务布局、2025年度经营业绩情况、未来发展战略

规划等情况。

二、问答环节



1、华宝股份核心竞争力表现在哪些方面？

答：一方面，公司依托国家级企业技术中心，构建了科

学闭环、层级清晰、协同高效的“技术金字塔”创新体

系，顶层为前瞻性研究，在合成生物学、香气分子与神

经感知、新型烟草核心材料、AI赋能创香等前沿领域提

前落子布局；第二层为基础性研究，集中攻克天然植提、

生物发酵、纳米乳化、缓释控释、多形态包埋等行业共

性难题，打造全公司共享“核心技术池”；第三层为创

新性开发，突破传统香精边界，完成全品类矩阵的战略

延伸，重点打造食品配料、功能性健康配料、新型烟草

等高增长新品类，持续开发引领市场的标杆性产品；塔

基为应用性开发，直接面向终端消费场景与全行业客户

需求，聚焦食品、日化、烟草、大健康等下游领域，开

展终端产品适配开发、定制化配方优化等全链条技术服

务。

另一方面，公司具有强有力的产品力，其核心技术顺利

向食品、日化、烟草、大健康等多领域溢出，让每条产

品线内置独有的“技术芯片”。香精“芯片”，实现全

链条可控的自制天然产物及外购原料的深加工，构建极

高仿制壁垒；食品配料“芯片”，具备积淀深厚的风味

调控能力，为客户提供从风味定制、配料开发到应用适

配的全流程服务；大健康业务“芯片”，依托爆珠、微

丸、微胶囊、脂质体等成熟剂型技术，成功切入保健食

品、功能性食品等高增长黄金赛道；新型烟草“芯片”，

制备出烟草精油、烟草香气浓缩物等，有效解决 HNB、

口含烟产品香气不协调、不连续的行业痛点，形成独有

的技术壁垒。

“技术金字塔”保障公司的科技创新，“产品芯片”提升公

司在市场上拥有技术壁垒，上述是公司的核心竞争力。



2、华宝股份的业务发展逻辑是什么？具备哪些核心能

力？

答：公司以科技创新为核心支撑，运用成熟商业模式在

食品、烟草、日化、大健康、新型烟草等多赛道、国内

国际多区域，实现高效的复制与升维，打造多极化增长

曲线。核心能力表现在三大方面：

第一，具备大客户深度共创能力，公司聚焦全球及国内

行业头部客户，打造“嵌入式研发、全流程共创”的合

作模式，形成“研发－共创－市场－迭代”的正向闭环，

形成了极高的客户黏性与替换壁垒；

第二，具备新赛道精准拓展能力，公司利用创新和 AI

技术持续提升公司核心竞争力，加快布局大健康产业，

重点推进日化业务板块增长并聚焦新型烟草、新零售等

业务；

第三，具备国际化业务拓展能力，公司高效推进印尼食

品科技综合基地建设与投产，强化以亚太华宝为桥头

堡、以印尼基地为支点，辐射东南亚、中东、非洲的供

应链与销售网络，并将在欧洲、中亚市场深化本地化运

营，构建国内国际双循环的供应链格局，推动海外业务

持续高质量发展。

3、公司对大健康产业的定位是什么？请介绍下其战略

规划与当前发展阶段。

答：基于“健康中国 2030”战略导向及消费者对营养保健

品、功能性食品需求的高速增长，公司精准锚定大健康

产业历史性机遇，将其定位为公司核心发展战略。

公司大健康三年战略规划为：一是聚焦营养健康原料、

食药同源物质精准提取，结合先进的制剂技术、功效评

价、临床测试和专利布局，全面提升原料的附加值、市

场竞争力和技术壁垒；二是加快天然香精及天然配料的



开发与认证工作，以引领天然食品市场的未来发展；三

是以具备核心技术优势的“爆珠”产品为关键突破口，发

展大健康 C 端产品 ODM/OEM 新业务；四是投资布局

上游前沿技术及自有成果转化，构建完善的大健康产业

生态圈。

2026年公司将加速相关技术研究及成果转化，脂质体技

术、纳米晶技术、微囊包埋技术、纳米乳化技术等陆续

成果转化，有望形成行业新的爆品；同时，持续深化“大

客户、大单品”策略，同步构建功能配料 B2B与功能食

品 ODM的核心能力。

2026 年公司在大健康领域的产业化布局接连取得关键

进展。旗下江西省嘉萃生物科技有限公司已开工建设；

山东嘉萃一期项目正式投产，二期项目加速推进；更在

新西兰规划建设海外大健康产业生产基地，深度链接全

球优质天然原料供应链，接轨国际顶尖品质监管体系，

搭建辐射亚太、触达全球高端市场的前沿阵地。通过研

发、市场与供应链的有机联动，形成“前端市场牵引+后

端研发制造支撑”的高效协同模式，显著提升整体服务效

能与运营韧性。

4、公司如何看待在烟草领域的业务机会？

答：公司烟草用香精为海内外客户提供稳定的产品供应

与定制化风味解决方案。依托多年技术积淀与配方储

备，公司在特色香味物质研究、烟草降焦减害技术及增

香保润技术等方向形成独特优势，合作黏性持续强化，

公司将巩固与国内外烟草客户的长期合作，筑牢业务基

本盘。

同时，公司积极将自身在风味释放、功能材料、缓释技

术等方面的核心优势，应用于具有高增长潜力的加热不

燃烧（HNB）、口含烟等新兴赛道，一是在 HNB业务



方面，深入开发热稳定性高、具备缓释控释功效的专用

香精，加速 HNB 专用香精在烟芯材料、立体载香等方

面的应用和全球专利布局；二是在口含烟业务方面，围

绕构建与其他核心原料互相协同的风味释放曲线，进行

香精剂型创新及组合设计，并做好知识产权保护；三是

构建国际化的研发与技术服务网络，深化与国际烟草巨

头的战略合作，致力于为全球合作伙伴提供更具竞争力

的原料及技术解决方案，加速减害嗜好品时代的到来。

5、公司如何看待口含烟等新型烟草领域的市场空间？

公司当前技术储备情况如何？

答：在减害化、多元化发展的大趋势下，以加热不燃烧

（HNB）和口含烟（尼古丁袋）为代表的减害产品展现

出强劲的增长动能，市场关注度持续升温，其中，口含

烟市场呈现爆发式增长态势，成为行业新的增长极。整

体来看，新型烟草品类格局日趋清晰，减害产品正加速

重构全球烟草产业生态。公司依托多年积累的技术积淀

与配方储备，在特色香味物质研究、烟草降焦减害技术

及增香保润技术等方向取得了丰富成果，构建了烟用香

精领域的独特优势。同时，公司以具备核心技术优势的

“爆珠”产品为关键突破口，加速微胶囊技术、微丸技术、

脂质体技术等相关技术研究及成果转化，解决行业痛

点。

当前，公司正深度参与国际客户的口含烟技术创新项

目，将自身在风味释放、功能材料、缓释技术等方面的

核心优势，应用于具有高增长潜力的口含烟等新兴赛

道，致力于为全球合作伙伴提供更具竞争力的原料及技

术解决方案，加速减害嗜好品时代的到来。

6、在当前 AI技术快速应用的背景下，华宝股份如何保

护自身科技壁垒？



答：第一，公司核心技术的天然“不可仿制性”构成根

本壁垒，公司大量采用天然自制产物，运用发酵、酶解、

美拉德反应等工艺，其产物化学成分极其丰富，工艺参

数复杂，AI技术难以实现全成分剖析与工艺还原。

第二，公司自主掌控核心原料及配方，拥有独家海量非

标数据资产，以此搭建谱图基础数据库，构建专属 AI

调香系统，加速 AI 技术在智能调香、创香、市场趋势

研判及消费者洞察等全价值链的深度融合，为产品创新

与质量安全开辟了新路径。

第三，公司持续高强度研发投入，通过庞大的研发网络、

技术团队和专利储备，快速推动技术攻关和应用转化，

围绕剂型创新、天然香精开发、自产天然香原料库建设

等方向持续提升核心竞争力，使技术壁垒在 AI 赋能下

动态增强，加速行业分化，巩固头部优势。

7、公司在 AI技术、数智化转型方面有哪些布局？这些

投入将如何转化为经营效率和业务增长？

答：公司以数智化为核心引擎，为研发与运营体系注入

了持续革新的动力。在研发端对标国际先进体系，已实

现食用香精、食品配料及日化香精全业务板块产品生命

周期管理（PLM）系统的全面上线与持续优化，完成了

研发流程的数字化贯通。

在此基础上公司大力推进人工智能技术的深化应用，一

方面，依托多年积淀的配方、原料、感官数据形成的谱

图基础数据库，通过创立统一感官描述语言训练垂类 AI

模型，实现传统经验型调香向可沉淀、可复用的数智化

能力转型，智能算法实现了对香精成分的高精度识别与

分析；另一方面，公司自主研发的 AI调香大师“Arobot”

已正式投入使用，快速推进 AI技术在智能调香、创香、

市场趋势研判及消费者洞察等全价值链的深度融合，为



产品创新与质量安全开辟了新路径。

公司在运营与管理端的数智化建设取得关键进展，整合

各业务板块财务、销售等全域数据的商务智能（BI）系

统已完成部署，为经营管理决策提供了实时数据洞察与

预测支持，BI系统与费用控制系统的规划相结合，共同

构建起覆盖预算、申请、控制与分析的全流程闭环管理，

增强了费用合规性与运营透明度。通过多系统协同，公

司实现了研发、生产、仓储、物流全环节数字化管理，

降低资源浪费，提升效率与绿色化水平，落地“数智赋

能”核心价值。

整体来看，公司在 AI 技术和数智化转型方面的相关投

入，正持续转化为研发效率提升、新品开发周期缩短、

经营管理精细化水平提高以及资源配置效率优化，并为

产品创新、质量安全和业务增长提供支撑。

8、2026年作为战略升级的关键落地年，公司在大健康、

新型烟草、全球化、投资并购等方向上的具体部署和阶

段性目标是什么？

答：展望 2026 年，站在“十五五”新周期的起点上，

在全球经济格局重构、消费范式转变与技术革命交汇的

背景下，公司将继续锚定高质量发展主线，保持战略定

力，聚焦战略目标，以价值创造为导向，深入洞察消费

升级的趋势和结构性机会，努力实现质的有效提升和量

的稳定增长。

2026年，公司将从以下几个方面开展工作：一是抢占大

健康产业新高地，将大健康打造为未来发展的核心增长

极，加速相关技术研究及成果转化，推进多地产业基地

建设；二是深化业务协同与市场开拓，深耕国内外头部

客户合作，强化业务板块协同，创新布局新型烟草，培

育多元化增长动能；三是强化科技创新核心引擎，继续



推进“销售一代，研发一代，敏捷转化”的创新策略，

围绕香精、食品配料及 AI赋能研发持续提升创新能力；

四是提速全球化发展进程，构建以亚太华宝和印尼基地

为支点、辐射东南亚、中东、非洲的供应链与销售网络；

五是战略推进投资并购，围绕大健康、功能性配料、天

然提取、合成生物及日化等方向补强核心能力，完善产

业链生态布局；六是深化精益生产体系，推动精益管理

与 PLM、ERP、BI等数智化体系深度融合，持续提升整

体运营效能、韧性与成本竞争力；七是深化 ESG 实践引

领，将 ESG 议题与公司战略经营目标有机结合，持续夯

实可持续发展根基。总体来看，公司将继续锚定高质量

发展主线，聚焦战略目标，以价值创造为导向，推动实

现质的有效提升和量的稳定增长。

9、请介绍一下公司国际化战略落地情况。

答：2025年，公司继续深入践行“一带一路”高质量发

展要求，加快海外市场的布局，境外销售收入同比增长

147.37%。公司在巩固现有欧洲市场的基础上，大力拓

展东南亚和非洲市场，充分发挥海外公司亚太华宝、印

尼华宝食品作为东南亚区域中心的重要作用，彰显其补

强国内、辐射海外的区位价值；进一步完善了海外研发

体系、法规体系、原料体系，并建立起高效的海外供应

链体系，为公司国际化业务的转型升级与加速发展提供

坚实支撑。印尼华宝食品通过 PLM 系统协同海内外技

术团队，搭建本土化产品体系，已完成海外原料库 1000+

常规原料储备及印尼 700+产品清真认证，满足区域法规

需求，提升产品市场准入竞争力。在欧洲市场，公司依

托国内良好的行业口碑，以及产品创新、技术服务、品

质保证和供应保障能力，持续保持在欧洲连锁餐饮渠道

的食品配料业务的稳健增长。



目前，公司的国际化战略将进入深化实施阶段，系统性

构建以亚太华宝为“桥头堡”，以印尼基地为区域支点，

辐射东南亚、中东、非洲的供应链与销售网络，提升全

球资源整合与市场响应能力。在建的印尼华宝食品科技

综合基地预计今年 7月投产，海外业务将正式迈入产业

落地新阶段；在欧洲市场，食品配料、新型烟草、日化

香精业务也持续突破并进入国际客户供应链体系。

10、公司如何推动香精及食品配料业务的天然化升

级？未来如何支撑天然、健康、功能化等战略落地？

答：公司从以下几个方面推动业务天然化升级：

第一，技术创新。公司持续推进天然香原料、创新制剂

等核心技术研发，围绕美拉德反应制备天然风味基质、

风味成分与营养物质的胶囊化包埋及应用、酶解乳制品

浓缩物开发与应用等课题开展深入探索，重点突破天然

植物高纯度提取等技术；第二，标准引领。公司深度参

与多项重要标准的制定工作，包括《天然食品用香精》

《天然加工食品》等，与上海市食品添加剂和配料行业

协会共建“上海天然食品中心”，推动天然食品标准体

系建设与成果转化，并成功获得了中国质量认证中心

（CQC）颁发的《食品配料天然度产品认证证书》，向

客户与消费者传递“天然、安全、高品质”的承诺，从

风味供应商升级为健康饮食潮流的定义者与标准倡导

者；第三，产品布局。公司积极布局天然提取物板块，

覆盖天然色素、甜味剂、抗氧化剂等品类，精准响应市

场对清洁标签与营养强化的需求，同时，补充对天然肉

源提取领域关键力量的整合，以小分子肽呈味技术为核

心，深耕骨素、骨料及动植物提取物研发，升级强化公

司在基础与复合风味产品上的创新能力；第四，原料保

障。公司以天然原材料采购为主，通过建立起系统性的



采购与供应链管理体系，降低原材料采购成本与价格波

动的风险。

公司坚持施行“开放创新＋自主研发”双轮驱动策略，将

“绿色、营养、健康”的战略使命与市场需求深度结合，

从当前研发与成果转化情况看，公司在食用香精领域持

续推进天然香原料、创新制剂等核心技术研发，围绕美

拉德反应制备天然风味基质、风味成分与营养物质的胶

囊化包埋及应用、酶解乳制品浓缩物开发与应用等课题

开展深入探索；在食品配料领域，重点突破天然植物高

纯度提取、非肉源热反应风味制备及功能性配料技术，

并围绕“天然原料、高端食材、营养健康”持续推进产品

创新；在日用香精领域，则聚焦功能型与情绪疗愈型专

利香精开发，持续提升技术壁垒与行业竞争力。未来，

公司将持续推动研发成果与市场需求、客户应用相结

合，围绕天然、健康、功能化等方向加强技术储备和产

品转化，不断完善创新链条，为公司相关业务发展提供

支撑。

附件清单（如有）

日期 2026年 05月 11日


