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兆讯传媒广告股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-001

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他

参与单位名称及

人员姓名
线上参与公司 2025年度业绩说明会投资者

时间 2026年 5月 14日下午 15：30~16:30

地点
深圳证券交易所“互动易”平台“云访谈”栏目举办本次业绩

说明会（ http://irm.cninfo.com.cn ）。

上市公司接待人

员姓名

总经理：陈志峰先生

董事、副总经理、财务负责人：杨晓红女士

副总经理、董事会秘书：杨丽晶女士

独立董事：陈文铭先生

投资者关系活动

主要内容介绍

为便于广大投资者进一步了解公司 2025年经营情况，公

司定于 2026年 5月 14日（周四）召开 2025年度网上业绩说

明会，本次活动采用网络远程的方式举行，公司管理层对此高

度重视，积极参与本次网上业绩说明会，并与投资者进行了深

度的交流与互动，公司对全部提问进行了回复，主要问题如下：

1、公司的采购模式是什么?
答：公司采购的内容主要为高铁站的媒体资源和数字媒体设

备。媒体资源既是公司业务的核心要素，也是公司开展业务的

基础。经过多年经营发展，在媒体资源开发方面与多个铁路局

集团进行合作，对单个铁路局集团不形成依赖。公司主要通过

与各铁路局集团控制的广告传媒公司进行洽谈和参与招投标

达成合作意向，并按照市场化的原则签署资源使用协议。报告

期内，北京南站、上海南站、济南站等重点站点完成新型超薄

粘贴式 LED 刷屏机的升级或新建，显著提升了媒体形象与广

告传播力。数字媒体设备主要包括数码刷屏机、电视视频机、

LED 大屏，公司主要采用招标的方式进行数字媒体设备的采

购，并根据公司签约站点投放计划和原有设备的损耗情况，向

数字媒体设备销售商进行招标采购。

2、公司在报告期内，有没有更新媒体情况呢？

答：北京南站、上海南站、济南站等重点站点完成新型超薄粘

贴式 LED 刷屏机的升级或新建，显著提升了媒体形象与广告

传播力；另一方面，战略性新增上海松江站、昆明南站等国家

铁路枢纽关键节点，并深入布局杭温高铁、滇藏铁路及拉日铁



路沿线重要城市门户站点，同时取消低价值媒体站点，推动资

源向高价值场景集中，进一步夯实核心竞争力。

3、怎么没办法看直播？

答：感谢您对公司的关注。

4、我们品牌最核心的加分项是什么？

答：公司凭借十余年的经营积累和优质的服务，在行业下游具

有较高的品牌知名度，并与各铁路局集团建立了稳固的战略合

作关系，在行业上游获得了良好的口碑。报告期内，公司凭借

行业领先的媒体资源优势，在第十二届中国户外广告论坛中荣

获“城市地标广告媒体（广州、成都、北京三地）”、“全国高

铁站核心候车区数字媒体数量最多”、“户外广告交通场景类

优质媒体”、 “户外广告商业场景类优质媒体”、“城市户外裸

眼 3D 创意作品”案例奖等奖项 。同时凭借先进数字创意生

产和制作能力打造的作品圣象 30 周年裸眼 3D 大片《繁花

映象》获得双场景营销案例。感谢您对公司的关注。

5、公司对未来发展有什么计划？

答：未来，公司将充分利用丰富的行业经验、领先的运营管理

能力及资本市场资源，凭借自身媒体终端及数字运营优势，积

极整合并优化全国户外媒体资源，在未来更多新技术不断商用

的加持下，赋能公司数字户外发展进程，打造多样化的媒体资

源形式，助推公司实现跨越式发展。

6、公司AI应用情况，以及未来如何迎接AI在广告业的变革？

答：尊敬的投资者，您好！感谢您对公司的关注。公司高度重

视人工智能（AI）等前沿技术的发展，并积极探索其在数字户

外传媒领域的融合应用。在当前的 AI 应用方面，公司已将

AIGC等技术引入到日常的创意设计与内容产出环节，辅助图

像及裸眼 3D视频的视觉制作，有效提升了设计效能与创意表

现力。同时，公司正逐步将 AI工具应用于内部日常运营与工

作流优化中，以科技赋能企业管理，持续推进降本增效。面对

未来 AI在广告业的变革，公司将密切跟踪行业前沿技术的演

进趋势，立足自身高铁与商圈媒体的核心场景优势，积极探索

AI 技术在提升数字媒体运营效能、优化营销解决方案等方面

的应用可能，致力于为品牌客户提供更具价值的服务。

7、管理层好，我们注意到公司在北京、广州、成都等一线及

新一线城市的核心商圈布局了多块裸眼 3D大屏，并成功吸引

了众多头部品牌。随着公司提出‘高铁+商圈’双轮驱动战略，

想请问未来 1-2年，针对北广蓉等重点城市的商圈大屏资源，

公司在整体广告策略上是否会发生变化？是会继续将其作为

品牌展示的战略高地加大投入，还是会更侧重于 ROI 考核进



行资源的动态优化？

答：您好，我国广告市场参与者众多，市场处于充分竞争状态。

公司所处高铁数字媒体特有的高壁垒广告业务，并积极布局城

市商圈数字户外媒体业务，公司将依托现有运营站点，采取快

速推进的全面整体布局策略。并持续优化现有站点媒体资源配

置，引入裸眼 3D等先进显示技术，提升媒体资源的吸引力与

传播效果，巩固公司在广告领域的领先地位，进一步强化媒体

资源优势。感谢您对公司的关注！

8、请问贵公司在2025年一直加大研发，耗资高达3300万元，

有没有开发新的项目或者曲线，另外在 AI时代，该公司有没

有做 AI+营销，GEO或者 DSP平台？以及兆讯传媒换了新的

经理，从履历上看，该经理更倾向于互联网科技、互联网 AI
营销，新经理的到来，有没有更长远的战略？谢谢。

答：公司高度重视人工智能（AI）等前沿技术的发展，并积极

探索其在数字户外传媒领域的融合应用。在当前的 AI 应用方

面，公司已将 AIGC等技术引入到日常的创意设计与内容产出

环节，辅助图像及裸眼 3D视频的视觉制作，有效提升了设计

效能与创意表现力。同时，公司正逐步将 AI工具应用于内部

日常运营与工作流优化中，以科技赋能企业管理，持续推进降

本增效。面对未来 AI在广告业的变革，公司将密切跟踪行业

前沿技术的演进趋势，立足自身高铁与商圈媒体的核心场景优

势，积极探索 AI技术在提升数字媒体运营效能、优化营销解

决方案等方面的应用可能，致力于为品牌客户提供更具价值的

服务。有关公司未来业务经营内容，如有进展，公司将严格按

要求履行信息披露义务，谢谢！

9、公司目前的销售模式是什么样的?
答：公司成立高铁及商圈媒体的销售团队，并将两个媒体系统

全部按地域划分为大区，分区域进行管理。公司刊例价也按高

铁及商圈媒体两种媒体类型，以站点、屏点或套餐的形式分别

对外报价。在实际销售过程中，公司综合考虑客户合作情况、

合作期限、广告投放额度、投放媒体资源质量、投放的季节性

等因素，给予客户一定折扣率。

10、公司业绩大幅下滑，主要原因是什么呢?
公司高铁媒体广告业务受客户投放策略调整影响，营业收入同

比下降；户外裸眼 3D 高清大屏业务虽获头部品牌认可并契

合行业新场景趋势，但仍处于培育阶段。公司看好户外广告行

业发展前景，加大研发费用投入，叠加营收端压力及行业竞争

加剧影响，导致净利润下降。

附件清单（如有） 无

日期 2026年 5 月 14日


