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深圳市康冠科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-003

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

现场参观

□其他

参与单位名称及

人员姓名
鑫元基金管理有限公司

时间 2026年 5月 18日（星期一）14:30-17:30

地点 公司会议室

上市公司接待

人员姓名

董事长：凌斌先生

副总经理兼董事会秘书：孙建华先生

董秘办工作人员

投资者关系活动

主要内容介绍

公司介绍：

公司从事智能显示行业 30余年，始终专注于智能显示领域

的研发设计和生产制造，是国内较早致力于智能显示终端产品

的厂家之一。

公司以智能交互平板、创新显示、专业显示、智能电视四

大产品线为支柱，构建了多元化的产品矩阵，覆盖“AI+办

公”“AI+教育”“AI+医疗”“AI+娱乐”等多个关键场景，服务家庭

娱乐、商业会议、智慧教育、数字医疗、电竞交互五大核心领

域，布局全球显示生态。公司构建了以“三种出货模式、四类合

作引擎与MTO 制造技术输出”为核心的“三模、四擎、一极”服

务体系，与全球客户建立长期深度合作关系，形成了定制化、

柔性化、多样化的全球运营能力。2025年，公司外销占比达 88%，

业务网络覆盖亚洲、北美、南美、欧洲、非洲及大洋洲，产品
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与服务遍及全球 100 多个国家和地区，形成了布局扎实、覆盖

广泛的全球化业务格局。

问答环节：

Q1：请介绍一下公司 2026年一季度经营情况？

A1：2026年第一季度，公司实现营业收入 34.92亿元，较

上年同期增长 11.14%；实现归属于上市公司股东的净利润 1.55

亿元，扣非后归属于上市公司股东的净利润 1.61亿元。

Q2：公司收入增长来源于哪些业务的增长？

A2：2026年第一季度，公司智能交互显示产品业务营收同

比增长 14.74%，出货量同比增长 26.00%；创新类显示产品（含

三个自有品牌）营收同比增长 30.05%，出货量同比增长 37.12%；

智能电视营收同比增长 12.21%，出货量同比增长 4.17%。

Q3：业务增长的原因是什么？

A3：创新类显示产品（含三个自有品牌）取得增长主要系

公司持续加大创新产品的研发力度，通过全球各电商平台致力

发展推广自主品牌的产品，进一步打开海外各国家及地区的市

场，从而使得创新类显示产品维持良好的发展势头；智能交互

显示产品及智能电视皆取得较好的增长主要系海外市场受国际

贸易产生的不良影响已经逐步消退，外销客户订单逐步恢复，

公司的出货量及销售收入皆回归上涨趋势。

Q4：公司 2025年及 2026年一季度创新类显示产品快速增

长，对于创新类显示产品公司未来如何展望？

A4：创新类显示产品是公司中长期发展的核心战略方向。

近年来，公司持续加大创新领域布局与研发投入，围绕多元化

应用场景陆续推出电竞显示器、移动智慧屏、便携屏、AI学习
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机等一系列创新显示产品，不断丰富产品矩阵、优化产品结构，

以技术创新驱动业务增长，稳步夯实创新引领、多元发展的整

体格局。

公司将坚定不移践行“品牌引领、全球深耕”的发展方针，

以“KTC”“皓丽（Horion）”“FPD”三大自有品牌跃升为核心增长

引擎，通过持续研发投入、升级智能制造、完善全球渠道网络

及强化品牌营销，全面提升自有品牌在全球主流市场的曝光度、

美誉度、用户认可度与综合竞争力，推动三大自有品牌在各自

赛道形成竞争壁垒与规模优势，全面提升行业地位。

Q5：公司在行业中的竞争地位如何？

A5：公司是智能显示行业内的龙头企业之一。根据迪显咨

询（DISCIEN）数据统计，2025年公司智能交互平板在生产制

造型供应商中的出货量全球排名第一；2025 年公司在全球 TV

代工市场中出货量排名第五；根据迪显 2025年公司“KTC”品牌

在中国大陆电竞类显示器产品消费级客户市场中出货量排名第

四；2025年公司移动智慧屏在生产制造型供应商中的出货量全

球排名第一；根据奥维睿沃（AVC REVO）数据统计，2025年，

自有品牌“皓丽（Horion）”在中国商用领域交互式白板市场的销

量排名第二。

Q6：公司未来分红计划？

A6：公司自 2022年上市以来已累计分红 15.47亿元，2025

年度，公司拟向全体股东每 10股派发现金红利 6元（含税），

并拟制定 2026年中期分红方案。公司高度重视股东回报，积极

响应证监会对上市公司常态化分红的监管要求。未来，公司将

努力提高盈利能力，在此基础上，我们将积极通过分红的方式

让更多的股东能够分享到公司发展的红利，共同陪伴和见证康

冠科技的成长。
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Q7：公司经营性活动现金流波动大的原因？

A7：公司经营活动产生的现金流量净额波动原因如下：1、

公司在手订单增加，公司进行有计划的备货从而原材料增长；2、

公司根据客户需求寻求海外业务交易模式的转变，将成品组装

交由海外委托加工工厂并在当地交货从而形成委托加工物资增

长；3、公司全力发展自有品牌“KTC”“皓丽（Horion）”“FPD”

的海外电商市场，加大对欧洲、日本市场的备货从而形成库存

商品增长。

Q8：公司未来发展战略？

A8：未来，公司将以“品牌引领、全球深耕”为核心战略，

构筑长期发展核心竞争力：一方面，持续推进核心技术攻关，

借助 AI赋能优化升级，全面提升技术实力与产品竞争力；另一

方面，加快全球化战略布局，建设全球总部中心，强化海外业

务拓展，积累品牌出海经验，连接更多海外优质资源，推动品

牌全球化发展。同时，公司将在稳固主业优势的基础上，积极

挖掘、培育新的发展增长点，进一步完善产业生态，全方位提

升综合竞争实力，助力企业实现长期可持续高质量发展。

附件清单（如有）无

日期 2026年5月18日


