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证券代码：000858 证券简称：五粮液

2026 年 5 月 18 日投资者关系活动记录表

编号：2026-05-18

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观 √其他（股东大会）

来访单位

名称
现场参会的所有投资者

时间 2026年 5月 18日

地点 公司多功能厅

上市公司出

席接待人员 公司董事及高级管理人员

投资者关系

活动主要内

容记录

2026年 5月 18日，公司以现场会议方式举行“2026年

第一次临时股东会”。交流主要内容整理如下：

一、总经理讲话内容

公司经营基本面保持稳固，品质根基没有变、品牌势能

没有变，市场底盘没有变；终端动销保持稳健，阶段优化不

改变企业长期价值。

公司坚决筑牢发展根基，以稳健经营回报股东期望。一

是全力扩大品牌声量；二是全力夯实品质根基；三是全力深

化营销变革。

公司坚决信守价值契约，以合理价值回报股东信赖。一
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是按期实施百亿级分红；二是按期推进百亿级股票回购注销；

三是持续实施大股东增持计划。

公司坚决守住初心使命，以更好发展回报股东厚爱。一

是坚定不移打造核心大单品；二是坚定不移树立高端新标杆；

三是坚定不移构筑产品护城河；四是坚定不移向下夯实塔基

座；五是坚定不移拓展市场。

二、投资者互动交流

（一）行业方面

当前，白酒行业正处于加速出清阶段，呈现“总量承压、

结构优化”的发展态势，持续向优势品牌、优势企业集中。

伴随宏观经济持续回升向好、政策环境趋于稳定、各类产业

支持政策持续加码、新兴消费潜力持续释放，行业在经历出

清筑底后，将逐渐步入修复期，将在适配市场经济发展规模

情况下回归良性发展轨道。

（二）发展规划方面

2026年，公司将以构建以高质量市场动销为核心牵引的

经营导向，聚焦渠道生态健康、量价关系平衡、终端消费扩

面，集中优势资源投入，突出做大核心单品，全力做强健康、

稳定、韧性的市场基本盘，持续巩固和提升主流市场占有率。

（三）产品方面

第八代五粮液：重点是实施精细化的量价平衡管理。今

年以来，第八代五粮液动销实现较好增长，消费黏性持续提

升，开箱量、开瓶率持续提升，真实消费支撑更加坚实。下

一步，八代五粮液将以分级精耕、量价平衡为主线，以稳固

市场份额为核心。依托消费者培育、渠道建设双轮驱动，分

层运营核心客群、深耕圈层心智，重构渠道结构、规范市场

秩序，以需求拉动销、以渠道稳价盘，实现品牌价值、渠道

与市场规模稳健共生。
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39度五粮液：建立以环渤海、环太湖等重点市场攻坚体

系，形成总部统筹、区域协同、办事处作战的闭环；成熟市

场稳价盘、稳复购；成长市场提升终端利润和开瓶动力；关

注存量五粮液用户和品质生活用户。

五粮浓香酒：2026年，浓香酒公司将继续坚持打造五粮

春、尖庄、特头曲、五粮醇大单品。五粮春品牌以二代春为

核心大单品，一代春为补位型产品，和美春为战略单品，名

门春为形象产品，构建梯次分明的立体化产品体系。尖庄品

牌坚持“控量大光，发展荣光，赋能盒装”产品策略，围绕

消费场景变化与年轻群体需求，补充优化产品矩阵。五粮特

头曲品牌聚焦打造五粮特曲 10版、五粮头曲 10版大单品，

辅以特殊渠道标品与差异化产品，形成主流市场与细分赛道

协同并进的产品布局。五粮醇品牌以金红装为战略大单品并

聚焦资源全面培育，持续推动醇香系列高质量动销。

（四）大股东增持方面

五粮液集团公司已开始实施股票增持，接下来将循序渐

进实施增持，在增持进度达到信息披露要求时及时予以公告，

确保未来 6个月内 30-50亿元增持计划实施完毕。

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明

无

活动过程中

所使用的演

示文稿、提

供的文档等

附件（如有，

可作为附

件）

无


