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证券代码：000913 证券简称：钱江摩托

浙江钱江摩托股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-004

投资者关系活动

类别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

参与单位名称及

人员姓名

兴业证券、易方达基金、瑞银证券、光大证券

时间 2026 年 5 月 22 日

地点 公司会议室、线上

上市公司接待人

员姓名
董事会秘书：王海斌

投资者关系活动

主要内容介绍

公司董事会秘书向投资者介绍了公司主营业务及整体经营现

状等信息，并针对投资者提出的各类问题逐一进行详细解答，具

体交流内容如下：

一、2026 年 1-4 月行业销售情况及公司整体销售情况

据行业协会统计数据，2026 年 1-4 月两轮燃油摩托车行业整

体销量约 597.03 万辆，同比增长约 11%，其中外销销量 459.03

万辆，同比增长约 17%，内销销量约 138.01 万辆，同比下滑约 4%；

钱江摩托燃油摩托车累计销量约 10.34 万辆，同比下滑约 21%。

其中外销销量约 6.66 万辆，同比增长约 27%；内销销量约 3.67

万辆，同比下滑约 54%。

二、2026 年一季度国内销量同比下滑的原因及应对措施

2026 年一季度同比下滑原因：

1.2025 年公司部分产品出现冷却液匹配等质量问题，加上舆

论推动，对品牌市场口碑造成一定负面影响，尽管公司针对质量



2

问题整改升级，但品牌市场口碑修复仍需一定时间周期。

2.一季度受厂区刚完成搬迁、且严格执行质量管控体系，整

体产能正处于爬坡阶段，市场产品供应节奏相对偏慢，对新品上

市及出口订单的交付造成了一定影响。

因此一季度内销业绩呈现阶段性下滑态势。

主要应对措施：

针对质量及宣发问题，公司开展复盘梳理与专项整改工作，

通过聘请新任质量总监、品牌总监等，补强核心管理团队，完善

质量管理、品牌运营体系等。目前公司已整体搬迁至东部智慧制

造园区，通过数字化管控，严格把控全品类产品质量，实现全排

量车型协同高效生产、全生产链条质量可追溯。

同时，公司为提振市场信心、保障用户权益，针对 2026 年度

全新发布的赛 600 车型，推出首任车主发动机终身质保的专属政

策，这也彰显了我们对产品质量的信心。

三、2026 年公司新款产品规划

2026 年公司将重点推新布局四大核心产品系列，覆盖多品类

主流车型，核心竞争力突出。具体包括仿赛、巡航、拉力、踏板

四大系列：

1. 仿赛系列：推出 400、550、600、800 等多款高竞争力车

型；

2. 巡航系列：涵盖 250、400、600 版本，部分车型搭载电子

油门高配配置；

3. 拉力系列：贝纳利 TRK、QJMOTOR 两大品牌多款产品；

4. 踏板系列：推出 125、150、350 等多规格版本车型。

四、2026 年核心销售策略规划

除新品迭代升级外，公司 2026 年将从舆情引导、产品打造、

渠道改革、服务升级四大维度发力，优化销售体系，提升市场竞

争力，具体策略如下：

1.舆情引导：通过产品口碑、服务响应和质量承诺等建立消
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费者信任，同时也关注负面舆论的清理，打击恶意攻击；

2.聚焦爆款打造：公司通过缩减产品型谱，夯实平台基础，

集中精力和资源提升产品质量，推出具备竞争力的赛、闪、拉力

及踏板系列，通过上市全生命周期管理，打造爆品；

3.销售渠道改革：关注销量前 60 的重点店，跟踪运营，管理

支持到店；用自营替换销售弱的区域，探索最佳销售实践并推广；

4.快速服务能力建设：关注用户反馈线索，联动门店服务点

及工厂技术、售后部门，快速联络用户并解决问题，提升用户满

意度。

五、新厂区产能情况

公司东部智慧园区单班规划产能达 60 万辆，可根据订单柔性

扩充。目前因厂区刚完成整体搬迁，且公司严格执行质量管控标

准，产能正处于稳步爬坡阶段，后续产能将随生产磨合逐步释放、

稳步提升。除该厂区外，公司在温岭温西、重庆地区另有生产基

地。

六、国际油价波动对公司经营的影响及应对方案

整体来看，国际油价波动对公司当前经营影响相对有限，但

东南亚市场以通勤代步需求为主，油价波动对区域销量存在一定

影响，东南亚部分地区甚至推出限制燃油摩托车的措施，针对市

场特性，公司已规划推出油改电系列产品，适配东南亚市场新能

源转型趋势。

附件清单（如有） 无

日期 2026 年 5 月 22 日


