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中集车辆（集团）股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2026-05 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研   √分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     √路演活动 

□现场参观       □其他 

参与单位名称

及人员姓名 

2026 年 5 月 11 日至 2026 年 5 月 19 日参与的路演沟通： 

中信证券、建信养老金、宏利基金、淡水泉投资、中英人

寿、新华资产、嘉实基金、南方基金、大成基金、富国基

金、易方达基金、平安基金、招商基金、中庚基金、鹏华基

金、东方红、中金公司、国海证券、国泰海通证券等 

 

2026 年 5 月 14 日至 2026 年 5 月 21 日期间，参与的券商

策略会： 

第一场：东吴证券策略会 

东吴证券、中金资管、鹏华基金等 

第二场：开源证券策略会 

开源证券、中欧基金、天弘基金 

第三场：东方财富策略会 

东方财富等 

时间 2026 年 5 月 11 日至 2026 年 5 月 21 日 

地点 北京、深圳及线上 

上市公司接待

人员姓名 

中集车辆董事长兼 CEO                     李贵平先生 

中集车辆常务副总裁                        朱  越先生   

中集车辆首席财务官                        占  锐先生   

中集车辆董事会秘书                        王佳慧女士 



中集车辆投资者关系副总监                  闫  维先生 

中集车辆投资者关系主管                    朱乐瑶女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

公司于 2026 年 5 月 11 日至 5 月 21 日期间在北京、深

圳及线上参加了东吴证券、开源证券和东方财富举办的券商

策略会，并在此期间参加了多场一对一路演及沟通会议。上

述交流不涉及应披露的重大信息。互动问答内容如下： 

 

1. 公司在全球南方市场设定的中长期战略目标是什么，

将采取哪些举措来提升区域盈利能力？ 

答：2026 年一季度，全球南方市场半挂车业务增长明显，

销量同比提升 83.2%。本公司重塑全球南方市场兵力部署及

治理架构，提升“软实力”；统一全球南方市场橙单产品价格

体系，推动全球南方市场橙单产品零部件统一，有效降低交

付周期，提升产品竞争力；提升当地组装、属地销售与交付一

体化能力，提升销售竞争力。澳洲业务提升库存规划与供货

保障能力，优化生产资源配置，持续聚焦产品质量提升，进一

步巩固市场份额。 

本公司对全球南方市场战略发展目标：一是聚焦增量，实

现目标销量突破；二是打造价值闭环，提升销量的同时聚焦

构建海外交付硬寨及当地售后服务网络，探索生产性服务闭

环，构建海外营销的软、硬支撑。 

本公司全球南方市场销售覆盖广泛，已合计进入 50 多个

国家和地区。本公司将持续优化全球南方市场的业务治理架

构，统一属地市场的销售渠道，加深对属地终端客户的了解

和掌握。秉持“当地经营，合兵协同，法人治理”原则，因地

制宜打造适配区域市场的模块化车型，定制化落地增长策略，

持续深挖全球南方市场增长潜力。 

 

2. 公司有哪些举措来保障北美业务发展？ 



答：据 ACT 研究机构数据，随着一季度设备需求基本面

的转变，3 月份美国半挂车行业需求改善，净订单量环比增长

36%。 

美国政府发起的一系列“对等”关税及行业“双反”政策，

一定程度上加重了本地运输公司的观望情绪。行业普遍预计

美国公路货运的大车队的半挂车已到了不得不更换的地步，

因为年度维修和保养成本正在稳步上升，开始影响大车队的

毛利。本公司期待 2026 年美国半挂车需求在年中逐步复苏。 

2026 年一季度，本公司把握市场周期性调整的窗口期，

积极应对地缘政治带来的各项挑战。公司持续深化推进“大

白熊计划”，有序构建起全球保供体系及北美半挂车本土发泡

制板能力。凭借前瞻性布局，公司在北美半挂车当地供应能

力重构过程中抢占先机，有望进一步提升北美冷藏车市场份

额。 

2026 年，本公司在北美将加码“星链计划”，大幅提升北

美半挂车市场的增量业务。北美业务将抓住市场整体不景气

的调整窗口，继续深化推进“大白熊计划”，从四大抓手改善

北美业务的未来表现：（1）重组冷藏车前墙/后门与厢式半挂

车零部件的生产制造布局，同时推动组织架构的调整；（2）重

组冷藏车顶板、底板和侧板的生产制造布局，并推动组织架

构的调整；（3）加快美国半挂车本地总装能力的建设，并利用

数字化系统和应用，实现对产品设计、成本定价、劳动力管理

和订单交付等关键环节的精益化升级；（4）多管齐下优化跨

区域供应链协同。 

 

３. 公司在构建“EV-RT 生态圈”的过程中取得了哪些

成果，未来公司对于纯电动头挂列车的规划是什么？ 

答：本公司的使命是构建纯电动头挂列车“车+站”的生

态圈（EV-RT 生态圈），并推动相应的国标、行标和团标的构



建和完善。 

在这个使命的指引下，中集车辆塑造了“EV-RT 生态圈”

的愿景。定义了汉诺威计划的路线图。构建了 EV-RT 头挂列

车产品型谱，包括 EV-RT 工程类头挂列车产品平台和 EV-RT

物流类头挂列车产品平台。同时也构建了 EV-RT Station 运

营保障基站产品平台。 

继 2025 年 11 月在武汉车展上的全球首发：EV-RT 自卸

式头挂列车和 EV-RT 水泥搅拌头挂列车，以及 EV-RT Station 

ALFA+ A 型一体化储能·快充基站之后，本公司计划于 2026

年 9 月汉诺威国际车展，全球首发物流型电动挂车平台及物

流型 EV-RT 纯电动头挂列车，进一步夯实公司在纯电动头挂

一体化领域的全球引领地位。 

2026 年 5 月 12 日中集车辆进行了首届中欧 EV-RT 生态

圈成果展示及高层研讨会。未来，本公司将奋力拼搏 EV-RT

生态圈，成为这个新棋局的棋手，推动 EV-RT 变量业务迈出

实质性的一步。  

 

4. 公司在 2025 年度和 2026 年一季度相继推出 2 次分

红背后的考量是什么？ 

答：中集车辆于 2026 年 5 月 19 日召开 2025 年度股东

会，审议通过了《2025 年度分红计划提案》及《2026 年一季

度利润分配预案》。公司决定，在 2025 年度每 10 股派发现

金 2.1 元的基础上，于 2026 年一季度再次实施现金分红，每

10 股分派现金 1.4 元。此举充分体现了公司对未来持续稳健

发展的坚定信心，以及高度重视股东回报、愿与投资者共享

公司发展成果的经营理念。 

面向未来，公司将继续深耕主营业务，以技术创新、全球

化布局与高质量发展为核心驱动，通过深化差异化竞争优势、

站在全生命周期 TCO 角度推动半挂车产业生态升维，持续推



动公司价值与 ROE 提升。同时，公司将致力于以持续稳健的

经营业绩，配合更加透明、稳定、可持续的股东回报安排，为

全体股东创造长期价值。 

附件清单    无 

日期 2026 年 5 月 21 日 

 


