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甘肃莫高实业发展股份有限公司关于 2025年
年度暨 2026年第一季度业绩说明会召开情况的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或

者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

一、说明会召开情况

甘肃莫高实业发展股份有限公司（以下简称“公司”）于 2026 年 5 月 20 日发布

了《关于召开 2025 年年度暨 2026 年第一季度业绩说明会的公告》，并通过上海证

券交易所上证路演中心网站“提问预征集”栏目以及邮件等方式提前征集投资者所关

注的问题。

公司于 2026 年 5 月 26 日 9:00—10:00 在上海证券交易所上证路演中心

（https://roadshow.sseinfo.com/）以网络互动形式召开了 2025 年年度暨 2026 年第一

季度业绩说明会。公司董事长牛济军，独立董事、审计委员会召集人王雷，副总经

理、财务总监关玲玲和董事会秘书曲树斌参加了本次说明会，在信息披露允许的范

围内就投资者关注的事项与投资者进行了沟通与交流。

二、本次说明会投资者提出的问题及公司答复情况

公司就投资者在说明会上提出的问题给予了回答，问题及答复梳理如下：

提问一：目前酒类行业普遍探索跨界经营，公司有无考虑拓展葡萄深加工产品，

实现品类多元化突破现有业绩瓶颈？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司目前暂未布局葡萄深加工业务。感谢您对公

司的关注和支持！

提问二：短视频直播带货依旧是主流销售热点，一季度是否加大头部主播、自

播账号运营力度，线上带货成效如何？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司在短视频引流、直播带货等方面已有布局，

后期将继续加大线上投流力度，提升产品线上销量。感谢您对公司的关注和支持！

提问三：当前国货消费热潮兴起，面对进口酒竞争，公司会借助国货趋势做哪

些宣传，强化国产葡萄酒品牌辨识度？



回 复：尊敬的投资者，您好！公司已对葡萄酒整体外观包装、企业字号设计等

做了更新升级，进一步提高了品牌及产品辨识度。在品牌宣传方面，公司将中国文

化及敦煌文化嵌入到相关产品，有效提升品牌美誉度，相关产品有莫高印象等。感

谢您对公司的关注和支持！

提问四：户外露营、短途文旅出行持续火热，公司是否有推出便携小瓶装葡萄

酒，布局户外场景酒水消费市场？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司已开发出小白玫瑰低泡葡萄酒、桃红低泡葡

萄酒、千欢白桃伯爵茶葡萄味充气配制酒、千欢青梅龙井葡萄味充气配制酒等小瓶

装产品，以及即饮型葡萄酒产品，后期公司将在产品类型、规格等方面不断推陈出

新。感谢您对公司的关注和支持！

提问五：线上直播、社区零售等新型渠道布局进度偏缓，后续是否会加大线上

投入，拓宽产品销售通路？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司近年来积极拓展电商、直播、社群等新零售

渠道，未来会继续加大投入力度，进一步拓宽产品销售渠道。感谢您对公司的关注

和支持！

提问六：目前公司产品存在同质化现象，一季度是否针对口感、酒体做优化升

级，有无适配大众日常饮用的平价新品规划？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司持续推进葡萄酒品质提升工程，提升公司葡

萄酒产品品质。2026年公司重新梳理产品结构，对原酒进行分级并推出一系列新品，

包括适配大众日常饮用的即饮型葡萄酒及果味葡萄酒。感谢您对公司的关注和支持！

提问七：一季度应收账款回款效率如何，是否存在大额款项难以收回形成坏账

的潜在风险？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司一季度应收账款较年初有一定增幅，主要系

公司膜袋业务销量增幅较大导致。公司目前不存在应收账款难以收回的情况。感谢

您对公司的关注和支持！

提问八：目前闲置厂房、土地、老旧资产盘活进度，资产处置收益是否会补充

本年度经营利润？

回 复：尊敬的投资者您好，公司拟处置的饮马麦芽厂相关资产已在甘肃省产权

交易所挂牌。本次资产处置能否完成存在较大不确定性，资产处置收益是否会补充



本年度经营利润以处置完成后会计师年度审计结果为准，请关注公司后续公告。感

谢您对公司的关注和支持！

提问九：公司有哪些合作商？国有大股东在公司产品推广上有什么帮助？是否

有产品进入胖东来等知名渠道商之列？

回 复：尊敬的投资者您好，公司已与大润发、华联等渠道商建立了多年的合作

关系，后期将积极拓展其他渠道商。感谢您对公司的关注和支持！

提问十：结合一季度经营现状，对本年度全年能否实现持续盈利、稳固经营基

本面做怎样判断？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司 2026年全年业绩以经审计的 2026年年度报

告为准，请关注公司后续公告。感谢您对公司的关注和支持！

提问十一：针对酒类淡旺季特性，二季度是否会出台专项销售政策拉动产品销

量提升？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司针对重要节庆点、新品上市等均有制定和出

台专项销售政策的情形。2026 年第二季度，公司将针对端午节、618 等重要节点出

台促销活动政策。感谢您对公司的关注和支持！

提问十二：本期有无不良资产处置、闲置资产盘活变现动作，后续是否会持续

处置资产优化财务状况？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司于 2026年 4月 22日召开第十一届董事会第

九次会议，审议通过了《关于处置闲置资产的议案》，拟在产权交易机构公开挂牌

出售所属分公司饮马麦芽厂新厂区资产，目前该资产已在甘肃省产权交易所挂牌。

有关公司的重大事项请以公司公告为准，感谢您对公司的关注和支持！

提问十三：公司的新品研发怎么样？多久推出新品，市场反应如何？公司是否

有白酒产品？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司酒类产品为葡萄酒，暂无白酒类产品。结合

市场调研及消费者需求，公司将继续加大新品研发力度，目前部分新品已进入市场

测试阶段。感谢您对公司的关注和支持！

提问十四：今年在品牌宣传、品鉴会、经销商大会等酒类传统营销动作上有怎

样落地安排？



回 复：尊敬的投资者，您好！公司每年定期召开品牌宣传、品鉴会及经销商大

会等各类活动。2026 年，公司针对新品上市、产品升级等，将进一步加大招商说明

会及产品上市发布会、品鉴会等活动力度。感谢您对公司的关注和支持！

提问十五：国资相关主体后续是否会持续深化对公司赋能，有无入股、资产注

入相关潜在计划？

回 复：尊敬的投资者，您好！有关公司的重大事项请以公司公告为准，感谢您

对公司的关注和支持！

提问十六：现有控股股东及相关纾困方一季度有无继续提供资金、资源、渠道

层面的帮扶支持？

回 复：尊敬的投资者，您好！有关公司的重大事项请以公司公告为准，感谢您

对公司的关注和支持！

提问十七：过往形成的不良遗留问题一季度有无实质性推进解决，是否还会对

后续摘帽造成阻碍？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司暂未发现过往形成的不良遗留问题，感谢您

对公司的关注和支持！

提问十八：今年整体经营核心发展目标是什么，后续有无股权运作、战略合作、

业务拓展相关规划？

回 复：尊敬的投资者，您好！2026年，公司将继续围绕葡萄酒、新材料、药品

等产业，深度挖掘细分场景与新兴需求，加大新品研发力度。有关公司的重大事项

请以公司公告为准，感谢您对公司的关注和支持！

提问十九：面对当下行业市场竞争格局，公司后续会采取哪些差异化竞争发展

策略？

回 复：尊敬的投资者，您好！针对当前行业形势及公司发展策略，后续将重点

通过以下措施进一步提升竞争力。一是葡萄酒业务方面，公司将积极引进销售专业

人才、不断优化商业合作模式，进一步优化产品销售机制；二是降解材料业务方面，

将利用现有中试平台，改进产品配方、提高产品质量、降低生产成本、优化技能与

人才配置，提升研发团队业务水平；三是膜袋业务方面，积极与原料供应商建立合

作伙伴关系，降低原料采购成本；四是药品业务方面，加大甘肃省内外市场开发力

度，施行经销商扶持政策。感谢您对公司的关注和支持！



提问二十：二季度公司对自身经营业绩有着怎样的预期目标，是否有信心实现

业绩稳步增长？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司二季度业绩请关注公司后续相关公告，感谢

您对公司的关注和支持！

提问二十一：今年全年产品研发规划是什么，后续还计划推出哪些新品丰富产

品矩阵？

回 复：尊敬的投资者，您好！2026年，公司将重点从以下两个方面加大产品研

发力度。一是在葡萄酒方面，公司将继续加大中高端核心产品、新酒饮产品研发力

度，不断推出适应大众日常消费的即饮型、果味、甜型酒等新酒饮产品；二是在降

解材料和膜袋方面，公司将加大与科研院所的合作力度，争取在配方研发方面取得

成效。感谢您对公司的关注和支持！

提问二十二：结合一季度行业整体行情，目前行业整体消费需求复苏态势如何？

回 复：尊敬的投资者，您好！根据国家统计局数据显示：2026年 3月中国葡萄

酒产量为 0.6万千升，同比下降 33.3%；2026年 1-3月中国葡萄酒累计产量为 2.1万

千升，累计下降 12.5%。且根据行业上市公司披露情况来看，整体承压态势依然存在。

感谢您对公司的关注和支持！

提问二十三：现有产能一季度利用率达到多少，是否存在产能不足或是产能闲

置的情况？

回 复：尊敬的投资者，您好！2026年一季度公司产能利用率较上年同期有一定

幅度的提升，其中膜袋产业基本达到满负荷生产，业务销量增幅较大；其他生产线

根据市场订单均在有序安排生产。感谢您对公司的关注和支持！

提问二十四：线上电商直播、新零售渠道本期营收占比有无提升，线上运营收

益表现如何？

回 复：尊敬的投资者，您好！公司在线上电商直播、新零售渠道方面持续布局，

具体运营收益以公司定期公告为准。感谢您对公司的关注和支持！

提问二十五：线下经销渠道、商超渠道一季度动销情况如何，经销商拿货意愿

有无变化？

回 复：尊敬的投资者，您好！2026年一季度，公司葡萄酒销售收入较去年同期

有所增加，具体详见公司 2026年 4月 30日发布的《2026年第一季度经营数据公告》。

感谢您对公司的关注和支持！



提问二十六：公司的官方网站，自 2023年起就没有再更新过实质内容，直至 2025

年年中，象征性的更新了一条信息后至今再无更新。产品目录一栏也是多年没进行

维护更新，且官网的设计风格还停留在上个世纪。请问是怎么回事。

回 复：尊敬的投资者，您好！后续公司将加强官网的更新和维护，感谢您对公

司的关注和建议！

提问二十七：近日无论是行业内的论坛会议还是行业龙头如张裕的交流会，大

家一致认为 2026年红酒行业不会转好，只靠努力搞好经营红酒已经无法实现颓势的

扭转，必须寻找新的经营项目和利润增长点，但今年已经过去半年，公司管理层推

进变革的速度为何如此缓慢。

回 复：尊敬的投资者，您好！公司除葡萄酒产业外，还布局了降解材料、膜袋

及药品产业。2026年，公司管理层进一步细化工作举措，目前在葡萄酒方面已经研

发上市了适配大众日常饮用的即饮型、果味、甜型酒等新酒饮产品；在膜袋产业方

面，公司加大市场营销力度，膜袋相关产品销量一季度增幅较大。后续公司将继续

加大各产业的市场调研力度，采取系列措施争取扩大产品销量。感谢您对公司的关

注和支持！

三、其他事项

关于本次业绩说明会的具体内容，投资者可登陆上海证券交易所上证路演中心

（https://roadshow.sseinfo.com/）进行回看。

在此，对关注和支持公司发展并积极提出意见建议的投资者表示衷心感谢！

特此公告。

甘肃莫高实业发展股份有限公司董事会

2026年 5月 27日


