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证券代码：002582 证券简称：好想你

好想你健康食品股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号 2026-003

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

□现场参观 其他 券商策略会

参与单位名称

及人员姓名

国联民生张馨予、诺德基金曾文宏、中金基金闫鑫、中

银基金池文丽、德邦基金刘敏、东方证券郭哲。

时间 2026 年 5 月 28 日(周四)下午 12:00-13:00

地点 上海

上市公司接待

人员姓名
投关经理：张艺鑫

投资者关系活

动主要内容介

绍

公司经营情况介绍：

2025 年，公司紧紧围绕“坚持四个不动摇”和“十大经

营战略”开展工作。

2025 年，好想你营业收入 13.28 亿元，归母净利润

8.66 亿元。

2026 年一季度，好想你营业收入 5.05 亿元，归母

净利润净利润 11.11 亿元。

公司主业经营业绩的改善，主要通过产品清单管理、

销售渠道拓展、红枣原料精准采购、生产精细化管理、

费用管控、组织变革、股权激励等措施来实现。
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产品端，公司坚持 “高品质、高价值、优服务”的

行动纲领，持续研发迭代健康功能性新品，精准匹配消

费者日益升级的健康养生消费需求，同时聚焦产品清单

管理，重点发展去核枣、去皮去核枣、黑金枣、三蒸三

制枣、红枣芝麻丸等核心品类，大单品推广成效显著。

渠道端，公司坚持“线上引领、直播开路、线下收

割”的发展策略，全域触达各类消费群体，线上业务经

营质量持续改善，依托四大平台协同优势，实现 24 小时

AI 直播，带动去核枣、去皮去核枣等核心产品增长，其

中线上去皮去核枣稳居主流平台销量榜首。线下方面，

公司持续优化河南直营门店网络布局，探索门店场景化

改造与高端会员服务，提升情感联结与品牌体验；省外

商超战区深化与山姆、开市客、天虹等标杆客户合作，

推进差异化产品策略，代表性产品黑金枣成功跻身山姆

养生滋补品类热门产品。通过实施深耕渠道发展战略，

持续优化全渠道布局。

品牌端，夯实“红枣专家好想你”定位，根据世界

品牌实验室发布的 2025 年《中国 500 最具价值品牌》排

行榜，公司品牌价值达到 207.72 亿元；520 品牌日活动

实现 1.6 亿次以上曝光，溯源短片《大地的礼物》荣获

第十三届 TopDigital 创新营销奖商业短片金奖。公司通

过创新营销策划、全媒体品牌传播、精细化会员运营等

举措落地深耕，持续强化品牌渗透力、沉淀核心用户、

增强“东方枣礼 中原情意”的品牌认知，赋能经营业绩

稳步增长。

供应链端，公司坚持“三保一降一创新”发展战略，

通过以奖促降调整管理机制推动供应链优化，例如组织

结构优化，资源向一线倾斜，优化干部队伍；考核体系

升级，KPI 聚焦品质与降本优化为以奖促降的绩效导向
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激励机制；采购模式实施“集中采购+精准采购+源头采

购”；车间技改项目取得显著成效，生产效率与质量双

重提升等措施持续推动供应链工作。

投资者交流问答：

1、2025 年及 2026 年一季度毛利率提升的因素？

答：毛利率提升系公司“开源节流”效果显著，即

一方面通过优化产品清单管理，聚焦核心产品，将资源

投入创利、创量产品，优化产品结构；另一方面供应链

贯彻“三保一降一创新”战略，推行红枣原料精准采购，

严格依据产品需求锁定特定产地和等级的原料，替代以

往混级采购模式，从源头保障品质与成本优化；同时实

施集中招投标采购，凭借规模优势换取议价能力，进一

步压缩原料和包材的采购成本；加强生产环节精细化管

理，积极进行数智化转型，通过不断开发各类业务数据

看板、车间技改有效降低损耗与冗余费用，优化人员配

置、提升生产效率，同时红枣原料成本有所下降，从而

实现毛利率提升。

2、今年红枣成本如何展望？

答：总体看，当前红枣原料市场仍呈现以质论价、

优果优价的特点，价格整体存在波动但供应相对充足。

公司会坚持保安全、保质量、保供应、降成本、创新升

级的“三保一降一创新”供应链策略，结合年度销售计

划、渠道订单和产品结构动态采购，重点锁定高品质核

心原料，同时控制库存周转和资金效率，保障重点产品

稳定供应，提升资金使用效率，为公司稳健经营提供有

力支撑。

3、公司未来在产品创新如何展望？

答：产品端公司始终坚持红枣+健康锁鲜食品主业不

动摇，在深耕红枣全产业链的同时，持续丰富健康锁鲜

产品矩阵。未来公司将围绕功能性、滋补性、场景化进
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行产品创新，围绕黑金枣、三蒸三制枣、去皮去核枣、

红枣芝麻丸、黄精抱枣等战略单品，以及红枣八宝茶、

人参酸枣仁膏、红枣山药粉等多元产品形态，强化低糖、

低负担、高纤维、轻滋补、便捷食用等产品表达，不断

满足消费者更深层次的健康饮食需求。

4、公司渠道端未来有何规划？

答：渠道方面，公司坚持“线上引领，直播开路、

线下收割”发展战略：围绕“专卖+电商+省外商超”三

大主渠道，持续推进全渠道高质量增长。在线上，公司

将坚持“一平台一策、一产品一策”，强化直播引流、

内容转化、微信小店运营和重点项目打造，提升平台差

异化经营能力；在线下，持续推进门店形象升级、文化

展示、体验服务和超级体验店建设，增强终端转化和品

牌温度。与此同时，加强与山姆、胖东来、开市客、天

虹等高势能客户合作，积极布局增量渠道，推动各渠道

从单点拓展走向协同发力。

5、品牌端今年有何重要战略？

答：品牌端围绕“红枣专家好想你”和“有温度的

企业”两条主线，持续完善品牌文化因果逻辑体系，推

动品牌表达从单点传播走向系统化运营。公司将加快建

设“红枣专家库”，围绕灰枣来源、免洗枣标准确立、

去核枣设备升级、去皮去核枣优势、三蒸三制枣与黑金

枣加工技术等内容，系统讲好红枣故事、产品故事、用

户故事和文化故事，并通过短视频、直播、社媒内容和

终端展示提升传播效率。与此同时，进一步强化品牌LOGO

规范管理、品牌分层使用和行业研究发布机制，持续提

升品牌认知、品牌信任和品牌成交转化能力。

6、公司未来投资计划有何展望？

答：公司对外投资始终围绕公司红枣主业进行，未
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。

来将持续关注食品饮料行业的投资机遇，坚持投资赋能

主业，协同发展。未来公司始终聚焦红枣主业发展，战

略清晰、方向坚定，将继续深耕红枣产业，不断提升核

心竞争力与内在价值，以扎实经营回报广大投资者。

附件清单（如有） 无
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