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股票代码：300741 股票简称：华宝股份

华宝香精股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-006

投资者关系活动类

别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人

员姓名

中信建投证券：李兴中

叶 乐

李 盾

张舒怡

首 创 证 券： 顾 寅

诗 坤 投 资： 王 刚

荣 晟 私 募： 林 哲

个人投资者： 沈国平

王永龙

姚文浩

时间 2026年 6月 1日—2026年 6月 2日

地点 公司会议室

上市公司接待人员

姓名

董事、总裁：袁肖琴女士

副总裁、董事会秘书：侯晓勤女士

财务总监：任玉津女士

科技创新中心副总裁：王红强先生

投资者关系活动主

要内容介绍

一、参观介绍环节

与会人员参观华宝股份上海园区展厅、华宝（上海）科

技创新谷，华宝股份副总裁、董事会秘书侯晓勤女士及

科技创新中心副总裁王红强先生分别向与会人员介绍
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了公司发展历程、业务布局、产品结构以及科技创新研

究方向、技术应用内容、研发成果等情况。

二、问答环节

1、口含烟的发展潜力和产品技术难点在哪里？

答：在减害化、多元化发展的大趋势下，以 HNB（加热

不燃烧）和口含烟为代表的减害产品展现出强劲的增长

动能，市场关注度持续升温。口含烟满足了消费者对便

捷、无烟尼古丁摄入的需求，使用场景广泛，呈现出爆

发式增长态势，成为行业新的增长极。目前口含烟存在

两个核心难点，一是尼古丁缓释，若快速释放导致早期

冲击过强、容易引起不适，而释放过慢也会影响体验；

二是口感与风味调控，要为消费者带来丰富、愉悦的体

验，需实现香气更自然、味感更饱满、释放更协调。公

司依托多年积累的控释缓释技术和风味技术，进行香精

剂型创新及组合设计，通过精细调控尼古丁和风味的释

放曲线，实现二者协同、平滑、稳定地释放，使消费者

获得更均衡、舒适的体验。

2、公司在新型烟草方面有哪些技术储备？

答：公司在新型烟草产品方面拥有深厚的技术积淀与配

方储备，依托国家级企业技术中心，构建了科学闭环、

层级清晰、协同高效的“技术金字塔”创新体系，在新

型烟草核心材料、AI 赋能创香等前沿领域提前落子布

局；通过自主研发的新型现代提取及精制技术，公司已

成功制备了烟草精油、烟草香气浓缩物和烟草干馏物等

核心产品，为新型烟草业务发展提供了坚实的技术与产

品支撑。公司目前聚焦于 HNB（加热不燃烧）与口含烟

两大高增长板块。一是在 HNB 业务方面，深入开发热

稳定性高、具备缓释控释功效的专用香精，加速 HNB

专用香精在烟芯材料、立体载香等方面的应用和全球专
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利布局；二是在口含烟业务上，围绕构建与其他核心原

料互相协同的风味释放曲线，进行香精剂型创新及组合

设计，并做好知识产权保护；三是构建国际化的研发与

技术服务网络，深化与国际烟草巨头的战略合作。

3、请介绍一下公司的研发体系与技术壁垒。

答：公司依托国家级企业技术中心，构建了科学闭环、

层级清晰、协同高效的“技术金字塔”创新体系，顶层

进行前瞻性研究，提前布局合成生物学技术、新型烟草

核心材料、AI赋能创香与风味趋势预测等前沿领域；第

二层进行基础性研究，聚焦美拉德反应制备天然风味基

质、风味成分与营养物质的胶囊化包埋及应用、酶解乳

制品浓缩物开发与应用等核心领域持续深耕；第三层进

行创新性开发，突破传统香精边界，完成全品类矩阵的

战略延伸，重点打造食品配料、功能性健康配料、新型

烟草等高增长新品类，持续开发引领市场的标杆性产

品；底层进行应用性开发，直接面向终端消费场景与全

行业客户需求，聚焦食品、日化、大健康等下游领域，

开展终端产品适配开发、定制化配方优化等全链条技术

服务。依托上述成熟体系，公司核心技术顺利向食品、

日化、大健康等多领域溢出，让各类产品均内置独有的

“芯片”：香精“芯片”，实现全链条可控的自制天然

产物及外购原料的深加工；食品配料“芯片”，具备积

淀深厚的风味调控能力，为客户提供从风味定制、配料

开发到应用适配的全流程服务；大健康业务“芯片”，

依托爆珠、微丸、微胶囊、脂质体等成熟剂型技术，成

功切入保健食品、功能性食品等高增长黄金赛道；新型

烟草“芯片”，制备出烟草精油、烟草香气浓缩物等，

有效解决 HNB、口含烟产品香气不协调、不连续的行业

痛点，从而形成独有的技术壁垒。
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4、公司科研体系如何为业务赋能？接下来会有哪些核

心发力方向？

答：公司科研体系以“技术金字塔”创新体系为核心，

通过层级分明的技术架构为各业务板块持续赋能。根据

科技创新三年战略规划，公司遵循“销售一代，研发一

代，敏捷转化”研发策略，围绕三大战略方向开展重点

创新任务。一是突破关键技术，围绕剂型创新、天然香

精开发、自产天然香原料库建设等方向持续提升核心竞

争力；二是丰富健康配料矩阵，围绕食药同源天然成分、

合成生物先进制造等领域加快营养健康功能配料开发；

三是利用 AI技术赋能全链条创新，加速 AI辅助调香系

统建设并尽快投入使用，同时实现 AI在趋势风味预测、

消费及市场洞察等领域的应用。2026年，公司将系统推

进以下科技创新工作：在香精领域，重点突破天然香原

料库与国际香原料库建设、香精模块及创新制剂开发，

并大力发展天然与功能性香精以巩固核心竞争力；在食

品配料领域，着力开发药食同源系列产品、东南亚特色

香辛料与水果资源精深加工产品，并通过制剂创新与合

成生物学技术合作，丰富营养健康功能原料矩阵；同时，

全面推进 AI技术与研发深度融合，重点构建 AI辅助调

香、药食同源开发及市场趋势洞察智能系统，以智能化

手段赋能全链条创新，为抢占大健康、现制饮品等战略

赛道提供核心科技支撑。

5、公司大健康业务发展到什么阶段？

答：基于“健康中国 2030”战略导向及消费者对营养保

健品、功能性食品需求的高速增长，公司精准锚定大健

康产业历史性机遇，将其定位为公司核心发展战略。目

前公司在大健康领域的产业化布局接连取得关键进展，

旗下江西省嘉萃生物科技有限公司已开工建设；山东嘉
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萃一期项目正式投产，二期项目加速推进；更在新西兰

规划建设海外大健康产业生产基地，通过研发、市场与

供应链的有机联动，形成“前端市场牵引+后端研发制

造支撑”的高效协同模式，显著提升整体服务效能与运

营韧性。2026年公司将加速相关技术研究及成果转化，

脂质体技术、纳米晶技术、微囊包埋技术、纳米乳化技

术等陆续成果转化，有望形成行业新的爆品；同时，持

续深化“大客户、大单品”策略，同步构建功能配料 B2B

与功能食品 ODM的核心能力。

6、公司在天然化方面有哪些亮点？

答：近年来，消费者对天然、有机产品的需求呈现出显

著增长态势，公司战略定位是以天然技术为核心，为全

球消费者提供高质价比的风味与健康解决方案，成为中

国领先、具有国际影响力的香精及配料上市公司。目前

公司“天然化”体现在以下几个方面：一是技术创新，

公司持续推进天然香原料、创新制剂等核心技术研发，

围绕美拉德反应制备天然风味基质、风味成分与营养物

质的胶囊化包埋及应用、酶解乳制品浓缩物开发与应用

等课题开展深入探索，重点突破天然植物高纯度提取等

技术；二是标准引领，公司深度参与多项重要标准的制

定工作，包括《天然食品用香精》《天然加工食品》等，

与上海市食品添加剂和配料行业协会共建“上海天然食

品中心”，推动天然食品标准体系建设与成果转化，并

成功获得了中国质量认证中心（CQC）颁发的《食品配

料天然度产品认证证书》，向客户与消费者传递“天然、

安全、高品质”的承诺，从风味供应商升级为健康饮食

潮流的定义者与标准倡导者；三是产品布局，公司积极

布局天然提取物板块，覆盖天然色素、甜味剂、抗氧化

剂等品类，精准响应市场对清洁标签与营养强化的需
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求，同时，补充对天然肉源提取领域关键力量的整合，

以小分子肽呈味技术为核心，深耕骨素、骨料及动植物

提取物研发，升级强化公司在基础与复合风味产品上的

创新能力；四是原料保障，公司以天然原材料采购为主，

通过建立起系统性的采购与供应链管理体系，降低原材

料采购成本与价格波动的风险。

7、公司如何看待 HNB（加热不燃烧）等新型烟草市场

发展情况？在新型烟草国际化方面取得了哪些进展？

答：公司持续关注新型烟草的发展态势及市场机会。随

着全球对烟草产品的减害要求不断提升，HNB等减害产

品正加速重构全球烟草产业生态。今年 4月，加热卷烟

和尼古丁袋强制性国标启动制定，意味着新型烟草监管

迈入新阶段，必将加速国内新型烟草发展。当前，公司

正深度参与国际客户的口含烟技术创新项目，通过自主

研发的新型现代提取及精制技术，成功制备烟草精油、

烟草香气浓缩物和烟草干馏物等产品，持续深化与国际

烟草巨头的合作，强化合作黏性，将自身在风味释放、

功能材料、缓释技术等方面的核心优势，应用于这一高

增长赛道，加快专用香精的全球专利布局和技术创新，

进一步满足海外烟草客户的多元化需求，致力于为全球

合作伙伴提供更具竞争力的原料及技术解决方案，加速

减害嗜好品时代的到来。

8、公司食品香精板块的业务情况如何，有什么新的发

展方向？

答：食品香精是公司食用香精业务的重要组成部分，公

司凭借雄厚的科研实力和深厚的行业积淀，始终走在食

品香精业务创新研发的前沿，服务客户覆盖亿滋、好丽

友、光明、达利、雀巢、百胜、洽洽、喜之郎、三全、

金锣等国内外知名食品品牌。公司坚持“产融结合、技
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术创新”的双轮驱动，一方面，以“天然化、功能化”

为核心转型方向，联合主导成立“上海天然食品中心”

并率先获得权威天然度产品认证，从风味供应商升级为

健康饮食潮流的定义者与标准倡导者；另一方面，深耕

核心技术，聚焦美拉德反应制备天然风味基质、风味成

分胶囊化包埋、酶解乳制品浓缩物开发等课题，精研黑

松露微胶囊液体香精、新型鲜味香精等产品，强化风味

创新壁垒。在新的发展方向方面，一是布局高增长赛道，

重点推进 HNB（加热不燃烧）、口含烟等新型烟草专用

香精研发，通过烟草精油、香气浓缩物等产品切入减害

化消费市场；二是加速国际化拓展，针对海外市场需求

研发高香型香精，深化与国际烟草巨头、食品品牌的合

作；三是拓展新兴应用场景，将天然香精、功能型产品

适配新式茶饮、健康食品等增量领域，同时持续推进技

术创新与产品迭代，提升市场响应能力与竞争力。

9、公司国际化业务布局情况如何？

答：2025年，公司进一步提速全球化发展进程，境外销

售收入同比增长 147.37%，已构建起覆盖欧洲、中东、

东南亚及非洲的全球化销售网络，形成“全球统筹+区

域深耕”的成熟运营格局。公司依托国内良好的行业口

碑，以及产品创新、技术服务、品质保证和供应保障能

力，持续保持在欧洲连锁餐饮渠道的食品配料业务的稳

健增长；东南亚市场由新加坡亚太华宝统筹，联动印尼

基地与本地研发，实现全链路本地化响应；非洲以博茨

瓦纳基地为核心，输出特色产品，提升品牌渗透率与市

场份额。目前，公司的国际化战略将进入深化实施阶段，

系统性构建以亚太华宝为“桥头堡”，以印尼基地为区

域支点，辐射东南亚、中东、非洲的供应链与销售网络，

提升全球资源整合与市场响应能力。在建的印尼华宝食
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品科技综合基地预计今年下半年投产，海外业务将正式

迈入产业落地新阶段；在欧洲市场，食品配料、新型烟

草、日化香精业务也持续突破并进入国际客户供应链体

系。

10、公司国内国外生产基地布局情况如何？

答：公司已成功构建起海内外联动、多点支撑的供应链

与生产网络。在国内，于广东、江西、山东、湖南、福

建等地布局了生产基地，与公司的研发、中试体系协同，

形成了“研发—中试—规模化生产”的完整产业闭环，

能够充分覆盖当前核心业务需求，并匹配大型客户高标

准的审厂要求；在海外，非洲博茨瓦纳的原料基地与印

尼食品科技综合基地，共同形成了支撑国际业务的战略

支点，在新西兰规划建设的海外大健康产业生产基地旨

在深度链接全球优质天然原料供应链，搭建辐射亚太、

触达全球高端市场的前沿阵地。这一规模化、网络化的

布局，结合集团化采购管理与严格的质控体系，从源头

保障了原料供应的高质量、高稳定性与产品一致性，构

筑了强大的风险应对与全链路协同能力。

11、公司日化板块业务发展战略是什么？

答：公司日化板块业务发展态势良好，实现了战略性深

化与系统性突破，2025年实现销售收入 15,630.34万元，

同比增长 25.62%，2026 年一季度相比上年同期继续保

持持续增加态势，已成为公司业务结构优化的重要支撑

力量。在产品研发方面，公司聚焦功能型与情绪疗愈型

专利香精的开发，将香气科学从嗅觉体验延伸至神经感

知与情绪调节领域，并布局相关专利构建了“技术+功

效”的完整价值叙事，同时依托 AI 解谱技术平台的建

设与原料库的完善显著提升了研发效率与定制化能力，

为口腔护理、粉末产品等细分市场提供了扎实的产品储
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备。在市场拓展方面，国内深耕与海外突破并举，在国

内通过聚焦高增长赛道、强化客户服务与品牌活动巩固

专业形象，在海外则敏锐把握市场窗口期成功切入欧洲

等地区国际头部客户的供应链，实现订单落地与份额提

升。研发体系持续投入于绿色原料、释香技术及全球合

规建设，并通过深化产学研合作，保持在香气前沿科学

的探索能力，实现了从产品供应到价值共创的积极转

型。根据公司日化三年战略规划，公司将重点以厦门琥

珀为核心打造专业化、综合型的日化香精领军企业并适

度向下游 ODM业务拓展，持续推进微胶囊缓释、AI智

能调香等核心技术研发与应用，加快厦门新工厂建设，

同时深化海外市场布局与全球合规建设，进一步巩固并

保持日用香精业务的增长势头。

附件清单（如有）

日期 2026年 6月 3日


