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2026 年 6 月 3 日投资者关系活动记录表

编号：2026-003

投资者关系

活动类别

特定对象调研 分析师会议 媒体采访

业绩说明会 新闻发布会 路演活动

现场参观 其他 （电话会议）

活动参与人员

国金证券、大成基金、上海云汉、华宝信托、上海水璞、循

远资产、创金合信、上海鹤禧、西安国新诚通、天治基金、

太平洋资产管理、国信证券、嘉实基金、深圳鑫然、上海途

灵、鹏华基金、浙商基金、永赢基金、兴业证券、创金合信

基金、中融基金、华宝基金、中邮理财、长生人寿、辰翔投

资、善思投资、青榕资产

时间 2026年 6月 3日 16:00-17:00

地点 电话会议

上市公司接待人员

董事会秘书兼财务总监：朱卫清先生；

证券事务代表：张驰女士。

交流内容及具体问

答记录

会议就公司战略规划及最新业务进展情况进行了介绍：

公司把“精致厨具、优质竹材”作为整体战略规划，长期

围绕日用餐厨具与竹资源综合利用两大主线深耕布局，坚持

走绿色化、材料化、高值化发展道路。这一战略的制定主要

基于国家政策引导，自 2021 年 11 月国家十部委发布《关于

加快推进竹产业创新发展的意见》、2023年 10月国家印发《加

快“以竹代塑”发展三年行动计划》以来，国家层面持续出台

多项政策大力推行以竹代塑、绿色低碳与减塑消费，推动公

司做出了战略转型。

一、精致厨具战略与金钢瓷餐具拓展

精致厨具战略方面，公司产品线已由初期的筷子、砧板、



勺铲，迭代升级为场景化更强的碗筷、刀板、锅铲三大核心

产品组合，其中碗类产品传统以陶瓷材料为主，但陶瓷存在

易碎、重量大、耐冲击性差等不足；另一种常用材料密胺虽

轻便，但在高温下可能释放有害物质，且长期使用易产生表

面磨损发黄等问题。为解决上述问题，公司积极推进餐具材

料的研发及产品生产应用，在此过程中与中国科学院宁波材

料技术与工程研究所（以下简称“中国科学院宁波材料所”）

就“金钢瓷”材料在餐具类产品上的应用达成了相关合作，推

动高性能新材料对传统餐具的安全替代与性能升级。

“金钢瓷”餐具采用煅烧高岭土改性 PET/PETG（食品级改

性塑料）复合材料，经注塑及纳米结晶工艺制成，具备陶瓷

质感、防摔裂、耐高温、可回收、无有害物释放、零重金属

析出等优势。该材料有效解决了传统陶瓷易碎的难题，同时，

其核心应用场景旨在替代密胺餐具，广泛适用于餐饮门店、

校园食堂等集体就餐与大众餐饮场景。

二、金钢瓷餐具产线与客户拓展情况

2025年 10月，首条“金钢瓷”产线在公司浙江丽水（庆元）

工厂正式投产，开始承接订单并陆续产生小规模收入，相关

模具开发、客户拓展、打样及试用工作稳步推进。至 2025年

底，“金钢瓷”产品已基本完成技术打磨。

2026年，公司将重点进行客户拓展。除老娘舅、季季红、

海底捞等餐饮客户外，公司也将着重拓展团餐客户。当前，“金

钢瓷”产品仍处于打样与试销阶段，产品尚在迭代升级中，已

达成订单及意向订单暂未大规模交付，订单金额不足 1000万

元，占公司营业收入的比重极小。

三、优质竹材战略与竹基禾塑工业托盘（“金钢竹”托盘）

拓展

优质竹材战略方面，公司主要通过“连锁工厂”模式，构

建了完整的全竹产业链加工体系。公司在浙江省丽水市庆元



县、浙江省丽水市龙泉市（县级市）、江西省抚州市资溪县、

湖南省益阳市桃江县、福建省三明市沙县区等地均设有生产

基地。

在原料利用上，底部粗竹用于板材（砧板）加工，中段

用于高品质筷子生产，顶部细竹则用于果插、果签、竹制棉

棒等签类制品，形成了成熟的“以竹代塑”系列产品。针对竹

加工过程中产生的约 50%竹屑、竹粉等下脚料，小型加工厂

通常作为废料处理，而公司将其转化为竹炭产品。

同时，为积极响应国家“十五五”规划中关于绿色发展与

循环经济的政策导向，及国家林草局联合国家发展改革委发

布的《“以竹代塑”主要产品名录（2025年版）》新增竹质工

业托盘等 8个小类产品等政策趋势，结合竹炭生产许可收紧、

环保政策趋严的行业现状，公司在中国科学院宁波材料所的

推介与支持下，积极探索竹加工下脚料的多元化、高值化应

用路径，向竹基复合型材料领域延伸布局，目前该材料用于

生产工业托盘产品。

竹基禾塑复合材料以竹材加工余料为主要原料，采用原

生竹纤维作为增强骨架，与改性塑料复合而成，属于高性能

生物基绿色新材料。相较于传统塑料托盘，该材料制成的托

盘具备耐摔、抗变形、耐腐蚀等优势，在低温环境（-20℃）

下仍可保持 90%以上的韧性，并拥有离火自熄的特性。切入

竹基禾塑托盘赛道，意味着公司产品场景从生活用品领域延

伸至工业耗材领域。

竹基禾塑材料基于当下研发规划，仅用于工业托盘的研

发与试产，目前在中试阶段性收尾中，尚未有客户订单及批

量生产。

四、竹基禾塑托盘产线与客户拓展情况

2026年 3月 31日，首条竹基禾塑托盘生产线在浙江丽水

（龙泉八都）工厂正式开机试产；同年 5月 15日，中试线的



二次调试已基本完成。

在产线建设规划方面，预计 2026年 8月可实现批量交货

能力。公司将根据大客户试样试销情况，启动第二批产线搭

建（预计 3条），并逐步推进第三批产线搭建（预计 6条），

目前的阶段性目标是形成 10条产线的规模。上述产线为初步

计划，后续将结合客户试用反馈、设备与工艺优化稳定后的

实际运行情况确定。在基地布局规划上，2026年为项目积累

期。待设备稳定运行、大客户试样试销落地并形成订单后，

公司将根据实际情况适时推进多基地同步布局。

客户拓展方面，公司目前采用邀请制、申请制，定向面

向行业客户、意向客户开放试样通道，目前尚未有客户订单

及大规模生产。

问答环节：

一、竹基禾塑托盘产线正处于建设与扩产阶段，想了解

项目在建设及产能爬坡过程中存在哪些待攻克的技术难点？

回复：目前竹基禾塑托盘项目中试已阶段性收尾，现阶

段主要围绕两大核心问题推进攻关与验证：

1、材料配方体系优化，项目核心配方技术源自今年 1月

与中国科学院宁波材料所签订的技术转让（专利实施许可）

合同。现阶段公司采用邀请制、申请制，向意向客户小批量

送样测试，结合不同应用场景（如平面仓库、立体仓库等）

的使用反馈，反向调整材料配比与产品性能。产线于 2026年

3月底中试，整体技术论证工作预计在 2026年 8月可以完成。

2、定制化设备与模具调试，产品采用模压工艺生产，配

套生产设备均为定制款，设备调试周期较长。同时，不同行

业客户的不同应用场景，以及平库、立库等仓储模式，对托

盘规格、承重等指标要求存在差异，对应模具、产品形制也

需区分设计，相关方案需联合客户完成实地验证。



综上，当前项目主要在配方工艺和生产设备/模具两大板

块开展市场化前期论证工作。

二、目前竹基禾塑托盘的客户认可度如何？产品替代传

统木质、塑料托盘时，客户主要有哪些要求？

回复：项目中试工作 5月中旬才阶段性收尾，市场反馈

尚未完全显现。结合与客户的沟通情况，市场关注点主要集

中在成本与性能两大维度。传统木托盘存在易腐烂、不可持

续利用等缺陷。立体仓库的使用场景下，对托盘强度要求更

高，行业主流方案为塑料托盘内嵌钢管提升抗压性。公司产

品无需加装钢管，在硬度、强度、耐用性上全面优于传统产

品，材料成本预计只有传统塑料托盘的 70%左右。

三、请介绍托盘行业市场空间，以及产品定价策略及毛

利率情况。

回复：全球托盘市场规模约 6000亿元，国内市场体量也

较大。目前国内托盘市场上存在大量使用回收料、低端配方

生产托盘的小作坊，产品多作为一次性托盘使用，低价产品

对市场定价形成干扰。因此公司拟采取差异化竞争策略，聚

焦对产品标准要求高、具备一定议价能力的大型企业，不参

与低端市场价格竞争。目前公司竹基禾塑托盘项目尚未实现

量产与稳定接单，市场定价、盈利数据仍处于测算阶段，待

后续与意向客户确定正式订单后明确相关数据。

四、金钢瓷材料能否用于机器人零部件？

回复：金钢瓷餐具相比于陶瓷餐具具备轻量化、不易碎

等特点，相比于密胺餐具具备耐高温、无有害物释放等特点，

目前公司对金钢瓷材料仅应用在餐具的生产，对机器人等其

他新兴领域未开展相应论证及应用，也无相关落地安排。

五、如何看待公司传统主业后续增长，业务板块有哪些

变化？

回复：公司传统主业从早期单品模式逐步拓展延伸，围



绕刀具、菜板、锅铲等品类做套装组合化开发，并持续推进

全品类拓品落地，逐步搭建完善渠道矩阵，涵盖线下商超及

经销商、大客户定制、外贸出口、线上电商等板块，完善的

渠道体系是近年公司主业营收持续上行的关键支撑。

分板块来看，电商是业绩核心驱动力之一，持续贡献营

收增量，但当前行业引流、平台推广费用逐年抬升，行业整

体盈利承压，利润空间偏薄；外贸板块前期增长表现优异，

已成功开拓北美商超市场，把国内成熟供应链配套模式复制

到海外，依托海外大型商超实现供货落地，但受汇率波动、

前期关税政策影响导致的前期囤货等原因增速阶段性走弱。

公司后续也将持续推进产品结构升级，进行产品材料创新，

提升产品附加值及差异化竞争优势。

六、整体经营情况及未来展望

回复：结合公司整体经营情况，传统主业当前呈现增收

不增利的特点。公司去年营收约 16亿元，近两年来保持年均

20%-30%的增速，但利润端表现偏弱，主要源于销售费用上

涨、产线提质升级加大了费用投入等问题。公司传统厨具产

品早年在商超渠道占比极高，产能利用率饱和，但受商超行

业下行、市场同质化竞争加剧影响，原有经营优势逐步弱化，

这也是公司发力新材料项目的核心原因。

金钢瓷餐具、竹基禾塑托盘两大新产品分别采用注塑、

模压工艺，自动化程度高，可实现高人效；依托成本与市场

定价把控，预计可相对保障高毛利；其中托盘属于工业耗材，

复购率高，预计可实现高周转，与原有业务形成良好互补。

公司传统业务预计将继续保持稳健发展，而两大新材料项目

（金钢瓷餐具、竹基禾塑托盘）有望在后续年度跟随业务拓

展情况实现一定增量。公司现阶段将重点聚焦新产品落地，

最终目标是借助新项目优化生产效率、提升整体盈利水平。

未来，公司将继续围绕材料创新与产品创新深耕细作，



紧扣国家战略及公司主营方向，持续开发契合“以竹代塑”与

绿色经济主线的优质产品。

风险提示：本文中涉及的未来计划等前瞻性陈述，不构

成公司对投资者的实质承诺，能否实现取决于环境变化、市

场竞争程度等多种因素，存在较大不确定性。公司竹基禾塑

托盘项目目前处于中试收尾阶段，尚未有客户订单及批量生

产，未来市场拓展和业务发展存在不确定性；公司“金钢瓷”

材料仅用于生产餐具产品，目前尚在客户拓展阶段，订单不

足 1000万元，订单占公司营业收入的比重极小。请投资者注

意投资风险。

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明

不涉及应披露重大信息

活动过程中所使用

的演示文稿、提供

的文档等附件（如

有，可作为附件）

无

日期 2026年 6月 3日


