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投资者关系活动记录表

证券代码： 003000 证券简称：劲仔食品 编号：2026-002

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □ 分析师会议

□媒体采访 ☑ 业绩说明会

□ 新闻发布会 ☑ 路演活动

□ 现场参观

□ 其他（电话会议）

参与单位名称

及人员姓名

参与公司 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会的网上投资者

时间 2026 年 6 月 4 日 15:00-17:00

地点 公司会议室

上市公司接待

人员姓名

董事长、总经理：周劲松

副总经理、财务总监：康厚峰

董事会秘书：涂卓

独立董事：陈嘉瑶

投资者关系活

动主要内容介

绍

公司于 2026 年 6 月 4 日 15:00—17:00，通过“全景•路演天

下”（http://rs.p5w.net）及深圳证券交易所的“互动易”平台

“云访谈”栏目（网址：http://irm.cninfo.com.cn） 采用网络

远程形式举办 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会，投资者

对公司生产经营、业绩情况等方面进行了提问，公司就投资者的

相关提问进行了回复。主要内容如下：

1、一季度业绩有增长，利润也有同步增长。对于我们投资者

来说是非常乐观的，但整年度业绩是否也会继续维持增长，增长

点在哪里？

答：您好，公司坚持大单品战略和全渠道发展战略不动摇，

打造“一超多强”的品类矩阵。公司聚焦鱼制品、肉制品、豆制

品等主要核心品类，通过不断完善定量装、组合装等 SKU 适配全

渠道，开发创新如周鲜鲜豆干、爆嫩豆干等产品来拓展重点渠道，

覆盖更多消费群体。感谢您的关注。谢谢。



2、海外业务发展的具体情况，请介绍一下。尤其是欧洲和东

南亚的情况（希望按月按分销渠道和各品类了解情况）。关于贵

司的七个博士我买了不少送人，都是反馈撕开包装喷汁（非常容

易弄脏衣服，各种消费平台都有人反馈，企业改进措施迟迟不见），

这个设计什么时候改进（生产工艺流程增加吹干一下再包装）

答：您好,截至 2025 年年底，公司在海外市场的渠道拓展成

效显著著,产品出口到美国、日本、韩国等全球约 40 个国家和地

区,并在相关重点市场深耕本地化运营,海外市场增速领跑国内市

场。七个博士爆汁鹌鹑蛋采用鸡场鲜卤工艺，特有的水滴型独立

包装方便快捷，目前公司针对部分汁水容易飞溅的问题持续进行

研发改良,从工艺及包材等多方面进行改善。感谢您的关注，谢谢。

3、你好！请问 2026 年到目前为止公司的销售情况如何？渠

道建设的效果如何？谢谢？

答：您好，公司 2026 年一季度营收 7.39 亿元，创单季度历

史新高，同比增长 24.16%；净利润 7,125 万，同比增长 5.48%，

扣非净利润 6,564 万，同比增长 23.00%。公司坚持全渠道发展战

略，目前渠道建设正在逐步、有序、稳定推进中。感谢您的关注

与建议。

4、公司目前想打造的第二增长曲线产品是什么？如何实现第

二增长曲线产品的增长？

答：您好，公司持续推进“大单品”战略，打造“一超多强”

的健康产品矩阵，形成了“深海鳀鱼、鹌鹑蛋、豆干、肉干、魔

芋、素肉”六大健康产品系列。未来，公司将持续聚焦休闲鱼制

品、禽类制品、豆制品等优质蛋白健康品类，打造健康零食产品

矩阵。感谢您的关注。谢谢。

5、公司如何提升业绩并做好市值管理？

答：您好,公司上市以来稳健发展，持续聚焦主业，提升经营

效率和盈利能力；公司多次推出回购公司股份、股权激励、非公



开发行股份等方案，并持续制定年度分红、中期分红方案，积极

回报投资者。公司未来将继续聚焦主业，提升经营质量，强化创

新能力，推动公司高质量发展；同时加强投资者关系管理，积极

回报投资者。感谢您的关注，谢谢。

6、劲仔在市场营销方面有什么规划，是否考虑要适当加大投

入力度，巩固劲仔品牌作为健康零食的市场认知锚点？

答：您好，公司将继续打造以大单品模式为核心的专业品牌

形象，坚持“好吃又健康的零食”品牌定位，为消费者提供更加

美味健康的休闲零食。一是创建定位认知，提升品牌知名度。注

重线上品牌传播，集中优势资源面向核心消费群体开展品牌策划

及传播活动。二是抓好市场终端形象打造，线上与线下结合进行

广告投放及品牌曝光，促进品效合一，优化传播效率，实现品牌

影响力的快速提升和品类市场规模的快速崛起。三是完善媒体传

播矩阵，加强消费者沟通，树立更加良好的品牌形象。感谢您的

关注与建议。

7、从市场接受度看，各种鱼类制品如小八爪鱼、小鱿鱼等等

也很受市场欢迎，而劲仔小鱼按消费者心智定位理论上很适合拓

展小八爪鱼、小鱿鱼等产品，为何公司不大力拓展到鳀鱼外的其

他鱼制品？

答：您好，公司坚持大单品发展战略，目前鱼制品主要聚焦

深海鳀鱼品类，提升市场规模和渠道竞争力。未来公司将结合消

费者和渠道需求，开发更多健康美味的休闲零食，感谢您的建议，

谢谢。

8、请问关于贵司产品进入山姆是否有所进展？现在年中了，

展望下半年是否有信心完成董事长提出的三年倍增计划？

答：您好，公司正在积极推进相关产品合作事宜；公司团

队将继续积极拓展市场，努力实现销售目标，感谢您的关注，

谢谢。

9、您好，我注意到贵公司 2024 年及本次均未采用直播形式



的业绩说明会并提供视频回放。请问在 2025 年的业绩说明会中，

贵公司是否考虑引入视频直播形式，并在会后提供完整的视频回

放，以便投资者更充分地了解会议内容？ 此外，贵公司是否考虑

在业绩说明会中增加线上视频交流环节，通过视频方式回应投资

者提问，特别是在投资者问答环节中提供一定程度的面对面沟通，

以提升信息传递的直观性与互动性？感谢您的解答。

答：您好，本次业绩说明会采用网络文字互动方式举行，感

谢您的建议，公司高度重视与投资者的沟通互动，我们将继续提

升投资者关系管理能力，在后续的投资者交流、业绩说明会等活

动中，积极拓展多元化的沟通渠道，谢谢。

10、蛋黄在山姆销售，劲仔和胖东来的合作情况请说明一下。

广东这边零食店我看了好多，劲仔的陈列都是非常边角（种类少，

位置偏），这个情况总部是否知情，珠三角片区是代理商在打理

还是有销售在跑市场。

答：您好，公司目前与胖东来合作顺畅，有深海鳀鱼、七个

博士鹌鹑蛋、周鲜鲜豆干等核心产品陈列；零食渠道不同客户合

作模式、陈列情况有一定差异，公司将积极提升管理能力，做好

渠道陈列，感谢您的关注和建议，谢谢。

11、请问去年从非洲进口了多少鳀鱼？价格比东南亚便宜多

少？

答：您好，公司经营情况已在定期报告中披露，请您关注公

司披露的公告，感谢您的关注，谢谢。

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明

否

附件清单（如

有）
无

日期 2026-6-4


