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广东辰奕智能科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-002

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

广州基金业协会-黄伟明；深圳市明华信德私募证券基金管理

有限公司-蔡焕；广州金融控股集团有限公司-陈晓琳；广州市

知本复利投资有限公司-陈九宇；深圳坤酉基金管理有限公司-

冷波；海南飞恒私募基金管理有限公司-李国辰；中大情私募

基金管理有限公司-刘剑荣；深圳市麻王投资集团有限公司-

冯健饶；广州复泉私募基金有限公司-吴孔云；锡恩资本有限

公司-马承禄；

时间 2026 年 6 月 9 日

地点 公司会议室

上市公司接待人

员姓名

董事、董事会秘书：唐成富

投资者关系活动

主要内容介绍

1. 除了电视遥控器外，未来驱动公司业绩增长的因素是哪

些？

答：公司积极拓展遥控器应用领域，按场景特性深化功能适配，

在物联网领域已构建全场景覆盖的智能产品体系，打破单一市

场依赖。目前已经建立起智能家居场景、智能汽车场景、智能



终端等场景物联网产品体系。比如，在智能家居控制器方面，

推出智能面板、2.4G 无线卫浴控制器；在智能汽车场景，推

出智能车载娱乐麦克风、空间定位遥控器；在智能终端领域，

如 4K 超清 AI 摄像头、灵犀悬浮触控手柄、雷达手写笔等产品。

这些新品市场反响良好，助力公司构建起跨场景的智能产品体

系。

2. 请问公司 2025 年毛利率下滑的原因是什么？后面有哪些

改进措施？

答：2025 年，因市场竞争日趋激烈，产品价格下降，劳动力

成本上升，公司生产办公基地折旧摊销等多重影响因素，公司

营业收入和毛利率未能达到预期。但是 2025 年我们在超额完

成头部战略客户年度营收目标的同时，成功突破新品类合作，

供货产品从智能遥控器拓展到智能摄像头、悬浮触控手柄、雷

达手写笔等产品，实现了从“单品供应”向“多产品线协同”

的跨越，客户黏性与合作深度显著增强。同时，正式与三星、

TCL、LG 达成多领域产品线的战略合作，这标志着公司产品力

与交付能力已跻身全球优秀供应链行列，打开了更广阔的国际

市场空间。

3、2025 年中国电视市场出货量同比下降，电视机市场下滑，

公司智能遥控器核心应用于电视领域，传统主业是否面临萎缩

风险？有何具体应对措施？

答：电视出货量下滑是行业客观现实，但需看到结构性变化。

2025 年全球电视出货总面积同比增长 1.6%，平均尺寸提升至

53.6 英寸，单机价值量上升；中国头部品牌海信、TCL 海外扩

张，外资品牌衰退，供应链向国内集中，公司作为国产遥控器

核心供应商有望受益；2025 年 9 月发布的 Mate TV，引入手机

级芯片，电视从“被动观看”转向“主动交互中心”，重新定

义大屏场景，长期有望带来遥控器交互升级需求。关于应对举



措方面，公司积极应对市场变化，第一，公司持续做产品升级，

由传统红外遥控器向智能语音、星闪连接、UWB 指向遥控升级；

第二，客户扩展成效显著，2025 年公司正式与三星、TCL、LG

达成多领域战略合作，从国内品牌向国际头部延伸；第三，我

们持续做场景延伸，从电视拓展至投影仪、会议系统、智能卫

浴、空调、扫地机器人等，降低单一品类依赖；第四，我们的

产品品类在 2025 年取得重大突破，供货产品从遥控器拓展至

智能摄像头、悬浮触控游戏手柄、雷达手写笔等。2025 年智

能家居控制器业务营收 966 万元，同比增长 72.61%；以 AI 摄

像头、游戏手柄为主的其他智能产品营收约 1.71 亿元，“单

品供应”向“多产品线协同”的转型已初见成效。

4、今年是世界杯，体育赛事大年，对电视遥控器是否也有业

务量的促进呢？

答：电视整机景气度会直接带动遥控器配套需求。体育赛事对

行业终端需求的影响需结合市场环境综合观察。行业当前呈现

大屏尺寸升级、单机价值提升、供应链向国内集中的结构性机

会，公司依托头部客户资源有望充分受益。公司一方面持续深

耕遥控器主业，向智能语音、星闪、UWB 等高端交互产品升级，

拓展全球优质客户；另一方面稳步向投影、智慧家居、智能终

端、汽车等场景延伸，丰富产品矩阵、优化业务结构，通过多

品类协同发展打开长期成长空间。

5、公司技术储备集中在 2.4G/蓝牙/UWB 等无线传输和触摸/

语音/加速度传感，请教下，这些技术能否从“电视遥控器””

迁移到“AI 眼镜/机器人/AI 玩具”等高增长赛道？还是只能

停留在传统家电领域？

答：公司十余年在智能遥控器领域积累了无线传输、传感融合、

人机交互技术，具有跨场景、跨品类的平台化迁移能力。公司

UWB 指向遥控器技术已实现单工位校准效率行业领先，这一能



力可从电视向车载智能，向全屋智能迁移复用。同时，公司

2025 年推出的灵犀悬浮触控板，其核心算法直接源于电视遥

控器的触摸技术积累；雷达手写笔的压感算法则复用了游戏手

柄的融合方案。而且，我们与华为、小米、长虹等客户建立长

期合作联系，客户认证体系可直接沿用。未来，我们持续顺应

传统遥控器向智能语音、星闪连接等高端品类升级的趋势，持

续优化产品以适配需求；在新兴场景里，针对智能家居、车载

设备等领域，落地康养卫浴控制器、车载遥控器等新品，稳步

打开增量。

6、公司 2025 年经营现金流充裕、期末货币资金较多，财务

稳健。请问公司如何规划现金流？是否考虑通过并购、参股延

伸产业链，或加大研发 / 产能投入？

答：公司在夯实主业的同时，积极围绕主业上下游及未来新兴

可协同产业的相关业务进行内生和外延。公司投资部持续关注

市场潜在投资合作标的，并适时开展调研走访工作。后续公司

将继续秉持审慎原则筛选符合公司发展的投资标的。如有相关

计划，公司将按照相关规定履行信披义务。

附件清单（如有）
无

日期 2026 年 6 月 9 日
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