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上海华峰超纤科技股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-002

投资者关系活

动类别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □一对一沟通

□其他

参与单位名称

及人员姓名

国科龙晖私募基金 姜俊峰；

申万宏源 车千里；

汉央基金 周旭；

国投证券 杨扬、孙铭彤；

元一产融集团 刘禹龙；

蜂投资产 陈正标；

中财投资 林水平；

中信建设 吴俊。

时间 2026 年 6 月 12 日 15：30-17：00

地点 上海市闵行区申昆路 2177 号 16 栋 909 会议室

上市公司接待

人员

董秘：褚玉玺；证代：符娟

投资者关系活

动主要内容介

绍

1、公司超纤主业的开工率如何？从公司年报关注到，毛利

率最高的超纤绒面材料近 3年的毛利率波动较大，原因是

什么？

公司自 2024 年开始，主动调整了经营发展策略，从“以产

定销”切换为“以销定产”，持续推进产品结构调整和客户

结构优化，大幅瘦身收缩低单价低毛利的超纤底坯的生产和

销售，加大高单价高毛利高附加值的绒面材料和超纤合成革

系列产品的研发生产销售，从而导致公司超纤产品的产销量



近三年呈下降趋势，产能也未完全释放，目前开工率一般在

六、七成。

基于公司经营策略的调整，主动调整产品结构，同时又因为

在绒面超纤材料主要应用行业需求被动收缩、行业竞争进一

步加剧、价格内卷，导致近三年绒面材料的销售单价和销售

金额先升后降，导致 2024 年绒面材料整体销售单价及毛利

率提高，2025 年又随之回落。

2、公司今年以来发起的产品提价主要是基于原材料涨价还

是市场需求原因？

今年以来公司已发起 2次产品提价，主要基于原材料价格上

涨原因，不对公司整体经营思路构成重大影响。截止目前，

涨价执行情况基本符合预期，未来公司将继续深化产品结

构，提高高附加值产品的销售份额，不断提升公司的超纤产

品品牌价值。

3、全水性超纤和传统超纤有何不同？公司除了全水性超纤

产品，是否还有其他技术储备吗？

公司高度重视自主创新，围绕“低碳、环保、可持续”战略

不断夯实技术底蕴。全水性超纤是公司的战略护城河，传统

超纤材料生产过程中需要使用有机溶剂，公司独创全水性超

纤生产工艺，在生产过程中，用纯水替代了传统溶剂，利用

纯水减量，同时实现减量液的回收和循环使用，大幅度减少

水的使用，并实现净零排放，清洁、低能耗。

公司始终聚焦绿色低碳的发展趋势，持续加快水性、低碳、

可回收类、生物基类产品项目、功能型超纤项目等的研究开

发与市场转化，在产品体系上向汽车、终端品牌的延伸，以

及向更多终端应用领域的拓展，也将进一步打开公司的成长

空间。

4、公司在 2025 年度报告中披露，研发人员、研发投入同

比都有所下降，这是否对公司的研发创新有所影响？



公司 2025 年度报告中披露的研发人员、研发投入同比有所

下降，主要系子公司威富通主动优化研发组织架构，收缩非

核心业务线投入所致，此次调整前，已充分考虑了其业务的

可持续发展要求，整体来看，威富通后续业务开展所需要的

研发支撑未受削弱，截止目前，威富通各核心在研项目均按

计划推进，未出现因人员减少而产生消极影响的情况。公司

在超纤主业方面，公司坚持以创新驱动，引领技术突破，拓

展市场空间。2026 年，公司将进一步强化研产销协同，推

动研发紧跟市场、生产围绕订单，提升客户需求响应效率，

强化从概念到量产的全过程管控，加快打造高效益“拳头产

品”。持续巩固汽车革、鞋革等基本盘，积极拓展高端市场，

推动超纤产品进入更多高端应用场景，实现技术领先与市场

拓展的良性互动。

5、公司汽车产品的占比如何？发展情况如何？

近年来，公司向汽车业务、终端品牌等进行拓展。其中，汽

车业务经过多年的持续深耕，已逐步放量，增量显著。2025

年，超纤业务中的汽车业务销量同比增长约 20%，部分高端

项目也取得突破。未来，公司也将继续坚持并优化这一业务

发展方向，进一步推动企业可持续发展，持续提升盈利质量。

5、对威富通的未来发展有何规划？

威富通近年来，立足自身优势与资源，顺应行业发展趋势，

持续加大在一些创新业务领域的资源投入，2024 年以来公

司董事会要求威富通多措并举降本增效，充分盘活现有人力

资源，充分挖掘现有客户资源，抢抓新技术新应用等谋求业

务转型，希望威富通能尽快实现经营业绩的改善。

附件清单 无

日期 2026-06-13


