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投资者关系活动记录表

编号：2026-03

投资者关系

活动类别

特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

现场参观 电话会议

其他

参与单位名称 中航证券

时间 2026 年 6 月 15 日

地点 公司会议室

上市公司接待

人员姓名
董事会秘书：张维娓

投资者关系活动

主要内容介绍

本次活动主要交流内容如下：

一、董事会秘书简要介绍公司概况

二、互动交流问答环节：

1、公司业务在国际市场开拓方面是如何布局的？

答：公司国际业务主要通过经销模式开展，同时开启直销

模式，探索与大型饲料企业和养殖一条龙企业直接建立合

作关系。经过 20 多年的耕耘，公司已在亚洲、欧洲、非

洲、南美洲、大洋洲等 40 多个国家及地区建立了销售网

络。公司国际业务拓展方面采取两手抓策略：一方面是“走

出去”，持续开发新市场、扩张业务版图；另一方面是“扎

下去”，对现有市场进行“价值深耕”，两力并举，提质

增量。未来，公司不仅要继续扩大自营产品的市场份额，

还要成长为全球畜牧业资源整合平台。通过整合全球范围

内的优质资源，为全球饲料和养殖企业提供更全面、更高



效的服务，助力全球畜牧业的发展。发挥公司国际业务渠

道网络优势，整合国内优质的添加剂等产品出口到世界各

国；同时，将欧洲等先进的产品引入中国，服务于国内饲

料及养殖企业，提升养殖水平和经济效益。这种双向赋能

模式，将助力公司从“中国制造”向“全球价值链整合者”

蜕变。

2、公司业务在出海方面具备哪些优势？

答：公司拥有涵盖功能性饲料添加剂、营养性饲料添加剂

和酶解蛋白饲料原料的丰富产品线，产品广泛运用于猪、

反刍、家禽、水产等动物养殖领域，并能针对动物的不同

生长阶段，分别对动物采食、消化和吸收的各个环节提供

相应的产品及解决方案，可以满足全球不同客户的需求。

公司坚持走国际化战略，是业内较早布局海外市场的企业

之一，经过 20 余年耕耘，公司探索出了一套成熟的“优

质经销商选择”方法和独特的“伙伴成长”模式，已在全

球四十多个国家及地区建立了销售网络，并通过持续实施

“走出去、请进来”的国际市场开发策略，逐步建立了独

有的品牌形象，国际市场占有率、影响力逐渐扩大，形成

了一定的先发优势。公司采取“综合服务”理念，向海外

合作伙伴提供全流程的个性化服务，不仅提供有价值的产

品，还通过赋能合作伙伴销售团队、联合开展技术研讨会、

整合全球资源更好地助力合作伙伴和终端客户的事业发

展，增强双方合作粘性，形成了紧密的“事业共同体”，

共同应对市场挑战，分享发展机遇。此外，公司还建立起

了一支专业、高效的国际化人才队伍，为持续发展境外业

务奠定了重要的基础。

3、公司国内市场的拓展策略是什么？



答：公司坚持“深耕国内、突破海外”的市场战略，在国

内市场，通过不断拓宽种类市场、做深客户市场、做强核

心产品来持续推动业务发展。

（1）在拓宽种类市场方面，聚焦猪，大力拓展反刍、水

产、家禽等领域，探索产品在宠物、动保领域的应用，通

过种类市场的开拓、发展，培育出反刍、水产等领域更多

增长点。

（2）在做深客户市场方面，从饲料企业延伸到养殖企业，

聚焦核心客户，从客户需求出发，实施“扩一品工程”，

通过客户问题解决、交叉销售、双升服务等，助力客户实

现采购成本最优的同时又实现了客户价值最大化。

（3）在做强核心产品方面，聚焦香味剂、甜味剂、氧化

锌、酶解蛋白饲料原料等产品，突破酸化剂、植物精油等

产品，实施“一区一策”。

此外，公司坚持“产品领先、价值服务、伙伴成长”的客

户价值主张，持续开展“双升服务”，不仅提供有价值的

产品，还提供有价值的服务，以高价值的活动为纽带，加

强与客户的沟通和互动，增进了解和信任，加深合作与发

展。

公司将持续发挥在国内市场的客户资源、产品与服务能

力、营销网络、品牌等优势，不断突破种类市场的边界、

客户使用范围的边界、产品应用场景的边界，创造更多市

场机会，为客户创造更多价值，助力国内市场持续发展。

4、公司的应收账款是如何管理的？

答：公司在选择客户以及与客户的业务合作过程中，会持

续关注其业务模式、预计订单规模、财务状况、历史资信

情况、未来发展能力等方面，实行差异化信用政策。公司

将持续加大对应收账款管控力度，不断提升客户管理水



平。

5、公司有没有向新领域拓展的计划？

答：公司当前聚焦深耕主营业务，秉承“成为全球领先的

动物营养技术公司”的愿景，坚持“技术驱动价值 创新

驱动发展”的经营理念，贯彻“产品领先 价值服务 伙伴

成长”的客户价值主张。从战略规划层面谈：

（1）在市场战略与规划方面：公司坚持“深耕国内、突

破海外”的市场战略，秉承“产品领先、价值服务、伙伴

成长”的客户价值主张，在深耕国内市场同时跟随国家“一

带一路”政策进一步拓展海外市场。

（2）在产品战略与规划方面：公司坚持“分种分品、全

程营养”的产品战略，按照“基础研究支持产品研发，产

品研发支持问题解决，问题解决支持客户服务”的技术逻

辑进行产品开发、不断丰富产品线，并根据客户需求，针

对动物的不同生长阶段，结合“全程营养”理论，为客户

制定综合解决方案。

风险提示：本次调研信息中如涉及对外部环境判断、

公司发展战略、未来计划等描述，不构成公司对投资者的

实质承诺，敬请广大投资者理性投资，注意投资风险。

附件清单（如有） 无

日期 2026 年 6 月 15 日


