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证券代码：001338 证券简称：永顺泰 编号：2026-007

粤海永顺泰集团股份有限公司
投资者关系活动记录表

投资者关系

活动类别

特定对象调研

□媒体采访

□新闻发布会

现场参观

□分析师会议

□业绩说明会

□路演活动

□其他：

参与单位名称

及人员姓名

易方达基金舒俊、骆融，万联证券肖小娥、张邦骞、李儒华、谭润鸿、

徐文燕、张崇鑫，个人投资者 16 人

时间 2026 年 7 月 1日下午

地点 广州经济技术开发区金华西街 1号公司 4楼会议室

上市公司接待

人员姓名
副总经理张楠、董事会秘书温敏、证券事务代表仝国明

投资者关系

活动记录

1.公司的优势主要体现在哪里？

答：公司的优势主要体现在：（1）规模优势。公司现有产能规模

113 万吨/年，位居亚洲第一、世界第四，产品品类多样化，生产基地分

布广泛，产品质量水平控制较高，能满足大型啤酒集团对不同麦芽种类、

不同供应地区的需求；（2）优质且稳定的客户优势。公司麦芽业务始于

1987 年，至今已有 30 多年的积累，公司与各大啤酒集团建立了紧密且

稳固的合作关系；（3）技术优势。公司能根据客户的具体要求和生产工

艺的不断迭代，持续对生产装备进行升级改造，保证向客户供应麦芽的

口感和品质的稳定性；（4）高端领域的先发优势。公司在业务开展之初

即定位中高端，一方面通过特殊工艺为客户提供定制化的高端基础麦芽

产品，另一方面相继推出结晶麦芽、焦香麦芽、黑麦芽等多种类型的特

种麦芽产品，满足国内啤酒产业向高端化、精酿化的发展带来的需求。

上述核心竞争力为公司持续稳健经营发展打下了坚实基础。

2.近年来外部环境复杂多变、竞争激烈的情况下，公司如何保持较

高的产能利用率？

答：公司作为国内产销规模最大的麦芽企业，发展战略是深耕麦芽

主业，巩固公司在行业内的领先地位，致力于打造世界一流的麦芽供应

商，推动企业可持续发展。经过 30 余年的积累，公司与各大啤酒集团建

立了紧密且稳固的合作关系。稳定的产品质量、灵活的供货方式、良好

的客户关系等，均为公司市场销售提供了强有力的保障，从而促使公司

产能的充分发挥。

3.公司主要客户情况及各自销量占比情况？

答：公司麦芽产品主要销售对象是各大中型啤酒企业。国内方面，

公司已与百威啤酒、嘉士伯、喜力啤酒、华润雪花啤酒、青岛啤酒、燕

京啤酒、珠江啤酒等知名啤酒制造商均有超过 20 年的合作历史；出口业

务主要面向东南亚、中南美、日本、韩国、非洲等多个国家和地区。销

售占比每年结合各客户的需求情况会有一定波动，具体以公司披露的定

期报告为准。
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4.公司如何平衡国内销售与海外销售？在东南亚市场的优势有哪

些？

答：公司产品以国内销售为主，出口通常占总销量的 30%左右，具

体根据国内销售情况而有所波动。通过国内销售与海外销售的相互补充，

促使公司实现产能的充分利用。公司产品在东南亚、东亚地区的竞争力

主要体现在：一是产品质量稳定性、均一性较好；二是运距短，有利于

降低运输成本；三是距离近，对客户需求的响应速度快。对非洲、中南

美等地区的出口则有赖于市场机遇的有效把握。后续将在做好国内市场

开拓的同时，继续积极拓展海外销售机会，积极平衡国内外两个市场。

5.季节性因素是否会对公司的销售造成影响？

答：国内啤酒消费存在一定的淡旺季，二、三季度相对是旺季，一、

四季度相对是淡季。国内淡季的时候公司积极拓展东南亚等出口市场，

有利于产能的均衡及充分发挥。

6.公司如何看待啤酒消费市场的发展趋势？公司计划如何应对？

答：随着我国啤酒产业向高端化、精酿化的发展，将带动特种麦芽

和高端麦芽的需求快速增长，麦芽产业的高端化趋势逐渐显现。公司特

殊工艺的定制化麦芽产品及特种麦芽产品能够较好地满足下游啤酒客户

的这些需求，公司在高端领域的先发优势与下游啤酒行业的高端化发展

趋势相匹配。后续，公司作为国内产销规模最大的麦芽制造企业，将立

足技术创新，加强新产品研发，不断提高产品的质量及性能，为客户提

供更多更优质的产品，更好地满足不同客户的需求。

7.公司的麦芽产品的定价原则和定价机制？

答：对于大型客户来讲，各大啤酒集团以年度招标为主，通常于每

年的第三、四季度完成第二年的麦芽招标采购工作，所以公司销售定价

以中标价格为准，这类的定价周期多为一年；对于中小型客户来讲，更

多采取市场定价的形式，结合当时的市场供需情况、自身产销情况等综

合考虑后与客户谈定销售价格。

8.公司的成本主要由哪些要素构成？变化趋势怎样？

答：公司的营业成本主要包括直接材料（大麦、小麦等）、制造费

用（能耗、摊销等）、直接人工等，其中直接材料占接近 80%，占比较

高。从历年情况来看，各部分成本占比相对稳定，变动不大。

注：

1.交流过程中公司严格遵照《上市公司信息披露管理办法》等规定，

未出现未公开重大信息泄露等情况；

2.本次活动如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，

不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广

大投资者注意投资风险。

资料清单 无

日期 2026 年 7 月 1 日


