
证券简称：绿联科技 证券代码：301606

深圳市绿联科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-005

投资者关系活

动类别

☑ 特定对象调研 ☐ 分析师会议

☐ 媒体采访 ☐ 业绩说明会

☐ 新闻发布会 ☐ 路演活动

☑ 现场参观

☐ 其他

参与单位名称

博时基金、中欧基金、工银瑞信、南方基金、银华基金、农银汇理基金、

永赢基金、诺安基金、摩根基金、国联基金、Hao Capital、中金公司、

中金资管、长江证券、华安证券、国信证券、东吴证券、国联民生证券、

红思客资产，共计 19 家机构 25 人次。

时间 2026 年 7 月 7 日-2026 年 7 月 8 日

地点 公司会议室

形式 现场

上市公司接待

人员姓名

董事会秘书兼财务负责人：王立珍

投资者关系负责人：黄一峰

投资者关系活

动主要内容介

绍

一、问答交流（同类问题已作汇总整理，近期已回复问题不再重复）

Q1.公司拥有充电创意、智能办公、智能影音、智能存储四大品类，

请问多品类之间如何形成协同效应？

答：公司四大核心品类之间具有技术同源性和场景协同性，多品类

协同是公司的重要竞争优势之一。

在技术协同方面，公司在连接技术、电源管理、嵌入式系统、无线

传输等领域积累的底层技术能力，能够在不同品类之间实现技术复用和

创新迁移，提升研发效率并加快新品推出速度。

在渠道协同方面，四大品类共享公司覆盖全球 180 多个国家及地区



的线上线下一体化销售渠道，新品类能够依托成熟渠道快速触达全球消

费者，降低市场拓展成本。同时，丰富的产品矩阵提升了渠道的货架价

值和合作黏性。

在用户协同方面，同一用户在不同场景（家庭、办公、出行、娱乐）

下存在多元化的产品需求，多品类布局有助于提升单客价值和用户复购

率。公司通过统一的品牌运营，强化用户对品牌的信任和忠诚度，为交

叉购买创造了良好条件。

在生态协同方面，公司正围绕 NAS 构建智慧生活生态，推动存储产

品与充电、办公、影音等品类的场景化联动，为用户提供覆盖多场景的

一站式解决方案，进一步增强用户粘性和品牌护城河。

Q2.公司在 NAS 领域持续加大研发投入，请问公司在核心技术人才

引进和研发团队建设方面有哪些举措？

答：公司始终将人才视为核心竞争力的重要组成部分。近年来公司

研发人员数量占公司总人数的比例保持稳定增长，研发团队覆盖硬件设

计、嵌入式系统、软件工程、AI 算法等多个专业领域。

在人才引进方面，公司持续优化薪酬管理体系，为员工提供具有市

场竞争力的薪酬待遇，并不断完善激励机制，吸引和保留核心技术人才。

针对 AI、信息安全、数据合规等关键领域，公司持续引进适配公司科技

消费电子生态构建的专业人才。

在研发组织方面，公司依托前沿科技成果赋能产品组合升级，围绕

科技消费电子生态体系建设，持续完善研发管理体系，保持组织效能与

创新能力。

未来，公司将持续投入资源培育人才队伍，强化全球研发实力，为

长期发展筑牢人才根基。

Q3.请问公司在线下渠道尤其是体验店和零售终端方面有何进一步

规划？

答：公司持续推进线上线下一体化的全渠道布局。在线下渠道拓展

方面，公司已成功进驻 Walmart、Costco、Bestbuy、Bic Camera 等全球

知名零售渠道体系，通过与大型商超和专业渠道的深度合作，铺设长期



品牌触点，提升品牌在终端市场的可见度。

在线下体验方面，公司正积极布局线下体验店，通过场景化的产品

展示和互动体验，拉近与用户的距离，深化市场覆盖，提升品牌高端形

象与线下认知度。体验店的布局也有助于消费者对 NAS 等需要体验认知

的产品形成更直观的使用理解，促进购买转化。

未来，公司将继续深化与全球头部零售商的合作，推动更多品类进

入线下门店陈列；同时在国内及海外重点城市逐步拓展体验店网络，构

建线上线下相互引流、协同发展的渠道格局。

Q4.请问公司的核心技术壁垒体现在哪些方面？

答：公司的核心技术壁垒主要体现在以下方面：一是软硬件一体化

的研发能力，实现从底层技术到产品体验的闭环；二是持续的技术迭代

和快速的产品化能力，保持产品竞争力的领先性；三是全球化专利布局，

为品牌出海和市场拓展提供知识产权保护。未来，公司将持续加大研发

投入，强化核心技术壁垒，巩固全球市场的技术竞争优势。

Q5.在 NAS 领域公司如何看待新入局者带来的影响，竞争格局是否

会发生显著改变？

答：消费级 NAS 市场的快速发展和广阔前景，吸引了更多行业参与

者进入，这在一定程度上验证了 NAS 赛道的长期价值，也反映出市场教

育度和用户认知度正在加速提升。从竞争格局看，更多玩家的加入在短

期内可能加剧市场竞争，但从长期看，有利于共同做大消费级 NAS 的市

场蛋糕，推动 NAS 产品从专业小众市场向大众消费市场更快渗透。公司

在消费级 NAS 领域已建立了较为明显的先发优势，包括差异化的品牌定

位、自研 UGOS Pro 操作系统、软硬件一体化的研发能力、全球化的渠道

网络以及良好的用户口碑。面对竞争环境的变化，公司将继续聚焦产品

创新和技术迭代，持续强化 AI 功能融合与用户体验优化，巩固在消费级

NAS 市场的领先地位。同时，公司将发挥多品类协同和全球化渠道的优

势，提升品牌综合竞争力。公司相信，长期来看，具备核心技术能力、

品牌信任度和生态整合能力的企业将在市场竞争中占据有利位置。

Q6.公司在 IP 联名及跨界合作方面有哪些经验和成效，未来在品牌



年轻化方面是否会有更多类似合作计划？

答：公司一直重视品牌年轻化建设，将 IP 联名及跨界合作作为触达

年轻消费群体、提升品牌话题度的重要手段之一。在已有实践方面公司

推进了包括明星代言、国际展会及 IP 联名在内的多维度品牌建设活动。

通过选择与品牌调性契合、受众重叠度高的优质 IP 进行合作，推出了定

制化联名产品，在社交媒体和年轻消费群体中获得了较好的市场反响，

有效提升了品牌的情感价值和用户认同感。在效果评估方面，IP 联名合

作对提升品牌话题度、触达年轻消费群体以及带动特定品类销售转化起

到了积极作用。但公司也注意到，IP 联名对整体营收的贡献占比相对有

限，公司更将其视为品牌建设的有机组成部分，而非短期销量驱动的核

心手段。在未来规划方面，公司会基于品牌调性和目标用户画像，审慎

选择契合度高的 IP 进行合作，避免过度联名稀释品牌价值。

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明

本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。

附件清单

（如有）
无

日期 2026 年 7 月 8 日


