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陕西同力重工股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2026 年 9月 4日 

活动地点：线上交流会 

参会单位及人员：西部证券、交银施罗德基金、太平养老保险、广发基金、

银河基金、中信资管、华宝基金、海富通基金、正圆投资、滦海投资、鹏山资本、

华安资产、开源证券、北京珺洲。 

上市公司接待人员：公司董事会秘书杨鹏先生 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：公司上半年业绩增长的主要动力可以从均价、产品结构、国内外市

场结构等维度做拆分说明吗？ 

回答:业绩增长可从国内和海外两方面拆分：国内市场方面，当前国内行业



整体微增，以存量替代为主，核心驱动力是新能源和无人驾驶产品的推广。一方

面国家政策推动、用户基于未来布局考虑，提前更换相关产品，对冲了开工率不

足导致的换车周期拉长的负面影响；另一方面新能源和无人驾驶产品单价更高、

毛利也更高，带动收入和利润增长。海外市场方面，公司海外业务起步较晚，增

长主要来自四方面：一是渠道建设不断完善，已有多个海外国家的经销商实现销

售；二是直销业务也多点开花；三是已与力拓等海外矿业巨头达成直接业务合作，

力拓在蒙古等项目均使用了公司 145纯电车型，产品获得头部客户认可，对后续

其他海外矿业客户的拓展有带动作用；四是与小松、沃尔沃等海外工程机械巨头

达成代工合作，为其代工生产车辆贴对方品牌在海外销售，借助对方渠道覆盖公

司此前未触达的市场。上述基础夯实后，未来几年海外市场有望继续保持高速增

长。 

问题 2：公司在煤矿、有色、砂石骨料等不同下游领域的业务表现及未来结

构预期是怎样的？ 

回答:分国内外市场来看：国内市场方面，2025年煤炭领域销量占国内总销

量 78%左右，2026年下滑至 70%左右，仍为第一大下游市场；2025年有色金属领

域占比 10%左右，2026 年提升至 15%-18%，是实现增长的下游市场；水泥、建材、

砂石骨料领域的需求有所下滑。海外市场方面，此前煤炭、有色、工程类领域的

销量约各占三分之一，2026年煤炭领域占比小幅提升至 35%左右，有色领域占比

提升至 38%-40%，工程类领域占比有所下降。未来海外市场结构预期方面，中期

看煤炭和有色领域占比均能达到 40%以上；长期看煤炭领域的需求空间更大，占

比有望提升至 50%以上，有色领域占比维持在 38%-40%左右，工程类领域占比将

进一步缩小。目前海外非中资项目仍处于前期推广阶段，尚未进入大规模爆发增

长阶段，后续煤炭领域的需求会快速释放。 

问题 3：当前海外宽体车市场的高增速主要来源是什么？是对其他车型的替

代，还是来自海外矿山的新增投资？ 

回答:当前海外宽体车市场高增速主要来自对原有产品的替代。具体替代逻

辑如下：1.产品性价比优势突出：宽体车比公路卡车性能更好、价格更低，比刚

性矿卡经济性更佳，可同时实现对两类原有产品的替代；宽体车是中国全球首创，

2005 年推出后海外厂商长期不认可，直到近年才发现其突出的性价比优势。2.



中国具备独家生产优势：宽体车依托国内重卡供应链体系，国内年重卡产销量超

百万台，供应链稳定、高效且成本低廉，海外生产的同类产品成本比中国产品售

价高几倍，不具备市场竞争力，因此目前只有国内生产宽体车。3.替代空间广阔：

海外有大量露天矿山资源，仅印尼、印度的露天煤炭产量均已接近或超过中国，

海外市场中短期规模约 3万台，长期来看至少可达到 5万台以上；国内企业 2022

年才开始向海外推广宽体车，目前客户认可度持续提升，推广进程预计 6-8年可

覆盖全球主要市场，目标是替代 90%的原有公路卡车需求以及 90%的原有刚性矿

卡。此外海外不同区域需求存在差异：东南亚、印尼等多雨区域偏好中小吨位宽

体车，干燥区域的露天煤矿偏好大型化产品，北美、澳洲等高端市场目前以 200

吨以上大型刚性矿卡需求为主。 

问题 4：公司海外市场资源优先投入方向是什么？哪些海外市场会更快实现

放量？ 

回答:公司目前除部分特殊市场外，其余海外市场均全面推进，无明确先后

之分：1.优先全面推广的市场：除北美、澳洲外的所有具备一定规模的海外市场，

公司均可立刻实现销售并提供配套服务；仅对需求规模过小、不具备服务经济性

的零散小市场暂时缓推。2.暂缓推进的市场：北美、澳洲市场目前暂未推进，主

要原因是当地目前仍习惯使用 200吨以上的刚性矿卡，公司 180吨刚性矿卡已完

成验收，220吨刚性矿卡近期可下线，但这类新产品需要先在国内实现批量销售

验证可靠性后，才会向海外大规模推广，避免海外服务等环节的风险。公司目前

自有及外部资源充足，不存在推广能力不足的问题，规模达标市场均可同步推进。 

问题 5：公司海外渠道的具体结构是怎样的？目前在售后、本地化方面有哪

些进展？ 

回答:公司海外渠道主要分为三类：第一类是随央国企项目布局的直销团队，

在央国企采购车辆的区域配置服务团队与直销经理，同时辐射周边区域；第二类

是海外经销商网络，目前已有二十多个经销商，保证每个国家有 1家合作经销商，

筛选标准为具备多年工程机械销售经验、有协同客户资源且拥有服务能力；第三

类是直接对接大型矿业公司，已和力拓、紫金矿业等全球矿业巨头建立多年合作

关系，覆盖国内外项目。本地化与售后布局方面，2026 年公司已招聘一百多名

海外服务经理，重点投入服务能力保障运维，为未来后市场业务做提前布局。进



入新能源和大型化时代后，客户自行或找第三方服务商维修的难度大幅提升，海

外客户对厂家服务的需求更高，公司提前布局后市场总包服务符合行业趋势。参

考卡特、小松等国际厂商后市场服务收入占比达 40%以上的行业规律，公司未来

后市场服务目标收入比例为 20%以上，使其成为重要的收入来源之一。 

问题 6：2026 年上半年公司新能源产品的销售情况、占比情况如何？未来

新能源产品的发展趋势是怎样的？ 

回答:2026 年上半年公司新能源产品收入占比约为 65%左右，新能源化推进

速度较快。结构上，当前新能源产品以纯电为主，前两年则以增程为主。分区域

来看，国内露天煤矿领域未来两三年新能源产品渗透率预计达到 85%左右；2026

年海外市场新能源产品占比已达 40%左右，增速同样较快，且今年海外新能源产

品也以纯电为主。海外纯电产品推广加速的核心原因是国内微电网企业可提供光

伏发电、储能一体化的局域网方案，和公司的车辆形成配套，无需依赖当地外部

电网即可形成用电闭环，同时规避了海外电网设施落后、接入手续繁琐、周期长

的问题，叠加当前光伏、储能成本较低的优势，会进一步助推新能源纯电产品在

海外的加速渗透。 

问题 7：公司 180/136 型刚性矿卡的推广进展如何？ 

回答:180/136 型刚性矿卡价格预计是宽体车的 2-3 倍，国内客户认为性价

比不如宽体车，当前更倾向选择公司性价比更高的 145型宽体车，因此刚性矿卡

目前处于产品储备阶段，正在矿区持续进行测试优化，有客户需求后随时可推向

市场。公司在产品推出节奏上向来有提前储备，例如纯电矿卡 2016年研发下线，

到 2022 年才开始大批量销售，储备周期长达 6 年，刚性矿卡也会根据客户有需

求推出，公司可实现 1-2 个月的快速交付，相比海外进口刚性矿卡 9-12 个月的

交货周期有明显优势，且公司供应链对接公路车的大体系，响应速度快、生产成

本低，未来可快速响应高端客户或有特殊需求客户的订单。 

问题 8：公司无人驾驶相关业务以及智能线控产品的商业化进展如何？ 

回答:在无人驾驶领域，公司长期与多家智驾公司深度合作，且参股了易控、

伯镭、踏歌三家企业。业务上坚持自研线控底盘，但不涉及无人驾驶软件端业务，

自主做好硬件端产品，合作方可以后装智驾软件实现无人驾驶。公司线控底盘兼

容性较高，可适配不同技术路线的无人驾驶软件，客户可选择向软件合作方采购



加装软件后的整车，也可直接签订三方协议，向公司采购整车、由合作方提供相

关服务，多种模式均适用。目前线控底盘业务毛利水平高于整车业务。 

问题 9：公司拓展海外市场的过程中，是否会考虑收购当地的经销商或者维

修服务类企业？ 

回答:公司暂未考虑相关收购。公司选择的海外经销商本身大多同时代理推

土机、挖掘机等其他工程机械产品，宽体车整体销量规模相对有限，单一产品的

毛利不足以支撑独家经销商的运营成本，如果收购当地经销商，会和其代理的其

他品牌形成竞争，反而不利于业务开展。海外市场拓展方面，公司会保持与经销

商的业务合作，同时自行建设海外服务团队，前期从国内招聘人员，未来也会招

聘海外本地人员，逐步增强海外服务能力。 

问题 10：2026 年下半年以及未来几年，公司在国内外市场、产品生态建设

等方面有哪些重点规划或目标？ 

回答:国内市场方面，未来 3-5 年国内市场整体持平或略有增长，核心驱动

因素包括：国内煤炭总量短期变化不大，但井矿持续退出、露天矿占比不断提升

带来结构增量，同时新能源和无人驾驶的替换速度不断加快催生新需求，叠加公

司自身国内市场份额持续提升，2026 年公司国内业务量继续保持增长。海外市

场方面，未来 3-5年海外业务预计仍将保持较高增长，从历史数据来看近年海外

业务已实现翻番增长；从市场结构和需求推算，未来海外业务规模至少是国内的

1倍以上，公司将依托自身生产研发、销售服务、资金实力的优势，持续提升海

外市场占比。 

 

陕西同力重工股份有限公司  

董事会  

2026 年 9 月 8 日  
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