
1

证券代码： 300119 证券简称：瑞普生物

瑞普生物股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-007

投资者关系活动

类别

☑特定对象调研 ☑ 分析师会议

□ 媒体采访 □ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观

□ 其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

（14家）

国寿养老、建信养老、中加基金、长盛基金、Dragonstone、大成

基金、光大保德信、万家基金、浦银基金、星石投资、天风证券、

华创证券、国泰海通证券、财通证券

时间 2026年 9月 11日（周五） 9:30~16:30

地点 天津市临港区合成生物工厂、空港经济区总部

上市公司接待人

员姓名

董事长 李守军

董事、总经理 徐雷

董事会秘书 谢刚

财务负责人 李改变

投资者关系活动

主要内容介绍

一、上午参观“万吨级微生物蛋白产业化示范工程项目”

二、下午投资者交流

1、公司为什么进入微生物蛋白/合成生物学赛道？战略出发点是

什么？

回复：投资者您好，公司进入微生物蛋白赛道主要基于四层

战略考虑。首先，兽药产业本身属于生物医药与生物制造产业，

进入微生物蛋白不是多元化，而是生物制造领域的产业扩展；生

物制造是国家战略支柱产业，公司此举是主动融入国家战略。第

二，这是沿着畜牧业产业链的纵向升维，公司角色从“保障畜禽

健康”升级为“提供蛋白原料、重塑蛋白供给体系”。第三，这
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是需求侧驱动的价值迁移战略，动保对畜牧业而言是供给侧配

套，新战略锚定终端消费者对安全蛋白、健康蛋白、资源可持续

和生态可持续的底层需求，提供传统畜牧业满足不了的新需求，

促进畜牧产业结构改造，企业业务价值也随之迁移。第四，这是

价值重构战略，公司跳出单一的兽药/疫苗供应商定位，重构在

食物蛋白链条中的角色，从动物健康守护者转变为蛋白营养解决

方案提供者，重塑产业链价值分配。

2、菌丝蛋白产品特点、应用场景和全球市场注册进度如何？

回复：投资者您好，公司菌丝蛋白富含β-葡聚糖、B族维生

素等活性成分，在免疫提升、肠道调节等方面具有积极功能，可

广泛应用于混合肉、烘焙食品、健康零食、代餐奶昔、蛋白棒等

品类。

市场注册方面，国内已取得新食品原料许可和中试 SC生产

许可证，可通过中试车间向客户供应合格原料；美国市场、欧洲

市场正在按计划推进中。

3、微生物蛋白的市场空间到底有多大？为什么是现在这个时间

点爆发？

回复：投资者您好，从供给端看，我国大豆蛋白高度依赖进

口，蛋白质原料存在结构性缺口；从需求端看，国民消费升级带

动优质蛋白需求持续增长，微生物蛋白作为全新的蛋白供给来

源，市场空间广阔。根据 9月 7日农业农村部发布的《全国畜牧

兽医行业发展“十五五”规划》，2030年肉类总产量目标为>9500

万吨，禽蛋产量 3550万吨，奶类产量 4300万吨（均为预期性指

标），蛋白原料需求持续扩大。我们预计，微生物蛋白产业中期

规模约 1000万吨，远期有望达到 3000万-5000万吨。

当前正是产业爆发的窗口期：生物制造被列为国家战略支柱

产业，政策支持力度空前；合成生物技术历经多年积累已具备产

业化条件；消费端对安全、健康蛋白的认知快速提升。多重因素

叠加，微生物蛋白产业将迎来快速发展期。

4、国内外蛋白市场发展思路有何差异？公司如何定位产品？
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回复：投资者您好，国内外蛋白发展的出发点存在本质差异。

欧美国家蛋白供给充裕，主要面向素食者等群体提供差异化选

择，本质是人造肉替代，且高度关注动物福利；国内消费者对新

技术接受度更高，公司定位是提供更优质、健康、安全的蛋白，

属于消费升级而非简单替代。

公司已于 2025年 11月获得国家新食品原料批准，围绕吐司、

面包、肉丸、汉堡、奶昔、蛋白棒等开发了 80多种产品形态，

未来将通过长期品牌培育，引导消费者建立正确的健康观。

5、公司未来业务布局和资源倾斜如何规划？

回复：投资者您好，公司坚守主航道、不追风口，坚持基于

基因、蛋白、细胞及生物制造工艺等底层逻辑开展业务扩展。未

来将围绕三大业务盘布局：动保为基本盘，宠物、出口及兽医社

会化服务为新兴盘，微生物蛋白等生物制造为未来盘。

随着经济发展和人均蛋白需求提升，预计未来蛋白消费市场

将形成数千亿至万亿级的新规模，公司对相关业务利润率充满信

心，将持续通过 C端品牌建设放大价值。

6、菌丝蛋白业务成本下降空间和竞争壁垒如何？

回复：投资者您好，经过 5年研发与中试，菌丝蛋白成本已

大幅下降，未来成本仍有进一步下降空间，公司将持续通过菌种

驯化、精密发酵等工艺优化降低成本。

若仅作为原料供应商，随着竞争加剧毛利率将承压，公司将

通过食品端和品牌端布局获取合理溢价。在壁垒方面，公司已构

建知识产权布局、工艺积累和先发优势等多重壁垒，并持续储备

下一代技术以保持领先。

7、公司如何推动消费者认知？从动保到食品哪些能力可复用？

回复：投资者您好，消费者对微生物蛋白的接受需经历从尝

试到复购的转化，核心在于引导消费者建立正确的健康观。公司

将借鉴“药食同源”理念，通过高蛋白食品等日常消费场景降低

尝试门槛，逐步形成消费信赖。

在能力方面，公司具备从菌株筛选到工艺放大的完整研发制
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造能力，可有效复用至发酵及食品业务；当前主要缺乏大食品领

域的品牌通道，正通过产学研合作和体系化的市场组织补齐这一

短板。

8、宠物业务进展如何？

回复：投资者您好，公司宠物疫苗和药品已上市三十余款产

品，处于注册及临床阶段的产品有 20多个，包括猫传腹 mRNA

疫苗等创新产品，国际化出口也取得初步进展。

9、公司经营表现和海外业务如何？

回复：投资者您好，在生物制品增值税率改革、行业经营利

润大幅下滑、多数企业经营业绩下降的背景下，公司凭借多动物、

多产品线优势，上半年扣非归母净利润仅微降 1.8%，展现较强

抗周期能力。

海外业务是公司重要的战略方向，已制定清晰的增长规划。

中国疫苗技术全球领先，随着欧美防疫政策松动，口蹄疫等疫苗

制剂出口迎来重要窗口期。

风险提示：

“万吨级微生物蛋白产业化示范工程项目”目前正在建设

中，预计 2026年底竣工并开展设备调试、试生产，2026年当期

不会对公司的收入和利润产生贡献。该项目后续产能的释放与利

用，将受生产爬坡进度、下游客户对新型蛋白的认知与接受程度

及市场推广等多重因素影响，存在一定不确定性。请投资者充分

了解相关情况，理性投资，注意投资风险。

附件清单（如有）

日期 2026-09-14


