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证券代码：002780 证券简称：三夫户外

北京三夫户外用品股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-008 号

投资者关系活

动类别

□ 特定对象调研 □ 分析师会议

□ 媒体采访 □ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

√ 现场参观 □ 其他

参与单位名称

及人员姓名

华西证券：唐爽爽、王鹤锟 汇丰晋信：杨明芬、费馨涵

国信证券：丁诗洁、刘佳琪 建信养老：徐 瑞 格量资产：鲍 丹

海富凌资本：陈 凌 国泰基金：智 健 富国基金：胡 靓

海富通基金：陈 涛 华源证券：周宸宇 德邦基金：刘 敏

中金资管：王 凯 东北证券：刘家薇 财通资管：赵 雯

西部证券：龚 理 申万宏源：刘 佩 财通证券：赵嘉宁

国泰海通：盛 开 招商基金：曾子潇 华创证券：张梓萱

华泰证券：张霜凝 浙商证券：钱洁磊

时间 2026 年 10 月 20 日 9:30-11:30

地点 江苏省宿迁市三夫户外供应链产业园

上市公司接待

人员姓名

独立董事：何枫

董事会秘书: 秦亚敏

江苏三夫供应链管理服务有限公司 副总经理：陈亮、孙庆森

江苏三夫供应链管理服务有限公司 财务总监：赵鹏

证券事务代表：牛晓敏

投资者关系活

动主要内容介

绍

一、三夫供应链业务情况介绍

公司全资子公司江苏三夫供应链管理服务有限公司（以下简称“三夫供应链”）

紧紧围绕公司整体发展战略，以拓展业务边界、提升服务效能、优化成本结构为

核心目标，持续深耕全域供应链履约业务、品牌资产管理业务、保税仓业务、直

播基地业务、三夫仓店业务五大核心业务板块，推动各项业务向提质增效、价值

创造深度转型，实现供应链业务全面突破与高质量稳步发展，为公司整体经营目

标达成与长期竞争力构建提供坚实支撑。

二、Q&A

Q1: 今年双十一活动即将到来，三夫供应链做了哪些准备？

 今年双十一从 10 月 15 号开始，一直到 11 月中旬，发货量峰值不是在某一个

时点，而是集中在这一时间段内。针对这种情况，三夫供应链主要从以下几

个方面进行准备：
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（1）仓储物理隔离与独立运营：三夫供应链将各品牌进行了物理上区分，

针对X-BIONIC品牌的快速增长，三夫供应链对该品牌进行独立单仓运营部署，

实现物理层面的彻底隔离，确保运营效率与服务质量。

（2）库存策略与库位优化：通过整合各品牌热销款，将热销款集中部署

于拣货黄金库位，大幅缩短拣货路径，显著提升订单履约时效。

（3）供应链弹性扩容：基于各品牌大促期间的预期增长率，三夫供应链

已提前完成收退货环节的产能规划，增加配置人力资源。

Q2：从库存优化的目标来看，公司对后面消化库存有哪些措施？

 公司通过开设奥莱门店、仓店、特卖等形式持续进行库存消化，加速清理中

长期库存商品，降低滞销风险；同时线下门店升级（沈阳、长春等店）、线下

新店拓展以及线上渠道销售增长等都在加速库存周转；2026 年新品整体销售

表现良好，减少新品库存积压；目前的存货一部分是前期代理业务遗留库存，

拟一次性或分批次集中处置；另一部分是渠道运营转型品牌运营后，品牌运

营产生的库存，会通过常规渠道实现常态化健康消化。公司的目标是持续降

低库存水平，争取进一步改善库存和周转率。

Q3：三夫供应链有哪些智能化改造措施？后续还有没有扩展空间？

 三夫供应链智能仓将于今年 11 月底进行升级改造，布局以“货到人”重构仓

储，料箱机器人+直拣工作站，配电子标签墙与移动播种墙实现亮灯拣选；以

RFID 通道机、盘点卷帘门与退货灯条打通整箱级识别；并以私有化 WMS 替换

原系统，集成 ERP、设备、物流与视频溯源，形成作业可看可追的数字化闭环，

定制化 WMS 将实现自动化仓与人工库区统一管控。

在场地布局上，根据公司对近一年业务增长预估，三夫供应链存储面积可以

满足目前货物仓储供应需求。随着明年智能仓的落地，仓储空间还会有所提

升，智能仓区域直接将原有 5 层隔板货架调整为最高 10 层的料箱密集存储，

空间有效重复利用，同等面积的存储量将会得到显著提升。智能设备落地之

后，三夫供应链 2 号仓其他拣货区也将进一步释放额外仓储使用空间。

在 SKU 排布上，X-BIONIC 品牌的作业体量占比全仓约 45%以上，增加设备后

会将 X-BIONIC 品牌库存中高周转 SKU 存入机区，利用机区的高作业效率，减

少仓库的人员的使用数量；显著提升存储和作业效率，从长期发展来看，效

果更优。

Q4：请问三夫供应链在品牌维权方面有哪些具体举措？

 公司持续构建全维度品牌 IP 守护体系，常态化开展假冒仿品清查、非授权销

售整治、违规串货管控及异常渠道治理。第一时间发现并通过多渠道进行维

权打击假货链接（如平台沟通、平台投诉、司法途径等），快速清除品牌线上

市场的假货商品。

针对线上订单退货预防，三夫供应链售后中心建立了标准化的货品甄别处理

流程，依托资深质检团队与全链路可回溯监控体系，所有线上退货包裹均在
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高清监控覆盖下由质检人员完成拆包查验与录像存证，确保全过程可追溯，

杜绝证据缺失风险，助力电商平台高效判责与挽损。

同时，通过标准化真伪鉴别、侵权取证、渠道清理等专业服务，切实稳固品

牌授权与价格体系，筑牢品牌资产价值护城河。

附件清单 无

日期 2026 年 10 月 20 日


	OLE_LINK2
	OLE_LINK3
	OLE_LINK1

