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盐津铺子食品股份有限公司

投资者关系活动记录表

证券代码：002847 证券简称：盐津铺子 编号：2026-007

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 ☑其他（电话会议）

参与单位名称及

人员姓名

时

广发证券、长江证券、国泰海通证券、光大证券、高盛、瑞

士银行、富国基金、国泰基金、兴证全球基金、财信基金、

嘉实基金、万家基金等投资机构，总计 150位投资者

间 2026年 10月 27日（星期二）上午 10:00-11:00

地点 线上电话会议

上市公司接待人

员姓名

董 事 会 秘 书：张 杨

证券事务代表 ：吴 瑜

投资者关系活动

主要内容介绍

公司于 10 月 27 日披露了三季度报告，公司在前三季度

实现营收 45.31亿元，同比增长 2.36%；归母净利润 5.79亿元，

毛利率 31.31%，同比提升 0.99pct，整体经营保持稳健。

Q：请分品类及渠道拆解第三季度收入增长背后的驱动因

素？

A：分品类看，第三季度增速排序中健康蛋制品、海味零

食领先：健康蛋制品收入同比增长超 50%，海味零食增长超

30%；休闲豆制品、烘焙、果冻等均恢复正增长，增速均在

10%左右；魔芋零食前三季度收入与去年同期基本持平。分渠

道看，电商渠道收入同比下降 36%左右；线下渠道整体同比

增长 3%，其中高势能会员渠道、零食量贩增速最高；定量流

通渠道受大客户改革影响持续承压，散装渠道亦面临较大增
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速压力。

Q：魔芋品类目前的发展状况？公司对魔芋品类未来展

望，以及 2027 年魔芋收入增长的抓手？

答：魔芋零食第三季度表现的主要影响因素是定量流通、

电商渠道的调整导致增速不足。魔芋品类“超级食材”的核

心逻辑并未发生改变，“大魔王”的品牌心智正在建立、渗

透率正在提升；公司 9 月推出了新品贡菜魔芋，目前在消费

者端、渠道端的反响良好。

未来公司魔芋增长的主要抓手包括：（1）新品开拓。贡

菜魔芋的试销反馈良好，公司也在研发、储备其他方向的辣

味口味魔芋；（2）麻酱素毛肚进一步提升渗透率。目前麻酱

素毛肚在电商渠道维持稳定复购率，这标志着品牌忠诚度、

口味忠诚度在持续夯实。随着定量流通渠道由调整阶段转向

拓展新售点阶段，麻酱素毛肚的渗透率提升、收入提升有明

确抓手。

A：公司海味零食与鹌鹑蛋已取得明确的市场竞争优势：

鹌鹑蛋获得绝对领先的市场地位，海味零食总体量位居前列。

健康高蛋白零食是公司重要板块，契合消费者健康诉求与全

球补蛋白消费趋势

Q：海味零食、鹌鹑蛋等核心品类的竞争格局如何？这

两个品类的未来计划如何布局？成本上涨的背景下，公司可

以在供应链端获得哪些竞争优势？

。

鹌鹑蛋已构建全产业链；养殖基地一期、二期已满产，

三期预计 2027年上半年投产并逐步满产，四期建设即将启动；

鹌鹑蛋品类的成长过程打造了独特的零食研发之路，从原材

料自供起步，通过对零食原材料的营养研究和食材特性分析，

开发零食的差异化竞争优势，再通过公司的全渠道能力构建

属于盐津的竞争壁垒。公司看好鹌鹑蛋后续全渠道扩张的成

长空间。
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海味零食目前面临着原材料价格大幅度上涨的压力，进

口鳕鱼原料的成本上涨同比达到 40%左右。公司通过与海外

供应商的深度合作，保障了公司优质、足量的原材料供应。

目前海味零食存在抢占市场份额的机会窗口期。公司将继续

深化海味零食的研发工作，向海外市场学习先进工艺，向内

洞察、探索消费者需求。海味零食目前通过“盐津铺子”“31°

鲜”“纯鳕”做产品运营，海味零食根据产品规划，匹配消

费人群，合理运用子品牌在全渠道进行产品推广。

Q：2026 年第三季度归母净利润增速较大幅度下滑的原

因？

A：今年 Q3收入增速-1.70%，归母净利润增速-33.77%。

收入下滑主要是公司定量流通渠道、电商渠道调增导致的，

公司预估上述两个渠道的调整已接近尾声。除收入承压外，

影响利润的主要因素包括以下三个原因：

（1）销售费用率增加 3.40 pct：公司大单品战略进一步

推进：A.品牌相关投入；B.公司定量流通渠道推进大商策略、

推进大单品的铺市，相应增加渠道费用。

（2）社保基数调整影响：2026年前三季度因社保基数提

升增加的社保费用在第三季度集中体现，其中包含上半年应

承担部分的补差。

（3）成本压力：包材成本增加 10%左右、深海鳕鱼原料

成本同比增加 40%左右，对毛利产生直接影响。在当下的宏

观背景下，原材料采购成本普遍承压。

2026年对于公司而言，是调整年份。公司的定量流通、

电商渠道面临着较大的收入压力。与此同时，公司的大单品

战略也愈发清晰，三大板块六大品类都已逐步形成品类品牌，

通过创新研发、差异化味型口感等方式，进一步筑高公司竞

争壁垒。

关于本次活动是 不涉及未公开披露的重大信息
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否涉及应披露重

大信息的说明

活动过程中所使

用的演示文稿、提

供的文档等附件

无

风险提示

以上如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，

不能视作公司或公司管理层对行业、公司发展的承诺和保证；

敬请广大投资者注意投资风险。


