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龙竹科技集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

√现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2026 年 10 月 24 日 

活动地点：福建省南平市建阳区徐市镇龙泰园 1 号 

参会单位及人员：通过现场调研方式参加中欧国际工商学院组织的“中欧创

投营武夷山创投论道——走进龙竹科技”活动的投资者 

上市公司接待人员：董事长连健昌、财务负责人王维、董事会秘书李仙霞 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

公司董事长连健昌先生对公司情况进行了介绍，并与投资者就关心的问题



进行了沟通与交流。主要问题及回复如下： 

问题 1：当前竹行业普遍存在“资源规模大与标准化与可持续交付能力不

足”的结构性矛盾。面对这一痛点，公司相较于同业其他竹制品企业，具备哪

些差异化优势？  

回答：竹行业发展现状主要体现在两方面。原料端：竹林分散分布于多省

山区，采伐运输成本高，不同地域、不同生长位置的竹材性能差异大，工业化、

标准化难度高。应用端：数千年以来竹材应用场景单一，仅覆盖基础家居、简

易脚手架、大棚支架等领域，难以拓展高价值赛道。 

公司始终以技术创新为发展战略，是国内少数实现“竹材展开—改性—复

合—成型”全链条自主技术的高新技术企业，拥有 16 年的竹制品制造经验积

累，将传统竹资源转化为可进入高端工业领域的工程化材料，致力于系统性提

升竹材的价值，实现竹材全价值利用的目标。公司相较于其他竹制品企业，主

要具备以下差异化优势。 

首先，公司作为公众公司，财务内控与信息披露等方面更公开透明，具备

规范治理能力与多元融资渠道，为客户长期合作、规模化扩产与产业资源整合

提供稳定支撑。 

其次，公司具备 16 年专注制造的成熟工业化交付体系的产业积累优势。

公司自 2010 年设立以来持续聚焦竹制品制造，产品长期交付全球家居优质客

户，在质量稳定性、交期控制与合规认证方面形成了可复制的工业化交付体系，

为从传统竹家居向高端工业领域延伸提供了制造底座。 

再次，掌握覆盖竹材全生命周期的自主技术链的技术壁垒优势。在展开环

节，以材料性能为核心逻辑，保留完整竹青结构，通过无刻痕带青竹展开技术

释放竹材天然梯状密度的复合性能，性能接近入门级碳纤维、优于玻纤；在分

切环节，按竹材不同密度层通过纵向刨切与密度分级技术分层加工，将各向异

性的天然竹材转化为各向同性材料，满足工业化大生产要求；在改性处理环节，

通过结构重组密实化技术，对低密度竹材进行改性处理，提升静模量等核心性

能，适配不同高端应用场景。此外，为实现竹材全价值利益，公司开始研究从

竹枝、竹叶、小径竹中提取竹精油、竹黄酮、鲜竹沥等高价值物质的超临界萃

取技术。 



综上所述，公司以核心技术为支点，对竹材实施“大材大用、小材精用、剩

余物全用”的全竹分级利用。大径竹、竹青、高密度竹材层，通过分级展开后，

与碳纤维、玻纤、玄武岩纤维复合，应用于低空经济、海洋经济、交通等领域

的高端竹基复合材料；低密度竹材层，加工为正交复合板材、托盘、冷却塔填

料等产品；小径竹、竹枝、竹叶，通过超临界萃取提取竹黄酮等高价值生物活

性物质，剩余残渣用于生产生物基能源。 

问题 2：公司提到的新材料业务，目前有哪些产品以及订单情况如何？  

回答：公司所说的“竹基新材料”，指的是通过对竹材展开、改性与复合，

突破传统竹材的性能边界与应用边界，形成可进入工业领域的工程化材料。目

前尚未形成规模化量产的产品及订单，主要的项目进展情况如下： 

1、运动鞋竹碳板：非专业跑鞋用竹碳板技术测试已达标，进入客户的产

品消费者测试阶段，计划测试通过后将启动小规模量产进入供应链； 

2、冷却塔竹填料：替代传统塑料填料，使用寿命可达 5 年以上，较塑料

款寿命翻倍，目前已随合作方中标进入小批量测试阶段； 

3、海上新能源漂浮平台基座：配合“十四五”国家重点研发计划“近海漂浮

式光伏发电关键技术及核心部件研发与工程示范”项目，组装实验的第一代漂

浮平台已在海边测试，试点单元经历台风后性能表现优异，并根据台风后的情

况进行第二代漂浮平台的升级； 

4、新能源车竹纤维增强材料：已解决 TVOC 气味问题，替代传统碳纤维、

玻纤作为 PP 等材料的增强基材，目前已完成中试； 

5、海工复合管道：1.0 版本已提交客户测试，以竹材为主体复合金属材料，

可实现焊接，解决海上管道连接难题，可替代传统金属管道降低成本。 

新材料业务目前仍处于以技术验证带动客户导入的阶段，其收入贡献将随

客户认证与规模化量产逐步释放，公司将结合产能建设与下游需求，动态推进

产业化节奏。相关产品与订单进展情况，公司将按照信息披露规则及时进行公

告。 

问题 3：公司研发费用多少？  

回答：公司高度重视研发投入，近三年研发费用合计约 6400 万元占营业

收入比重稳定在 5%-7%。这一投入强度在竹制品制造业中处于较高水平。通过



持续研发投入，公司正逐步实现从传统竹制品制造企业向新材料科技企业的战

略转型，形成以核心技术驱动、以工业级应用为导向的差异化竞争力。 

问题 4：企业的发展战略是怎样的？  

回答：公司以"突破竹材价值边界"为战略目标，围绕竹基复合材料与竹分

子级利用两大业务主线，推动竹材从"传统家居原料"向"工程化工业材料"与"高

附加值天然产物"双向升级，从根本上打开竹产业的价值空间。 

为确保战略落地，公司将采取以下关键举措：首先，创新研发机制，实现

需求导向。打破单一主体自主研发的局限，联合投资端、客户端、研发端与制

造端共同立项，以市场化需求反向牵引研发方向，使研发从"技术导向"转向"需

求导向"，显著降低技术成果与商业应用之间的转化损耗，提升项目落地成功

率。其次，沉淀核心技术，实现标准化复制。将核心技术沉淀为可按产地参数

化适配的标准化体系，使同一工艺框架能够适配不同产区竹材的差异化特性，

构建可跨区域推广的竹材料应用模型。这一能力既降低了企业独立推动新材料

落地的技术与成本门槛，也为公司未来拓展原料基地与应用市场预留了战略接

口。 

问题 5：针对研发投入及大客户单一的风险，公司有哪些具体举措？  

回答：针对研发投入风险，公司依托传统竹家居业务的盈利反哺新材料研

发，灵活调整研发资源分配，预留产能复用空间，降低试错成本。 

针对大客户单一的风险，目前海外头部客户营收占比已从高峰期超过 90%

降至 74%。公司将持续通过拓展跨境电商、生态建材项目、竹基新材料、竹快

消品等新业务板块来持续降低这一风险。 

 

 

龙竹科技集团股份有限公司董事会 

2026 年 10 月 27 日  
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