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证券代码：001313 证券简称：粤海饲料

广东粤海饲料集团股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-010

投资者关系活

动类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

新闻发布会 路演活动

现场参观 其他（2026年第三季度业绩交流电话会）

参与单位名称

及人员姓名
详见附件名单

时间 2026年 10月 30日（周五）09:00-10:00

地点 公司会议室

形式 进门财经网络及电话会议

上市公司接待

人员姓名

粤海饲料副总经理、董事会秘书冯明珍女士，证券投资法务中心副总

监、证券事务代表黎维君女士。

投资者关系活

动主要内容介

绍

1、公司前三季度饲料销量结构如何？哪些品类增长较快？

答：2026年前三季度，公司实现饲料销量近 78万吨，同比增长超

17%。其中，虾蟹料销量同比增长超 21%，海水鱼料销量同比增长近

20%，淡水鱼料销量同比增长超 8%。特种水产饲料销量占饲料总销量

的 77%以上，占比较上年同期进一步提升。细分品类中，大黄鱼料增

长较大，同比增长超 160%，其次是加州鲈鱼料、海鲈料、草鱼料、石

斑鱼料、小棚虾料等，同比增长 26%-50%。

2、公司营收、利润增速显著，主要原因是什么？

答：2026年前三季度，公司实现饲料销量近 78万吨，同比增长超

17%，实现营业收入 65.36 亿元，同比增长 30.81%，实现归属于上市

公司股东的净利润 5,379.70 万元，同比增长 105.35%。营收增速显著

高于行业整体水平，主要得益于以下方面：
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一是，持续推进“三高三低”技术战略和“四重保障”的产品质

量体系，公司产品质量稳步提升，有效提高了饲料转化与利用率、养

殖成功率，减少水质污染与病害，降低养殖损耗、提高产出效益，切

实让养殖户低成本养好鱼虾，产品力获得市场认可，客户认可度与黏

性大幅度提升，存量客户稳步增长，新客户开发成效显著，有效促进

销量的增长。2026年，公司进一步提出“生长速度再提升 10%、饲料

系数再降低 10%、损耗再降低 50%”的技术目标，产品品质与养殖效

果持续改善。二是，营销体系的持续改进与优化变革成效显著，较好

地促进了公司产品销量的较大幅度增长。2026 年，公司进一步强化营

销变革，持续推行“驻港服务”“塘头服务”的营销服务体系，启动

“粤海阳光行”年度主题营销活动，先后开展“春风行动”“盛夏清

风行动”等专项行动，同时配套设立英雄榜及销量、开发等系列奖励，

优化激励机制，打造“懂技术、善服务、会传播”的营销铁军，有效

促进了公司销量的增长。三是，产业协同铸就新增长点，公司以饲料

主业为支点，持续延伸产业链条，推行“种苗—饲料—动保—养殖—

加工—贸易”一体化的全链条业务体系，产业协同效应逐步显现，较

好地促进了饲料主业的销量增长。四是，产品结构持续优化。报告期

内，虾蟹料、海水鱼料等特种水产饲料销量增速高于淡水鱼料，带动

营业收入增速高于销量增速。五是，战略并购显成效，2026年前三季

度，宜兴天石本身实现营收 2.63亿元，同比增长 10.7%。

2026年前三季度，公司实现归属于上市公司股东的净利润 5,379.70

万元，同比增长 105.35%，主要来自三个方面：一是，营业收入增长

带动利润增长；二是，公司实施精准采购策略，在相对低位时点提前

储备主要原材料，综合毛利率同比有所提升，成本端对利润形成正向

贡献；三是，并购标的利润贡献显现，2026 年 1-9 月宜兴天石本身实

现净利润 3,600多万元，同比增长幅度大，对公司合并报表净利润贡献

较大。

3、公司 2026 年前三季度营收、净利润均实现较好增长，但从单

季度来看，第三季度净利润同比下降较多，是什么原因？
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答：从单季度看，第三季度公司实现营业收入 27.57亿元，同比增

长 18.39%，实现归属于上市公司股东的净利润 601.00万元，同比下降

73.45%。单季利润下降，主要受以下因素影响：一是，公司为把握行

业景气窗口，有效提升市场份额，在营销措施上持续加大了市场营销

活动力度及营销人员奖励力度，营销费用投入同比增加较多，同时，

全面推进标准化、数据化、系统化建设以及智慧养殖等，管理费用、

研发费用同比也增加较多，叠加原材料涨幅大，原材料采购等资金需

求增加，财务费用同比也有所增加，使得销售费用、管理费用、研发

费用、财务费用四项期间费用同比增加了 4,300多万元。二是，新增标

准化、智能化合作养殖、自养等业务规模，前期需要较多投入但收益

尚未完全体现，投资收益同比减少约 900 万元。二者叠加使得收入增

长未同步传导到利润，但公司主营业务规模持续扩大，第三季度单季

毛利同比增加约 2,453 万元，主营业务毛利贡献和资产质量均保持稳

定。

上述期间费用的增加主要系公司基于长远发展的主动安排，旨在

夯实营销体系与管理基础，为后续经营积蓄动能，相关投入不具备持

续性。

4、请介绍公司第三季度信用减值损失计提情况？

答：2026 年第三季度，公司计提信用减值损失约 8,004 万元，与

上年同期 9,327万元比减少 1,324万元，下降 14.2%。2026年前三季度，

公司累计计提信用减值损失 12,920万元，与上年同期 12,633万元基本

持平。

第三季度为水产行业传统销售旺季，饲料需求量大，养殖户资金

需求量大，需要饲料企业给予较多的资金支持，公司饲料业务量增长，

应收客户货款增加，三季度末应收账款相对较大，属公司业务发展过

程中的正常会计处理，应收款项整体质量保持稳定。公司严格遵循《企

业会计准则》及公司会计政策的相关规定，计提充分、审慎。

5、公司如何看待主要原材料价格走势及公司应对措施？

答：鱼粉是水产饲料的核心动物蛋白原料。2026年以来，受秘鲁
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鳀鱼资源下降、捕捞配额削减等因素影响，鱼粉价格持续上行，10 月

下旬国内秘鲁超级蒸汽鱼粉报价已处于历史高位水平，行业成本压力

明显加大。公司预计短期内鱼粉价格仍将维持高位运行，具体走势受

资源、气候及国际贸易等多重因素影响，存在不确定性。

针对原材料价格波动，公司主要采取以下措施：一是持续深化“三

高三低”技术战略，根据蛋白质氨基酸营养平衡理论，通过不同原料

的合理搭配、补充适宜种类和数量的外源氨基酸实现蛋白水平下降，

在保证养殖效果的前提下降低对鱼粉等高价原料的依赖；二是实施精

准采购策略，加强对主要原材料价格走势的研判，在相对低位时点提

前储备、锁定部分主要原料，公司大宗原料采购均价持续低于市场平

均水平；三是公司供应链业务团队持续深入上游供应链，与动物蛋白、

植物蛋白主要原料供应商建立战略合作关系，在质量与价格方面争取

优势；四是推进与上游核心添加剂业务的纵向合作，平滑成本波动。

6、公司如何看待当前水产饲料行业的景气度？

答：根据农业农村部、中国饲料工业协会发布的数据，2026年前

三季度全国工业饲料总产量 26,167万吨，同比增长 3.5%，其中水产饲

料产量 2,058万吨，同比增长 10.0%。从结构看，猪饲料、禽饲料增速

放缓或同比下降，水产饲料为饲料行业增速较高的品类，仍是景气度

相对较好的细分赛道。

从节奏看，2026 年上半年全国水产饲料产量 1,110万吨，同比增

长 17.4%，前三季度增速回落至 10.0%，主要受部分水产品价格阶段性

回调、部分主产区病害等因素影响，属销售旺季后的正常回落，行业

需求未发生趋势性变化。水产养殖产品消费具有刚性特征，随着水产

品价格企稳及终端消费恢复，水产饲料需求有望保持稳定。从公司经

营情况看，进入 10月以来，公司饲料销量环比保持改善趋势，与行业

需求恢复方向一致。

7、行业竞争格局如何演变？公司在特种水产饲料领域的竞争优势

如何？

答：水产饲料行业集中度持续提升，头部企业市场份额稳步扩大。
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按产品结构划分，普通淡水鱼饲料产品同质化程度较高，竞争以成本

和规模为主；虾料、海水鱼料等特种水产饲料对配方技术、养殖技术

服务以及种苗、动保配套能力要求较高，行业进入门槛相对较高。在

主要原材料价格仍处于高位的形势下，成本压力短期内难以完全缓解，

行业竞争将进一步加剧，单纯依靠低价获取订单的竞争模式难以为继，

养殖户评价饲料的标准正由价格转向养殖效果，即更低的料比、更少

的养殖损耗、更高的出肉率与成品规格，具备技术积累与终端服务能

力的企业，有望在本轮行业调整中获取更多市场份额。

公司深耕特种水产饲料领域三十余年，以虾料、海水鱼料为核心

产品，特种水产饲料销量占公司饲料销量的 70%以上，在特种水产饲

料细分领域具有较强的竞争优势。公司竞争优势主要体现在三个方面：

一是技术与产品优势，持续推行“三高三低”技术战略和“四重保障”

产品质量体系，产品力获得养殖户广泛认可；二是营销与服务优势，

建立“驻港服务”“塘头服务”营销服务体系，具备较强的终端技术

服务能力；三是产业链协同优势，形成“种苗—饲料—动保—养殖—

加工—贸易”一体化业务体系，产业协同效应逐步显现。

8、公司对 2027 年经营环境的判断及主要经营举措？

答：公司对 2027年经营环境持谨慎乐观判断。一方面，水产品价

格已出现部分修复，进口供给有所收缩，若终端消费保持稳定，水产

饲料需求有望保持平稳；另一方面，主要原材料价格仍处于高位，成

本压力短期内难以完全缓解，行业竞争将进一步加剧。在此背景下，

单纯依靠低价获取订单的竞争模式难以为继，养殖户评价饲料的标准

正由价格转向养殖效果，即更低的料比、更少的养殖损耗、更高的出

肉率与成品规格。具备技术积累与终端服务能力的企业，有望在本轮

行业调整中获取更多市场份额。

2027年，公司主要经营举措包括：一是坚持推行“三高三低”技

术战略和“四重保障”产品质量体系，持续提升产品竞争力；二是深

化营销服务体系变革，扩大终端技术服务覆盖面；三是推进种苗、动

保、加工、贸易等产业链环节协同发展；四是继续全面深化“标准化、
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系统化、数据化”建设，进一步加强信息化建设，全面赋能集团数字

化转型；五是在风险可控的前提下推进产业并购，培育新的利润增长

点。具体经营业绩情况，敬请关注公司相关公告，以公司届时披露的

定期报告为准。

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明

本次活动不涉及应披露重大信息。

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附

件）

无
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附件：参会名单（排名不分先后）

序号 参会人员 参会机构

1 陈科诺 东北证券股份有限公司

2 熊航 西部证券股份有限公司

3 万定宇 华安证券股份有限公司

4 王艳君 国泰海通证券股份有限公司

5 林逸丹 国泰海通证券股份有限公司

6 李秋燕 招商证券股份有限公司

7 王伟 申港证券股份有限公司

8 胡静航 上海申银万国证券研究所有限公司

9 于明正 东方证券股份有限公司

10 江路 财通证券股份有限公司

11 陈雪丽 开源证券股份有限公司

12 施杨 中信证券股份有限公司

13 严瑾 长城证券股份有限公司

14 郑颖欣 广发证券股份有限公司

15 杨书琪 深圳进门财经科技股份有限公司

16 施琪 华泰证券股份有限公司

17 彭家乐 中信证券股份有限公司

18 谢芝优 中国银河证券股份有限公司

19 张丽青 鸿运私募基金管理(海南)有限公司

20 王莺 华安证券股份有限公司

21 侯钧皓 华西证券股份有限公司

22 邓皓文 交银施罗德基金管理有限公司

23 张晓艳 西安敦成私募基金管理有限公司

24 冯佳文 华源证券股份有限公司

25 盛瀚 上海申银万国证券研究所有限公司

26 黄向前 深圳市尚诚资产管理有限责任公司

27 曹国军 上海潘璐姿贸易有限公司

28 李曦辰 阳光资产管理股份有限公司

29 王瑾 中银国际证券股份有限公司
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