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证券代码：000957 证券简称：中通客车

中通客车股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-005

投资者关系活动类别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他（请文字说明其他活

动内容）

参与单位名称及人员姓名
景顺长城：李希言；国泰基金：杨衍嘉、陈斯竹；

浙商证券：文姬； 招商基金：赵季新；

中金公司：邓学、任丹霖；国海证券：戴畅、徐鸣爽；

华安基金：倪文凡；南方基金：杨惠冰；

财通证券：周逸州；国泰海通证券：刘一鸣；

富国基金：冯升； 和谐汇一资管：云南；

中信建投：陶亦然；宏利基金：刘尊钰；

平安资管：樊建岐；华泰证券：宋亭亭、王立献；

中信证券：李湉漪；西部证券：彭子祺、齐天翔；

汇添富基金：陈威；国联民生证券：崔琰、杜丰帆；

泰康资产：王琦； 海通国际：王凯；

国投瑞银、周思捷；瑞银证券：沈微；

长江养老保险：邱长伟

时间 2026 年 11 月 3 日

地点 集团公司会议室

上市公司接待人员姓名 李磊、何伟、张峰

投资者关系活动主要内容

介绍

一、近期客车行业需求修复受到市场广泛关注，请问

中通客车的领导，公司如何看待当前国内客车行业的

需求形势？未来海外业务的拓展情况如何？

回答：当前国内客车行业处在结构性修复阶段。需求

支撑主要来自两个维度：一方面，公交进入常态化更

新置换阶段，叠加国家以旧换新政策落地，城市公交

更新需求持续释放，新能源公交替换需求保持较强韧

性；另一方面，国内文旅消费稳步复苏，旅游客运、
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团体通勤等市场逐步回暖，定制化、中高端旅游车订

单有所提升。综合判断国内行业总量保持平稳，结构

性发展机会更加值得关注。

海外业务是公司的战略重点，目前公司产品已进入全

球 100 多个国家和地区，整体形成 “优势市场深耕+

高端市场突破”的发展格局。一方面，公司持续深耕

中东、非洲、拉美等传统市场，依靠可靠产品与本地

化服务巩固市场份额；另一方面，公司稳步推进欧洲、

澳洲等高端市场的产品认证与市场拓展，今年我们携

多款产品亮相澳大利亚、新西兰、瑞典等地国际客车

展，产品适配当地法规及运营要求，高端市场突破稳

步推进。

二、公司在亚非拉市场的增长潜力与集团支持情况如

何？

回答：亚非拉市场具备巨大增长潜力，尤其非洲人口

规模大，经济增速长期保持高位，基础设施建设和消

费品需求持续上升，其发展态势类似于中国上世纪七

八十年代的阶段。我们判断，随着经济总量突破，对

客车的需求将持续释放。集团在该区域的支持主要体

现在市场布局、信息网络共享以及终端用户资源协同

上，同时在产品研发、实验测试等方面形成合力。此

外，品牌合作也被视为出海关键，我们正通过强化品

牌能力来推动海外市场拓展。

三、公司未来资本开支规划及高端产品投入方向是什

么？

回答：未来资本开支将重点投向高端产品线，包括智

能驾驶、辅助驾驶等科技感强的技术应用，以及配套

的工艺设备和厂房升级。这些投资旨在支撑品牌向上

延伸和高端化战略，确保我们在面向高端市场的竞争
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中有足够的现金储备和技术基础。

四、公司分红政策是否有提升计划？

回答：我们坚决支持提升分红，但考虑到公司仍处于

成长爬坡期，盈利积累尚在逐步提升过程中，不能一

蹴而就地将利润全部分配。从 2024 年到 2025 年，公

司盈利能力和现金流均在稳步改善，因此分红比例会

随经营状况逐步提高，但不会牺牲滚动发展所需资

金。公司未来将根据实际盈利能力动态调整。

五、前三季度财务费用中汇兑的影响大致多大，公司

在汇率方面如何进行管理？

回答：汇兑损失在公司定期报告已有体现，对公司经

营业绩产生一定影响。针对汇率风险，公司坚持风险

中性理念，构建全链条闭环管控：业务端，将汇率共

担机制嵌入合同、推进人民币结算；财务端，灵活运

用远期结汇、外汇期权等套保工具对冲汇兑风险，业

务与财务双向发力，共同管控汇率风险。

六、如何看待欧洲市场？公司有何应对策略？

回答：欧洲市场虽然准入门槛高、认证复杂，但目前

我们已实现全系新能源车型出口，无传统燃油车销

售，这已成为我们的核心优势。尽管存在如欧盟工业

加速器法案等政策不确定性，但我们采取“先观察、

再行动”的策略，稳步推进。

附件清单 无

日期 2026 年 11 月 3 日


