
证券代码：002536 证券简称：飞龙股份

飞龙汽车部件股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-014

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 ☑其他（券商策略会）

参与单位名称及

人员姓名

东吴证券 郭雨蒙

财通证券 吴铭杰

兴业证券 侯立森

华泰证券 李倩倩

国盛证券 丁逸朦 江莹

中信证券 田鹏

东方证券自营 尹伊

中邮基金 曹宇

金元顺安基金 王思远

安信基金 孙志东

国投瑞银 马铭宏

工银瑞信 单文 赵蓓 张杭

国寿安保 祝淼 闫阳

泰康资产 雷鸣

汇添富基金 胡静霆

景顺长城基金 马柯

从容投资 张利斌

本次券商策略会参与机构共 17 家，合计 21 人。

时间 2026 年 11 月 3 日-11 月 5 日

地点 东吴证券、财通证券、兴业证券、华泰证券、国盛证券、中信证券



策略会现场（上海、北京及武汉）

上市公司接待人

员姓名

副总经理、董事会秘书：谢国楼

证券事务代表：谢坤

投资者关系活动

主要内容介绍

一、副总经理、董事会秘书谢国楼介绍公司情况

飞龙汽车部件股份有限公司（以下简称“公司”）深耕热管理

领域六十余载，在车端与非车端热管理双赛道实现同步稳健发展。

车端热管理板块，公司依托机械水泵、排气歧管、涡轮增压器

壳体（以下简称“涡壳”）三大核心产品，构筑稳固的市场竞争优

势。核心产品与综合实力持续获得权威认定，2020 年汽车水泵获

评工信部制造业单项冠军，2024 年涡壳获评工信部制造业单项冠

军。

非车端热管理板块，公司基于成熟的车规级技术积淀，切入服

务器、人工智能、消费电子、AI 数据中心备用电源、医疗器械、

核聚变等多元液冷应用场景，积极布局前沿技术路线，持续打造多

元化的场景应用能力。海外业务方面，以泰国基地为战略支点逐步

辐射拓展，稳步推进全球化制造能力和快速、持续规模交货能力。

目前公司拥有国家级企业技术中心、博士后科研工作站两大高

端创新平台，已建成上海、芜湖、内乡和西峡四大专业化研发中心。

其中上海、芜湖研发中心重点聚焦新能源热管理前沿领域。

公司累计合作国内外优质客户近 220 家，其中新能源相关客户

近 130 家，产品配套覆盖全球近 360 个基地、工厂。

公司正以“车端稳固、非车拓展、全球布局”为战略方向，致

力于成为国际一流的热管理系统方案解决商，在新兴行业浪潮中塑

造增长新动能。

二、投资者互动问题解答

1、公司 2026 年前三季度业绩情况如何？

回复：报告期内，公司营业收入保持增长，盈利端承压，主要受行

业竞争持续加剧、原材料采购成本同比增加及汇率出现较大幅度波

动等因素影响。



公司将持续推进内部降本增效与产品结构优化，稳固汽车业务

基本盘；持续跟踪大宗商品行情，通过集中、招标采购及战略备货

管控成本，并推进商品期货套期保值相关业务，对冲原材料价格波

动风险；同时持续开拓多区域海外客户，构建多币种收入结构，筹

备运用外汇套期保值工具，缓释汇兑波动影响。同时公司持续推动

非车领域业务拓展，逐步建立多元化增长体系。

2、公司非车领域业务如何布局？

回复：公司以车端热管理技术平台为依托，将热管理应用边界从汽

车领域拓展至新兴热管理领域。

现阶段非车端业务重点布局服务器液冷；风光储能、氢能、超

充；工业装备、低空经济；消费电子；AI 数据中心备用电源液冷；

人形机器人、高端医疗精密温控液冷等方向。公司将积极布局前沿

技术路线，构建多元化的场景应用能力。

3、公司非车领域业务目前处于什么阶段？

回复：公司持续推进非车领域业务拓展，目前在手订单也在按照客

户要求有序排产交付。

4、公司非车领域液冷泵产品在技术上有哪些特点？

回复：相较于汽车领域，公司非车领域液冷泵产品实现自主研发、

自主制造，采用无动密封设计，依托屏蔽电机可靠驱动，具备零泄

漏、低噪音、长寿命的特点，可为 AI 算力提供持续可靠的动力循

环。

5、公司非车领域产能如何布局？

回复：公司目前依托汽车领域成熟产线基础，在现有非车领域相关

产线运行正常的情况下，结合客户订单有序推进新增产线建设。

现阶段，公司具备承接增量订单的产能基础，实际释放节奏将

根据客户订单情况统筹安排。

6、非车领域客户的订单模式有何特点？

回复：目前非车领域客户多采用滚动下单模式，公司以柔性生产和

预留产能相结合的方式，保持订单交付弹性。



7、公司非车领域客户的认证周期如何？

回复：公司非车领域液冷泵产品需通过客户多轮性能与可靠性验

证，从产品开发到完成各项认证，完整周期约 1—2年，行业准入

壁垒相对较高，新进入者短期内难以完成技术积累与认证闭环。

8、公司如何看电子泵与机械泵的竞争关系？

回复：从当前市场走向及客户落地项目来看，液冷散热已成为行业

主流趋势，行业正逐步用电子泵替代传统机械泵，核心在于机械泵

在大功率工况下短板突出：

（1）体积大、维保更换难度高，不利于海外项目规模化部署；

（2）使用寿命有限，需更换动密封；

（3）存在滴液渗液风险，易引发 CDU 内部环境失衡、设备故

障；

（4）电机效率损耗带来附加热负荷，抬升机房整体散热压力

与运行能耗。

9、公司非车领域液冷泵的定价如何确定？

回复：受不同客户定制化需求影响，公司非车领域液冷泵定价存在

一定差异，不能一概而论。

10、公司液冷泵产品矩阵及产品迭代情况如何？

回复：公司依托前期搭建的大功率电子泵技术平台，已形成覆盖多

功率段的液冷泵产品矩阵，可适配不同算力机柜的散热需求。

伴随下游算力设备功率迭代，公司将同步开展产品性能升级，

持续优化产品设计寿命、可靠性等核心参数，包括开发更高功率规

格的泵类产品。

11、公司子公司安徽航逸科技有限公司增资扩股事项后续如何安

排？

回复：公司董事会及控股股东结合投资者关切事项，再次对本次增

资方案开展审慎评估，有序推进方案调整工作。公司将严格按照规

则要求履行审议程序和信息披露义务，一如既往地维护全体股东利

益，有关情况请关注公司后续公告。



12、公司如何布局全球化市场？

回复：当前公司具备全球化制造能力和快速、持续规模交货能力：

（1）立足国内完备产业配套，布局海外生产基地，构建多区域

协同制造网络，动态调配产能，实现属地化就近交付，对冲贸易及

市场波动风险；

（2）海内外基地执行统一工艺与质量标准，保障产品品质一致

性；

（3）搭建全球化供应链，培育本地供应商，保障物料供给；

（4）依托数字化管理平台，实现全流程管控，满足客户本地化

定点供货、规模化交付需求。

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明
无

附件清单（如有） 无

整理日期 2026 年 11 月 5 日
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