
 

证券代码： 002862                                  证券简称：实丰文化 

实丰文化发展股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025004 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 

参与单位名称及

人员姓名 

天风证券 孙海洋 

天风证券 何慧 

长江证券 章颖佳 

东方红 蔡毓伟 

华鑫传媒 朱珠 

时间 2025 年 2 月 18 日（周二）14:30-15:30 

地点 广东省汕头市澄海区澄华工业区实丰文化发展股份有限公司 

形式 现场及线上调研 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事、董事会秘书：王依娜女士 

2、品牌管理部负责人：陈永东先生 

3、研发设计部负责人：纪一桀先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司董事会秘书王依娜女士对公司情况做了介绍。 

二、投资者提问主要内容如下： 

（一）情绪消费拉动下，各家均在布局谷子经济，IP 方、供

应链方、文具社服类均有，在各细分赛道供给中，公司核心竞争

力是什么？ 

答：公司的核心竞争力在于创新研发、IP 资源、品质控制、

产业链整合等方面，公司具有三十多年的玩具研发制造经验，未

来将结合已获取合作的 IP 资源与自身制造实力，通过公司优秀

的设计团队打造出更多深入人心的玩具形象。在销售渠道上，公



 

司的渠道方式多元，线上搭建自己的自媒体矩阵，与诸多自媒体

达人合作，拓宽产品的知名度，未来公司除了传统零售渠道之外，

还将利用电商、直播等新兴渠道，提高产品覆盖面和销售效率。 

（二）后续发展的展望，内部发展与外部合作等模式下，公

司希望发力哪些要点？ 

答：1、内部发展方面，公司将立足三十多年的玩具制造经

验，加大技术研发，利用 AI 技术对公司原有智能玩具进行升级，

打造 AI 玩具产品矩阵，提升产品人文关怀，让 AI 玩具为更多成

年人、老年人带来智能陪伴。 

2、外部合作方面，公司将持续加强 IP 合作，如宝可梦、奶

龙、超级飞侠等，结合 IP 特色属性进行玩具研发及制造，推出

系列 IP 衍生品玩具，借助热门 IP 的影响力提升产品市场竞争

力。同时，公司会持续加大在其他国家的客户的开发力度，根据

当地风俗和消费偏好进行产品本土化改造，让不同地域的儿童都

能体会到玩具的乐趣。 

（三）AI 玩具产能进展以及豆包大模型合作后是否会考量

其他大模型公司？ 

答：1、公司在玩具生产领域拥有多年深厚经验，在工艺把

控、生产流程管理等方面都积累了成熟体系。这为 AI 玩具的产

能提供了坚实保障。目前，AI 玩具产能处于良好状态，生产设备

运行稳定，生产效率持续提升。 

2、公司始终秉持着开放性合作的理念，积极拥抱行业内的

创新与变革。公司一直与国内各知名大模型科研机构保持深度合

作，为了给消费者带来更优质、多元的产品体验，进一步提升公

司在 AI 玩具领域的竞争力，公司努力争取在 AI 技术上不断迭

代，为儿童提供更加智能化和互动性的玩伴。 

（四）在海外市场的发展策略是什么？ 

答：2024 年，实丰文化不仅在拥有宝可梦 IP 场景套装玩具

系列和可达鸭款电动玩具的中国内地与中国港澳台地区授权，更

获得前述玩具的新加坡、马来西亚、越南、印度尼西亚等国家的



 

授权，吹响“出海”号角！后续，公司通过积极参与国际知名玩

具展会，展示产品优势，把握行业趋势，提升品牌曝光度。同时

深入了解不同海外市场的人文特点，从儿童兴趣到家长偏好，精

准定位产品，满足各地个性化需求，增强产品竞争力。公司也将

与当地优质经销商密切合作构建高效销售网络，快速打开并拓展

市场，为玩具在海外市场的持续发展筑牢根基。 

（五）AI 玩具目前布局情况，接入大模型情况？ 

答：1、AI 玩具的布局 

（1）公司新一代 AI 玩具——AI 魔法星已正式售卖。公司

AI 玩具通过接入豆包等先进的大模型并进行深度二次训练，确

保玩偶能够符合儿童对话习惯的方式进行交流，同时避免涉及敏

感话题，提升了玩偶的交互性，让儿童在和玩偶的交流中获得愉

悦和陪伴。产品能支持不同性格的多角色切换，并且针对不同语

境适时进行回复和提问题，从而做到解答儿童的超级百科和情感

陪护，AI 生成式对话让每次回复和讲的故事不再千篇一律，而是

充满人情味和趣味性。 

（2）公司后期将推出一系列创新性 AI 智能玩具产品，打造

“智能玩具总动员”的 AI 智宠乐园。 

（3）公司将持续关注 AI 技术迭代成果，不断接入不同 AI

大模型为产品提供功能增强与补充，积极探索与公司现有业务结

合，更好地实现 AI 玩具的智能交互，同时，公司希望将产品矩

阵进一步拓展至成年人、老年人也可使用的 AI 陪伴产品，将 AI

玩具所带来的便利和乐趣带给越来越多的消费者。 

2、AI 玩具大模型接入情况 

公司选择豆包作为基础大模型，主要是基于其在自然语言处

理、智能推荐等方面的优势。豆包作为大模型底层能够为产品提

供强大的技术支持，更好地实现 AI 玩具智能化。公司一直在积

极寻求与优质大模型的合作机会，进一步丰富我们的技术储备和

产品线。公司相信，通过与优质大模型的紧密协作，能够重塑 AI

玩具的产品体验，为孩子们带来前所未有的欢乐与成长助力，进



 

而在激烈的市场竞争中脱颖而出，使得 AI 玩具行业迈向全新的

发展高度。 

（六）AI 玩具会侧重在幼儿还是年轻人的陪伴？产品打造

思路？ 

答：1、目前，公司推出新一代 AI 玩具——AI 魔法星主要适

用于低年龄段的儿童。不过，公司也注意到了市场上不同年龄层

对于 AI 玩具的需求。为了满足更广泛消费者的陪伴需求，公司

正在加大开发力度，扩大 AI 玩具适用的年龄层，将产品矩阵进

一步拓展至成年人、老年人也可使用的 AI 陪伴产品，将 AI 玩具

所带来的便利和乐趣带给越来越多的消费者。 

2、产品打造思路 

公司 AI 玩具通过接入豆包等先进的大模型并进行深度二次

训练，确保玩偶能够以符合儿童对话习惯的方式进行交流，同时

避免涉及敏感话题，提升了玩偶的交互性，让儿童在和玩偶的交

流中获得愉悦和陪伴。能支持不同性格的多角色切换，并且针对

不同语境适时进行回复和提问题，从而做到解答儿童的超级百科

和情感陪护，AI 生成式对话让每次回复和讲的故事不再千篇一

律，而是充满人情味和趣味性。便捷的微信小程序可以让家长随

时查看历史记录，系统自动分析儿童倾向和性格，为家庭教育提

供帮助，增强了家长对使用 AI 智能玩具的信任。该产品的壁垒

在于与合作方共同开发过程中积累的对模型的优化调整能力、针

对儿童玩具的内容生成和审核机制，以及结合微信小程序为家长

提供服务的配套能力等。 

（七）玩具产品目前的销售渠道？各种展会和新渠道感觉公

司还是布局比较积极，比如泡泡玛特 pts 展、微信小店等等 

答：公司玩具产品的销售采用线上线下结合的策略，通过多

元化渠道实现产品的广泛推广与销售。线上渠道，公司借助微博、

微信、抖音、小红书等平台，能够迅速抓住用户的眼球，激发购

买欲望。同时，还可以通过网红达人的推荐和带货，利用他们的

粉丝基础和影响力，将产品推广给更多潜在消费者。另外，电商



 

平台也是线上销售的核心渠道，如天猫、抖音、微信小店等，公

司在这些平台上开设官方旗舰店，提供便捷的购物环境和丰富的

产品选择，消费者可以随时随地浏览和购买心仪的玩具。线下渠

道同样不容忽视。公司积极参加各大展会，通过现场演示玩具的

功能和玩法，让观众亲身感受产品的魅力，从而达成合作意向。

此外，公司与经销商、玩具专卖店、百货、商超等传统零售渠道

建立了紧密合作，拥有稳定、成熟的线下销售网络。 

（八）公司组织架构与人才规划以及激励方式如何思考的？ 

答：1、公司组织架构 

实丰文化采用集团式管理，业务涵盖玩具、游戏、新能源三

大板块，公司旗下的三大业务板块，分别设立独立的业务子公司，

各子公司能够根据自身业务特性和市场需求，快速做出决策并灵

活调整策略。 

2、人才规划以及激励方式 

为充分激发员工的积极性与创造力，深度凝聚员工与公司的

发展合力，公司推出员工持股计划，这一计划将增强员工对公司

的归属感与忠诚度，吸引和留住更多优秀人才，助力公司在激烈

的市场竞争中稳步前行，实现可持续的高质量发展。 

（九）在 IP 授权方面的现状及未来计划是什么？ 

答：1、国际 IP 宝可梦、游戏 IP 蛋仔派对、手游 IP 贪吃蛇

大作战、动画 IP 超级飞侠、国漫 IP 奶龙、表情包 IP 小刘鸭、

奇魔猪、萌二、乖巧宝宝等热门 IP 的正版授权。 

2、公司将立足多年的玩具制造经验，注重技术研发与设计

创新，推动产品创新，为公司的潮流玩具产品线、智能产品线、

定制化礼品线服务提供更好的技术支持。中国 IP 授权行业近年

来发展迅速，行业规模不断扩大，中国作为全球第二大消费市场，

加之动漫行业蓬勃发展，为我国 IP 授权行业带来了无限潜力和

想象空间。公司将抓住国内授权行业发展机遇，与动漫、游戏、

电影等产业的重磅 IP 深度合作，进行产品研发、推广，丰富产

品线，吸引更多用户群体，增加产品附加值，提升产品差异化竞



 

争实力。结合市场需求，融合多种先进的科技前沿元素，如人工

智能、VR 等技术，打造科技含量高的产品公司。不断引入新技

术、新材料，力求在玩具的功能性、互动性和教育性上不断突破，

为消费者带来更加丰富多彩的玩乐体验。同时，公司将进一步开

发多元化零售渠道，不断在新兴潮流社交媒体平台上建立业务，

利用大数据建立用户标签并持续迭代，促进精准营销，为用户提

供个性化服务与体验，提升品牌知名度和影响力，进一步拓展市

场。 

（十）谷子产品目前规划？比如积木、卡牌、其他周边类产

品等品类。 

答：公司在探索谷子类周边、摆件、盲盒等多种形式，不断

推出更符合市场的 IP 衍生品，不断升级产品功能和玩法，满足

新一代年轻人对于玩具可玩性及情绪价值，满足不同年龄段消费

者的需求，进一步扩大公司的市场份额。 

（十一）储备 IP 和新的 IP？是否取得优质三方 IP 的 AI 玩

具开发权？这个困难吗好谈吗？ 

答：1、目前公司已取得国际 IP 宝可梦、游戏 IP 蛋仔派对、

手游 IP 贪吃蛇大作战、动画 IP 超级飞侠、国漫 IP 奶龙、表情

包 IP 小刘鸭、奇魔猪、萌二、乖巧宝宝等热门 IP 的正版授权。 

2、公司有能力可以将 AI 玩具的商业模式为 IP 做服务。但

是每个 IP 有不同要求，公司会尽量根据不同 IP 的属性、要求和

标准，让 AI 更好地为 IP 赋能，为用户提供更加丰富、有趣的玩

具产品。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025-2-18 

 


