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南兴装备股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025-IR002 

投资者关系活动 

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他（电话会议） 

活动参与人员 

易方达基金：何一铖、蔡荣成 

华商基金：刘力、王云翥、童立 

永赢基金：任桀 

广发基金：陈书炎、吴远怡、陈少平、吴辰浩、卓德麟、

李雅哲、邱世磊 

天风证券：唐海清 

中泰证券：郑雅梦 

董事、董事会秘书：叶裕平 

证券事务代表：王翠珊 

时间 2025 年 2 月 20 日 9:00、10:00、11:00、15:30 

地点 电话会议 

形式 线上交流 

交流内容及具体问

答记录 

公司领导介绍了公司和全资子公司广东唯一网络科

技有限公司的基本情况，并就经营情况、市场情况和行

业情况等与调研人员进行了深入交流。主要内容如下： 

一、专用设备业务近几年平稳发展的驱动因素 

1、公司坚持研发创新，持续对产品进行升级。凭借

完整的产品体系，能精准满足各类客户的需求，有效帮

助家居企业实现制造升级，降低成本、提高效益； 

2、下游家具企业对产品加工质量和效率的要求不断



提高。头部品牌客户需要整厂解决方案来全面优化生产；

腰部品牌客户侧重工段自动化，以提升生产效率和质量；

中小客户为增强市场竞争力，也有设备升级迭代的需求； 

3、随着公司产品性能和质量提升，公司设备性能和

质量已接近或达到进口产品水平，部分产品性能还超越

了进口产品。价格上，公司产品仅为同类进口产品的 1/2

或 1/3，相比之下，国产设备性价比高，进口替代是发展

大趋势； 

4、公司在海外已经建立了完善的经销商网络和服务

体系，近年来公司在海外市场的份额不断提升，产品在

全球市场的竞争力和影响力增强，目前专用设备海外销

售占比已超 25%； 

5、产品更新换代加快以及跨界企业进入市场，也有

效带动了公司设备的销售。 

二、专用设备业务市场拓展规划 

公司将借助国内头部家居品牌客户的示范效应，积

极开展标杆客户营销，同时围绕工段自动化需求及整厂

整体解决方案，推出针对性的营销方案，通过多渠道推

广产品，为销售渠道赋予更强的竞争力。同时，公司将

充分调研海外市场的产品需求，持续引入市场资源和销

售渠道丰富的专业经销商，不断扩大海外销售网络，重

点提升在东南亚、欧洲、美洲市场的市场占有率。 

三、公司专用设备产品优势 

1、公司为客户提供智能工作站和整厂智能生产线解

决方案，通过算法优化实现智能控制，覆盖各生产工段

的中控系统，包含仓储管理、开料、封边、钻孔、分拣、

包装等方面的中控软件，同时运用机器人分拣、上下料、

码垛等自动化技术，为生产过程提供了高效、精准的自

动化解决方案。 

2、公司坚持研发创新，持续升级产品性能和提高产



品质量，开料、钻孔、封边均有新的产品推出。其中公

司新研发的全伺服控制的智能封边机，最高速度可达

45m/min；而新研发的智能电脑裁板锯，专为大规模定制

裁切打造，是对电脑裁板锯的一次技术革新，集成机器

人配置真空吸盘替代人工抓板、转板、缓存等操作；多

组智能电脑裁板锯并联，前段能与平面仓无缝对接，后

段能与智能封边对接。 

公司的优势产品还包括智能开料工作站、后上料高

速电脑裁板锯（双推手）、智能柔性封边连线（带规方）

和双工位六面数控钻孔中心等。 

四、IDC 及云计算业务的未来发展规划 

1、继续深化与三大运营商的互动，增进交流，稳固

合作关系，挖掘更多合作机遇； 

2、深入分析客户生态格局，推动合作模式转型升级，

拓展至多领域、多线条的多元化合作，增强客户粘性； 

3、积极投身于运营商云业务及其他创新产品的合作

项目，拓展产品线；  

4、聚焦运营商和互联网客户，紧跟人工智能与数字

转型浪潮，借助头部厂商生态和运营商合作生态，打造

产品端的核心竞争力； 

5、加大机柜销售力度，借助与互联网客户、运营商

的合作优势，挖掘本地重点客户资源。同时，强化互联

网客户新节点建设，带动机柜上架量增长，提升市场份

额； 

6、强化内部管理，严格控制成本，通过实施精细化

管理策略，优化资源配置，提高运营效率，降低运营成

本，提升公司盈利能力。 

五、唯一网络管理层的情况 

唯一网络核心管理层人员稳定性高。核心团队拥有

深厚的专业知识、成熟的管理经验和强大的决策能力，



能够高效地协同工作。在长期的合作中，核心团队形成

了统一的价值观和发展理念，对公司的战略方向有着清

晰且一致的认知，保障公司业务稳步发展。 

六、公司商誉减值情况 

根据业绩预告，2024 年公司 IDC 及云计算服务板块

营业收入预计同比持平。经初步测算，基于审慎原则，

预计 2024 年报告期内公司拟对商誉计提减值准备约

32,000 万元至 38,000 万元，归属于上市公司股东的净利

润亏损 19,880 万元—12,128 万元。剔除商誉减值影响，

2024 年公司实现归属于上市公司股东的净利润预计为

18,000 万元—23,800 万元。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明 

否 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供

的文档等附件（如

有，可作为附件） 

无 

 
 


