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德展大健康股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                             编号：2025-002 

投资者关系活

动类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称

及人员姓名 

1、远惟投资：张翠双 

2、德源资本：徐志夫 

3、嘉期九楹投资：金珂 

4、风炎投资：王鹏 

5、磊垚资本：李晖 

6、兴业银行：刘溢 

7、钛资本：郭丹丹 

时间 2025 年 2 月 28 日下午 13：30-15：30 

地点 北京市朝阳区工体东路乙 2 号博纳大厦 10 层公司会议室 

形式 现场调研 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理兼董事会秘书：肖建峰 

投资者关系专员：赵文佳 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

1、阿托伐他汀钙片在降血脂药物中的市场占比是多少？ 

答：根据中康开思系统数据，2023 年阿托伐他汀钙在全国降

脂药销售额排名中稳居首位，氨氯地平阿托伐他汀钙排名第

七，目前两者均为市场主要降脂药品种。 

 

2、VGX-3100 与当前的手术治疗方式是互补还是替代关系？



给药方式是什么？ 

答：参股公司东方略的 VGX-3100 定位为 HPV 相关癌前病变

的非手术疗法，可避免手术切除带来的宫颈和生育能力受损

等风险。VGX-3100 给药方式为肌肉/电脉冲给药，目前给药

工具——智能化核酸药物递送器械 Cellectra 5PSPC 已开发

完成。 

 

3、公司重组胶原蛋白采用的什么技术路线？是否会考虑和下

游头部公司合作？ 

答：公司重组人源化胶原蛋白采用 DNA 重组技术，采用毕赤

酵母表达系统，选取人Ⅲ型胶原蛋白高活性核心功能区域，

与人胶原蛋白序列 100%一致，无外源标签序列，属于目前市

场上最高等级的 A型人源化胶原蛋白。由于采用毕赤酵母发

酵，发酵过程中无内毒素产生，蛋白表达过程更接近人胶原

蛋白合成方式，成本更为低廉，适合产业化放大生产。公司

将积极与下游厂商公司对接合作。 

 

4、公司如何看待司美格鲁肽的未来市场？ 

答：从现有适应症来看，司美格鲁肽在糖尿病和肥胖症领域

需求旺盛，诺和诺德 2024 年财报显示，司美格鲁肽系列产品

（包括降糖版注射液 Ozempic、口服降糖版 Rybelsus 和减重

版 Wegovy）2024 年总销售额达到 292.96 亿美元，同比增长

38.43%，与药王只有 2 亿美元的差距。新增适应症方面，司

美格鲁肽已获批用于心血管风险降低及慢性肾病适应症产品

上市，且还有非酒精性脂肪性肝炎（NASH）、阿尔茨海默症

等适应症处于临床 III 期。虽然国内市场竞争加剧，但新适

应症的拓展将为其市场带来新增长点。 

 

5、国资对公司有市值管理要求吗？ 



答：德展健康作为新疆金投旗下唯一的国有控股医药健康类

上市公司，对于新疆发展壮大生物医药战略性新兴产业具有

重要意义。新疆国资委及新疆金投对于公司经营发展及市值

管理均高度重视。公司正在全面贯彻落实各项工作要求，持

续聚焦主业，优化业务布局，加快研发进展，全力推进落实

并购战略，致力于通过经营业绩及内在价值的提升促进市值

增长。同时，公司充分借鉴中央企业全面推开上市公司市值

管理的要求与经验，深入贯彻落实资本市场管理要求，充分

体现公司价值，正在积极回购公司股票。公司未来将积极做

好各项经营工作，持续推进市值管理各项相关工作。 

 

6、公司未来并购投资战略的主要方向或领域是什么？ 

答：公司未来发展战略中的并购战略实施，将紧紧围绕做精

做深做强“药品”、“医疗”等业务板块的目标，全力提升

产品、业务的盈利能力与水平。重点关注具有市场潜力与发

展空间的产品管线或标的，充分兼顾财务性指标影响、产品

管线或标的的优势条件、对公司未来长期可持续发展的支撑

能力等综合研判确定，有关重大事项请以公司公告为准。 

 

7、今年业绩如何？未来能看到的业绩增长点有哪些？ 

答：截至 2024 年三季末，公司实现营业收入 35,447.27 万

元，同比增长 5.77%，实现归母净利润 808.96 万元。公司 2024

年年度报告计划于 2025 年 4 月 25 日发布，全年业绩情况请

关注公司定期报告。 

未来公司将继续发挥在心脑血管领域积累的专业能力，充分

运用好品牌能力，巩固“阿乐”“尼乐”为代表的降血脂产

品的优势，深挖市场增量空间，提升市场占有率；聚焦成本

优势，积极拓展司美格鲁肽原料产品、重组人源化胶原蛋白

原料产品与下游厂商合作，实现增量品种收入；推进医疗康



复板块建设、运营，打造品牌示范项目，形成新的盈利增长

点；加速推进 WYY、VGX-3100 等第一梯队创新药管线研发进

程，尽早推动产品上市；此外积极推进并购战略的实施，充

分发挥协同效应，增加具有市场潜力与发展空间的产品管线

或标的，并对其加速赋能，加快市场销售规模跃升。 

 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2025 年 2 月 28 日 

 


