
 

证券代码：002416                                   证券简称：爱施德             

深圳市爱施德股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2025-002 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观          √其他（券商策略会） 

上市公司 

接待人员 

副总裁兼董事会秘书吴海南先生 

投资者关系经理陈菲菲女士 

活动参与人员 

（排名不分先后） 

民生证券—崔若瑜  

国联民生证券—张宁、樊景阳  

国君证券—陈笑 

西南证券—周杰 

华创证券—杨澜 

交银施罗德基金—郭若、周珊珊 

富国基金—范妍 

诺安基金—王月 

银河基金—王加煨  

国寿安保基金—余舒嘉铭  

人保养老基金—于文博 

上海工业投资—黄英 

海创私募—樊生龙 

上海健顺投资—何荣珩  

无锡华亿咨询—王银震  

中信资管—万瑞钦  

时间 2025 年 2 月 27 日—3 月 7 日 

地点 券商策略会、公司 

形式 线上、线下 

交流内容及 

具体问答记录 

爱施德（股票代码：002416）成立于 1998年 6月，于 2010 年 5

月 28 日在深圳证券交易所挂牌上市。公司是国内领先的数字化智慧

分销和数字化智慧零售服务商，深耕以手机为核心的移动智能终端、

3C 数码产品、通信及增值服务和快消品销售服务等领域，与海内外众



 

多头部优秀品牌建立了长期稳定的战略合作关系，通过全球化销售服

务网络、端到端数字化运营能力和新零售深度赋能体系的不断构建，

为品牌商、零售商和消费者提供价值服务。目前，公司主营业务板块

主要包括数字化智慧分销、数字化智慧零售、海外销售服务、通讯及

增值服务和自有品牌产品打造。 

1、2024年公司全年业绩预测情况 

答：2024年前三季度公司实现营业收入 574.58亿元，营业利润

8.09亿元，归母净利润 5.25亿元。去年以来，公司主动优化了部分

低效能业务，调整业务结构，进一步聚焦核心业务，通过深化数字化、

智慧化能力的应用，持续提升经营效率，有效应对市场变化和行业竞

争挑战。2024 年全年业绩情况请关注公司将于 2025 年 4 月 22 日披

露的《2024年年度报告》。 

2、基于两会的政策导向，爱施德在哪些方向上可能会有新的发

展机遇 

答：十四届全国人大三次会议期间，李强总理在政府工作报告中

提到，2025 年将实施更加积极的财政政策，拟发行 1.3 万亿元超长

期特别国债，其中 3000 亿元用于支持消费品以旧换新。公司深耕手

机分销行业二十多年，是苹果、荣耀、三星、魅族等手机品牌的全国

一级经销商公司，公司将积极响应国家及地方补贴政策，优化门店营

销方案，提升消费者的购买热情，借此推动公司业务发展。此外，两

会政策鼓励科技创新与智慧城市建设。深圳在区域协同发展政策指引

下，积极促进产业资源整合。公司作为深圳民营企业，近期通过全资

子公司爱施德科创和爱享投资与深智城产投共同投资设立产业投资

并购基金（已完成工商登记）。该基金将专注于智慧终端、人工智能

和低空经济等科技领域，依托双方优势产业背景，充分发挥深智城产

投的项目挖掘和产业协同能力，结合公司在智慧终端、数字化销售渠

道网络优势，共同对科技领域产业链上下游优质企业进行投资、整合

及赋能推动产业链高质量发展。后续，公司将持续关注政策动态，积

极主动地探索更多契合自身发展的机会，努力为股东创造更为丰厚的

价值。 



 

3、苹果近日发布两款新 iPad，公司是否具备代理权，以及公司

如何支撑及助力苹果产品的在华销售 

答：公司拥有苹果多个系列的产品代理权，包括 ipad。在支撑及

助力苹果产品在华销售方面，公司拥有多维度的优势：1、公司是苹

果品牌在国内渠道规模最大的服务商，2024 年上半年公司在全国重

点城市核心商圈自营 149家 Coodoo苹果优质经销商（APR）门店，同

时管理运营着超 3,000家苹果授权门店和网点。历经 20多年的积累，

打造了数字化智慧分销平台、门店数字化赋能方案，构建起覆盖全国 

T1-T6 全渠道的销售分支体系，完善的渠道体系能有力推动产品快速

触达各级市场的消费者。2、服务能力突出，公司旗下的爱保科技作

为 AppleCare + 产品线上 T1 级代理商和授权服务商，产品覆盖超

过 16,000 家门店，通过优质的售后服务，极大增强消费者购买信

心。3、运营策略高效且多元，通过线上线下融合的模式，为消费者提

供便捷的购物体验；借助自主研发的智慧分销平台，提升了业务流程

的效率和精准度； 通过搭建新媒体运营团队，构建直播营销、本地

化推广、流量管理等全案代运营能力，从线上线下多维度、多渠道发

力，持续为产品销售注入强劲动力。 

4、荣耀 ipo 进展以及未来上市对公司的影响 

答：公司是荣耀品牌的线上、线下零售服务商，也是荣耀品牌在

香港、泰国、越南等多个国家及地区的授权服务商。2020 年公司与

团队共同斥资 6.6 亿元参与对荣耀的联合收购。据荣耀官网信息，

荣耀终端有限公司已于 2024 年 12 月 28 日依法整体变更为股份

有限公司，其公司名称变更为“荣耀终端股份有限公司”。荣耀上市

将会为荣耀带来跨越式发展，作为荣耀的战略合作伙伴，公司也将会

实现更大发展。谢谢。 

5、公司在今年是否会延续过往年度的高分红态势 

答：公司自上市以来始终专注长期、稳健、高质量发展，秉持回

报股东原则，已连续 8 年分红，累计分红金额超 30 亿元。公司年度

利润分配预案须通过董事会、监事会、股东大会审议决定，公司会履

行信息披露义务，敬请关注公司后续公告。 



 

关于本次活动 

是否涉及应披露 

重大信息的说明 

不适用 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供

的文档等附件（如

有，可作为附件） 

不适用 

 


