
重庆百亚卫生用品股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

1 

证券代码：003006                           证券简称：百亚股份                          公告编号：2025-005 

重庆百亚卫生用品股份有限公司 

2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 429,323,390 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 5.5 元（含

税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

（一）公司简介 

股票简称 百亚股份 股票代码 003006 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张黎 刘嘉培 

办公地址 
重庆市九龙坡区奥体路 1

号上城国际 5 栋 25 楼 

重庆市九龙坡区奥体路 1

号上城国际 5 栋 25 楼 

传真 023-68825666-801 023-68825666-801 

电话 023-68825666-666 023-68825666-666 

电子信箱 baiya.db@baiya.cn baiya.db@baiya.cn 

（二）报告期主要业务或产品简介 

1、公司主要业务和产品 

公司主要从事一次性个人卫生用品的研发、生产和销售，产品主要涵盖卫生巾、婴儿纸尿裤、成人失禁用品等领域，

公司旗下拥有“自由点”、“好之”、“丹宁”等具有较高品牌知名度和市场美誉度的品牌。其中，“自由点”为卫生

巾品牌，“好之”为婴儿纸尿裤品牌，“丹宁”为成人失禁用品品牌，均定位于中高端产品。 
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公司产品主要采取自主研发和生产的模式，以经销商、KA 和电商为主要销售渠道，坚持多品牌、差异化的发展战略，

实施“川渝市场精耕、国内有序拓展、电商建设并举”的营销策略，致力为各年龄段消费人群提供安全、舒适和高品质

的个人健康护理产品。 

公司主要产品系列如下所示： 

品类 品牌 系列名称 产品示例 主要特点 

卫生巾 

FREEMORE 

益生菌系

列 

 

该系列产品添加可

改善女性私处环境

的专利益生菌

LA88，该益生菌可

平衡私处微生态。 

益生菌

PRO+系列 

 
该系列产品表层添

加天然蚕丝，3D 超

导亲肤，添加专利

女性益生菌

LA88+N13+益生

元，促生私处有益

菌、抑制私处有害

菌。 

有机纯棉

系列 

 

该系列产品采用有

机纯棉表层，天然

健康，极薄柔软，

亲肤透气。 

  
敏感肌系

列 

 

该系列产品采用天

然蚕丝添加表层，

含雪绒花精华，天

然健康，为 0 敏而

生。 

自由点 
无感 7 日

系列 

 

该系列产品具有

薄、柔、吸的特

性，采用超薄复合

芯体结构，产品轻

薄，蓬松柔软，超

强吸收。 
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无感无忧

系列 

 

该系列产品采用独

创的 Y 型芯体结

构，结合立体悬浮

设计，产品更加贴

合人体股沟，减少

摩擦感。 

舒睡系列 

 

该系列产品具有超

长超吸收的特性，

舒睡 430 长度保持

着行业内最长的巾

身设计。 

婴儿纸

尿裤 
好之 

乳木果系

列 

 

该系列产品采用珍

贵乳木果油添加面

层，天然植物萃取

减少皮肤刺激，温

和滋润呵护宝宝肌

肤。 

超薄全能 
系列 

 

该系列产品采用双

层超薄柔软面层和

轻薄柔韧的复合芯

体结构具有超薄、

透气、柔软的特

性。 

不要紧系

列 

 

该系列（内裤式）

产品采用超声波工

艺设计的无束缚弹

柔腰围，让婴幼儿

穿着更舒适。 

成人失

禁用品 
丹宁 健康系列 

 

该系列产品解决成

人失禁期间的困

扰，具有抑制异

味、吸收性好、超

强防漏的特性。 
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好来康 
医用护理

垫系列 

 

该系列获市药监局

批准上市，尿裤型

结构，多重防漏，

瞬吸锁水，添加抑

菌 SAP，抑味防

臭。 

2、公司主要经营模式及运作策略 

公司主要采取“产、供、销”一体化的业务模式，覆盖从产品研发设计、原材料采购、生产到销售等各个环节，实

现了对产业链各个环节直接、及时和有效的协同控制。 

（1）采购模式 

公司坚持以市场为导向，由供应链管理部的专业人员，根据销售计划、生产计划和物料需求计划及原材料库存情况

等因素，制定合理的采购计划，并通过信息系统进行管理，有效降低资金占用，并坚持与品牌供应商合作，不断提升采

购质量。 

（2）生产模式 

公司采取自主生产为主的生产模式。公司卫生巾和婴儿纸尿裤产品自主生产，公司完成产品的功能研发、外观和包

装设计，按照产品设计及生产工艺要求，采购原辅材料，依靠自有生产技术、生产设备和生产人员组织生产，按照生产

流程完成产品的制造。 

（3）销售模式 

公司主要通过经销、KA 及电商渠道进行产品销售。此外，公司还采取 ODM 的合作模式，为消费品企业设计、开发和

生产卫生巾、纸尿裤等产品。 

①经销模式：公司与经销客户签订经销合同，以卖断方式向经销商销售产品，经销商在合同约定的地域内通过其下

游零售终端将产品销售给终端消费者。在经销模式下，公司借助经销商的渠道资源开拓市场，迅速提高品牌知名度、实

现快速扩张。 

②KA 模式：公司与 KA 客户的总部或区域性总部洽谈合作事宜，签订年度框架销售合同，由 KA 客户主要采用委托代

销的方式直接向终端消费者销售公司产品。目前，公司的 KA客户主要包括永辉超市、沃尔玛、重庆百货、华润万家等国

内外知名的大型连锁超市和大卖场。 

③电商模式：公司通过抖音直播电商和在天猫、拼多多、京东等电商平台上开设官方旗舰店或专营店向消费者销售

商品，并拓展电商平台分销体系。公司亦通过美团、饿了么等 O2O 即时零售平台，进一步拓展营销渠道以实现更广的市

场覆盖。 

3、公司主要业绩驱动因素 

2024 年，公司按照既定的发展战略，持续精进“川渝市场精耕、国内有序拓展、电商建设并举”的营销策略，聚焦

优势资源，持续打造品牌力和产品力，公司在产品上持续优化产品结构，渠道上深耕核心优势地区，加快电商和新兴渠

道建设，有序拓展全国市场。报告期内，公司线上、线下渠道收入均取得了较好的增长，中高端产品收入占比进一步提

升，品项结构持续优化，公司盈利能力持续增强。同时，按照公司发展规划并结合市场环境变化，公司进一步优化了营

销体系，加大了市场拓展和广宣类资源投入，以持续扩大消费者人群和产品销售覆盖范围。后续公司将充分发挥自身优

势，进一步优化和丰富产品线、拓展营销网络、提高研发创新能力、优化人才结构等措施，扩大公司的经营规模，增加

公司产品的市场份额，提升公司的市场竞争力和盈利能力。 

4、公司所处行业情况 

公司主要从事卫生巾、婴儿纸尿裤和成人失禁用品等一次性卫生用品的研发、生产和销售，主要产品归属于一次性

卫生用品行业的吸收性卫生用品细分领域。 

根据中国造纸协会生活用纸专业委员会的统计，2023 年我国吸收性卫生用品市场规模达到 1,160.4 亿元，较 2022

年增长 4.1%。其中，女性卫生用品市场规模 703.4 亿元，较 2022 年增长 8.2%；婴儿卫生用品市场规模 322.6 亿元，较

2022 年有所下降；成人失禁用品市场规模 134.4 亿元，较 2022 年增长 11.1%。 

5、公司所处行业发展趋势 

近年来，我国一次性卫生用品行业的产品种类不断丰富、功能不断完善、普及程度不断提升，尤其是吸收性卫生用
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品领域，已成为与人民生活密切相关的重要行业。随着个人健康护理意识不断加强，消费者对一次性个人卫生用品的舒

适、健康、安全以及功能等方面的需求亦不断提高，整个行业市场规模仍将保持平稳发展，主要发展趋势如下： 

（1）消费需求的变化，推动市场规模提升 

随着我国消费者个人健康意识逐步增强，一次性卫生用品已从初步普及到了全面覆盖阶段。消费者需求已从单一品

质追求转向到对舒适性、便利性及安全性的综合考量，推动行业向高端化、个性化和功能细分方向演进。当前我国卫生

用品的市场渗透率已处于高位，行业增长的核心驱动力之一已转向产品结构升级，深度洞察消费者需求变化并推出满足

需求的产品，方能够让企业更好地抓住发展机遇、持续提高市场竞争力。 

（2）新兴渠道的兴起，引领消费新趋势 

随着我国零售业态加速多元化，一次性卫生用品行业的营销渠道和模式亦渐趋多样。线下销售渠道主要涵盖大卖场、

大型连锁商超、中小型超市、食杂店、即时零售平台等，线上渠道包括传统电商平台、垂直电商、直播电商、直播短视

频平台等。近年来，消费者的消费习惯、消费观念、购物方式和交流方式的改变带来了零售业态的变革，直播电商、O2O

即时零售等多元化新零售模式快速发展，消费品零售线上线下融合趋势愈加明显。 

（3）产品创新能力提升，推动行业升级转型 

随着行业先进生产设备和工艺技术的投入使用以及产品创新能力的提升，一次性卫生用品产品的安全性、舒适度和

功能多样化等方面快速提升和改善，进而满足了消费者消费升级的需求，推动了一次性卫生用品行业的升级转型。研发

创新能力突出、生产技术领先的厂商将抓住发展机遇、持续提高市场竞争力。 

（4）国产品牌的创新发展与市场新机遇 

近年来，国内市场竞争格局重塑，国产品牌在技术研发、品质管控、品牌塑造等关键领域持续发力，显著提升了国

产产品品质，逐步提高了消费者对国产品牌的接纳度。在中国质造与新零售业态的双重驱动下，国产卫生用品备受消费

者青睐，国内企业凭借高品质、高附加值的产品及差异化竞争策略积极应对市场变化，市场占有率逐年稳步攀升。 

6、公司所处行业地位情况 

经过多年发展，公司专注打造中国一次性卫生用品领域的本土领先品牌，在国内一次性卫生用品市场上建立了良好

的品牌形象，公司旗下的“自由点”品牌商标荣获“中国驰名商标”、“最佳品牌形象奖”、“2023 年度最具影响力品牌

奖”、“2024 年度中国卫生用品行业匠心产品”、“天猫金妆奖 2024 年度中国品牌奖”等荣誉；“好之”品牌商标荣

获“重庆市著名商标”等荣誉，公司产品在行业内取得了较好的知名度和美誉度。 

根据尼尔森的统计数据，在 2024 年年度全国销售额份额排名中，公司自由点品牌卫生巾产品的市场份额在本土卫生

巾品牌中排名第二，在重庆、四川和云南市场销售份额排名第一，在贵州和陕西市场份额排名第二，公司已发展成为国

内一次性卫生用品行业领先的本土企业代表之一。 

（三）主要会计数据和财务指标 

1、近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 2,150,862,064.00 1,884,474,560.00 14.14% 1,731,603,476.00 

归属于上市公司股东

的净资产 
1,449,645,509.00 1,386,943,287.00 4.52% 1,279,870,926.00 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 3,254,235,621.00 2,144,145,687.00 51.77% 1,612,141,524.00 

归属于上市公司股东

的净利润 
287,671,463.00 238,251,847.00 20.74% 187,290,838.00 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益
253,975,033.00 215,656,473.00 17.77% 179,221,701.00 
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的净利润 

经营活动产生的现金

流量净额 
325,216,399.00 331,394,248.00 -1.86% 233,567,660.00 

基本每股收益（元/

股） 
0.67 0.56 19.64% 0.44 

稀释每股收益（元/

股） 
0.67 0.56 19.64% 0.44 

加权平均净资产收益

率 
20.83% 18.17% 2.66% 15.30% 

2、分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 765,153,323.00 767,102,381.00 792,728,358.00 929,251,559.00 

归属于上市公司股东

的净利润 
102,619,879.00 77,086,691.00 58,814,114.00 49,150,779.00 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

97,529,910.00 74,520,284.00 54,114,194.00 27,810,645.00 

经营活动产生的现金

流量净额 
97,574,818.00 93,364,486.00 31,154,382.00 103,122,713.00 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

（四）股本及股东情况 

1、普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

8,720 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

7,637 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

重庆复元

商贸有限

公司 

境内非国

有法人 
41.30% 177,310,000 0 不适用 0 

重望耀暉

投資有限

公司 

境外法人 12.48% 53,572,185 0 不适用 0 

香港中央

结算有限

公司 

境外法人 4.33% 18,606,076 0 不适用 0 

宁波元迪

创业投资

合伙企业

（有限合

伙） 

境内非国

有法人 
2.93% 12,588,002 0 不适用 0 
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宁波元周

创业投资

合伙企业

（有限合

伙） 

境内非国

有法人 
2.66% 11,424,998 0 不适用 0 

宁波元向

创业投资

合伙企业

（有限合

伙） 

境内非国

有法人 
2.56% 10,987,000 0 不适用 0 

全国社保

基金五零

四组合 

其他 2.17% 9,306,149 0 不适用 0 

杨燕 
境内自然

人 
1.86% 8,000,006 0 不适用 0 

中国工商

银行股份

有限公司

－财通资

管价值成

长混合型

证券投资

基金 

其他 1.48% 6,335,851 0 不适用 0 

大成基金

管理有限

公司－社

保基金

17011 组合 

其他 0.98% 4,196,517 0 不适用 0 

上述股东关联关系或一

致行动的说明 

复元商贸于 2017 年 8 月与元迪创投、元向创投和元周创投三家员工持股平台签署《股东表决

权委托协议》，约定元迪创投、元向创投和元周创投不可撤销地将其各自在公司股东大会的

表决权委托给复元商贸，按照复元商贸的意愿和决策行使该部分表决权，委托期限自委托协

议签署生效之日至员工持股平台不再持有公司股份之日。根据《上市公司收购管理办法》相

关规定，复元商贸与元迪投资、元向投资和元周投资存在一致行动关系。 

除上述情况外，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动关系。 

参与融资融券业务股东

情况说明（如有） 
无 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

2、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 
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3、以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

（五）在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

1、2024 年 3 月 22 日，公司召开的第三届董事会第十五次会议和 2024 年 4 月 12 日公司召开的 2023 年年度股东大会

分别审议通过了《关于变更公司注册资本、修订〈公司章程〉并办理工商变更登记的议案》，同意公司根据 2021 年股票

期权与限制性股票激励计划实施情况，将注册资本由 429,401,300 元人民币变更为 429,112,550 元人民币；同意公司根据

注册资本变更情况修订《公司章程》对应条款。具体内容详见公司在巨潮资讯网发布的《关于变更公司注册资本、修订

〈公司章程〉并办理工商变更登记的公告》（公告编号：2024-015）。 

2、2024 年 3 月 22 日，公司召开的第三届董事会第十五次会议和第三届监事会第十五次会议、2024 年 4 月 12 日公

司召开的 2023 年年度股东大会分别审议通过了《关于 2023 年度利润分配预案的议案》，以权益分派股权登记日的总股

本为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 5.5 元（含税），不送红股，不以公积金转增股本，剩余未分配利润结转以

后年度分配。2024 年 4 月 24 日公司已实施完成 2023 年度分红派息，具体内容详见公司在巨潮资讯网发布的《关于 2023

年度利润分配预案的公告》（公告编号：2024-006）、《2023 年度分红派息实施公告》（公告编号：2024-025）。 

3、2024 年 8 月 26 日，公司召开的 2024 年第一次临时股东大会，审议通过了公司董事会、监事会换届选举的相关

议案。同日公司召开的 2024 年职工代表大会、第四届董事会第一次会议和第四届监事会第一次会议分别审议通过了选举

公司第四届监事会职工代表监事、第四届董事会董事长、董事会各专门委员会委员、聘任高级管理人员及选举第四届监

事会主席等相关议案。具体内容详见公司在巨潮资讯网发布的《2024 年第一次临时股东大会决议公告》（公告编号：

2024-047）、《关于完成董事会、监事会换届选举及聘任高级管理人员、证券事务代表的公告》（公告编号：2024-

051）、《职工代表大会决议公告》（公告编号：2024-048）。 

4、2024 年 8 月 26 日，公司召开的 2024 年第一次临时股东大会，审议通过了关于公司董事会、监事会换届选举的

相关议案。同日公司召开的 2024 年职工代表大会、第四届董事会第一次会议和第四届监事会第一次会议分别审议通过了

选举公司第四届监事会职工代表监事、第四届董事会董事长、董事会各专门委员会委员、聘任高级管理人员及选举第四

届监事会主席等相关议案。具体内容详见公司在巨潮资讯网发布的《2024 年第一次临时股东大会决议公告》（公告编号：

2024-047）、《关于完成董事会、监事会换届选举及聘任高级管理人员、证券事务代表的公告》（公告编号：2024-

051）、《职工代表大会决议公告》（公告编号：2024-048）。 
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