
航天彩虹无人机股份有限公司 

投资者关系活动记录表（更新） 

编号：2025-001 
 

 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研 
□媒体采访 

□新闻发布会 
□现场参观 

其他 (电话会议) 

□分析师会议 

□业绩说明会 

□路演活动 

上市公司接待人员名单 
总经理：文  曦 

副总经理兼董事会秘书：杜志喜 

 

活动参与机构 

华夏基金、天弘基金、景顺长城、上银基金、民生加银、泓德基金、

华富基金、财通基金、富国基金、银河基金、申万菱信、长江证券、

太保资产、新华资产、深圳创富兆业基金、西部证券研发中心、华泰

资产、华福证券、交银基金、中邮基金、招商基金、信达澳亚、易方

达、中欧基金、融通基金、广发证券、中信建投证券、标朴投资、上

海摩旗投资、诚旸投资、惠升基金、农银人寿、南华基金、浙商证券

、国泰基金、中银资管、百年保险、华泰保兴、建信养老、国联安基

金、泓澄投资、中泰证券、国投瑞银、领仁投资、东方自营、汇丰晋

信基金、中航基金、宏道投资、创金合信基金、长信基金、国投证券

、西南证券、华商基金、川发证券基金、招商证券、鹏华基金、北京

汉和汉华资本管理有限公司、煜德投资、创富兆业、天风证券、中信

资管、国新投资、中欧瑞博、恒复投资、民生资管、东方证券、银华

基金、博时基金、国盛证券、财通证券、上海雅策、杭州致合资产、

华泰证券、泉果基金、中邮资管、东兴证券、正圆、信达澳、天治基

金、国联民生证券、方正证券、方正富邦、兴业证券、中信证券，共

98人。 

时间 2025年4月8日 

地点 线上 
 
 
 
 
 

 

 

交流内容及具体问答记录 

 

 

公司2024年度经营情况及业绩介绍： 

2024年是公司落实“十四五”规划、加快高质量发展的决胜攻坚之年

，也是布局未来、落实一流特种飞行器公司建设的关键之年。公司持

续深化改革，强抓经营质量，不断提升公司管理水平，取得了一定经

营成果，同时挑战仍然十分巨大。公司全体干部职工秉承航天精神，

积极应对挑战，坚持问题导向，相关业务正在积极解决难点、打通堵



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

交流内容及具体问答记录 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

点，已经取得了一些积极进展。2024年度具体经营情况如下： 

首先是财务数据方面。2024年度，公司整体经营受多方面影响，盈利

能力有所回落。全年实现营业收入25.67亿元，同比下降10.45%；归属

于上市公司股东的净利润0.88亿元，同比下降42.54%。其中，无人机

业务国外业务收入13.65亿，再创历史新高，公司基本盘维持稳定；费

用方面，销售费用、研发费用、管理费用分别为3778万元、1.31亿元

、2.56亿元，整体基本保持稳定。财务费用为-2750万元，主要是汇率

波动造成的损益变化。全年实现利润总额1.28亿元，同比去年下降约

34%。 

下面是业务情况介绍： 

无人机方面，公司持续深耕军贸传统市场，成功落实多批次增续订，

产品实现交付即作战；新增2个用户国，在中亚市场实现突破；CH-9和

CH-3D成功获得出口立项批复，为后续公司扩大出口打下坚实基础；开

展国外售后服务新模式探索，在用户国联合建立备件库，落实用户快

速响应机制。国内装备领域竞标立项取得重大突破，完成多型无人机

和导弹竞标比测任务，实现彩虹无人机和射手导弹产品全面纳入国家

装备基本盘。完成国内装备、军贸项目年度研制、批产履约及售后计

划，准时完成率100%，批抽检合格率100%。全年开展飞行项目40余个

，涉及外场60余地，共计飞行3300余架次，航时13500小时，圆满完成

22次演示演习任务。 

新材料方面，实施差异化经营和探索向无人机产业转型，保持产品线

稳定运行，秉持“确保现金流为正”的经营策略，重点开展核心层涂

布膜等5型新产品研制试制；完成可满足彩虹无人机结构生产设计指标

要求的碳纤维预浸料试生产；充分利用光学膜产线新增产能，开拓三

四线城市反射膜市场。 

其他方面：公司大力推进产业化能力，聚焦主业发展。加快台州基地

建设，实现VPM系统双地部署和物资管理系统上线；处置南洋大厦等低

效资产回笼2.7亿元，无人机主业集中度提升；完成“十五五”型谱规

划，布局低空经济与人工智能融合战略，构建“硬科技+数智化+场景

生态”三位一体产业模式；优化"1+4+X+N"科研体系，全年实现专利申

请89项，研发投入合计5.16亿元，投入强度突破20%。 



 

 
 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

交流内容及具体问答记录 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

持续推进公司治理水平和品牌建设。公司连续两年获深交所信息披露

"A"评级，斩获"科技引领20强"等ESG奖项；创新投资者沟通机制，通

过云端会议、实地考察等方式建立多维交流渠道；打造彩虹无人机文

化IP集群，在珠海航展、迪拜航展等国际平台展示CH-7等新型号；建

立技术标准输出体系，通过全球15个专业展会提升品牌话语权。 

投资者问答： 

1、无人机内销外贸占收入比重及毛利率分别是多少 

答：无人机整体出口收入约为13亿元人民币，国内收入约为4亿元

，出口毛利率约36%，综合毛利率约为28%。 

2、彩虹9彩虹3D已取得出口批复，未来市场预期如何？ 

答：彩虹3D的产品定位为低成本的察打一体无人机，随着产品技

术的发展，在技术先进性上存在差异，产品依据低成本目标设计，有

利于提高彩虹3D在同量级产品的市场竞争力。彩虹9作为高空高速无人

机，不论是飞行高度或飞行速度都有大幅增强，产品性能竞争力强，

有利于市场开拓。在市场布局发展方面，部分国家或地区对于低成本

察打一体无人机需求较为旺盛，部分国家或地区基于无人机作战需求

较高，彩虹9无人机同样能满足这些客户的需求，军贸市场3-5年内的

预期还是非常乐观。 

3、珠海航展后，公司订单是否有更好的表现？公司AI技术运用层

面处于行业什么水平？ 

答：不同国家及地区的用户密切关注公司产品，公司也正在积极

的响应和对接相关需求。关于AI在无人机上面应用，目前我们所关注

的AI在无人机上的应用主要体现在两个方面：首先是单机的智能，例

如我们已经满足国内部分用户对单机智能的相应需求，但目前技术到

成熟的大量应用，还有待继续研究；另一方面是AI“群”智能，不论

是无人机群的管控或是导弹产品，这些都是目前公司的研究方向。其

次公司也探索将AI应用于内部管理，一方面是优化流程，另一方面体

现在提升管理效率方面。 

4、公司外贸业务毛利率下降的具体原因是什么？ 

答：今年外贸毛利率下降，主要原因还是营业成本的提高与产品
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结构的变化。 

5、年报中提及彩虹9彩虹3D取得出口批复，而航展中展出彩虹6，

7，何时能取得出口批复和国内列装，彩虹9彩虹3D是否已取得意向订

单？ 

彩虹6已在前期完成了相应设计工作，但因快速相应市场需求，公

司将重心转至彩虹9的研制，并优先推出了彩虹9。目前彩虹7已按计划

进度，即将形成产品完成研制，正在进行相关国家审批手续，会在许

可下开展相关市场工作。彩虹7国内用户也有相应需求。彩虹9彩虹3D

已有意向用户正在对接。 

6、公司无人机外贸收入相较21年已有大幅跃升，但目前无人机市

场竞争比较激烈，公司将如何保持竞争力，保持可观增长？ 

答：公司快速相应用户需求，敏捷开发，快速迭代，满足客户不

同需求，提升用户满意度。在用户实际使用中提供保姆式服务，及时

了解相应客户需求。在维护好原有用户的基础上，积极开拓新用户，

不断培育增长。面临无人机行业竞争越来越激烈的情况，公司不断提

高客户粘性，深抓客户需求，满足个性化需求，达到客户所需目标。 

目前彩虹系列产品在竞标中，已有较为满意的答卷，公司也在不

断提升能力，2019年公司进入国内用户，彩虹3彩虹5和导弹也不断进

入列装。公司在相应竞标中获得优势，公司也在积极参加竞标，相信

在不久的将来能够开花结果。 

7、关于无人机业务板块，公司在低空经济新产品市场需求开拓情

况如何？ 

答：关于低空经济方面，公司此前已在民用方面有较多应用。公

司已有型号运轰机也是属于国内行业前列。公司将加速对接市场应用

场景推出针对性的产品，特别是物流运输方面的需求。 

8、新材料业务在年报中描述，在探索向无人机方面转型，碳纤维

预浸料在2025年的市场预期，是否可以运用在公司无人机上？ 

答：碳纤维预浸料目前已处于客户试样阶段，检测效果喜人，公

司也对产品进行了测试，会逐步各型号适配，后期成熟后不论是对内

部供应链保障或是对降低成本，提高毛利率也有积极的影响。 
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9、市值管理方面，国资委如何对公司进行考核，后期会有哪些具

体举措？ 

答：公司积极相应政策主动推出市值管理制度，公司领导班子高

度重视公司市值管理工作，将在本年度依据制度适时采取相应措施，

开展市值管理的探讨。 

10、2024年度导弹收入水平如何？在国内国外的营收水平如何？ 

答：公司2024年度导弹业务集中于出口外销，国内订单量较少，

主要集中于军贸业务。 

11、公司背材膜业务毛利率约-10%，目前行业情况如何？ 

答：背材膜行业市场竞争十分激烈，也是处于严重的供大于求的

状态，公司背材膜业务也正在逐步转型。 

12、公司去年国内收入相对低迷，展望今明两年，公司无人机国

内外收入占比情况如何？ 

答：无人机国内方面，前些年有一部分需求受到压抑，可能会在

今明两年释放。尤其是国内市场，预计会有一定程度的规模增长。 

13、公司机载武器产品的市场展望？ 

答：公司的AR系列导弹在国内已经在参与用户的遴选工作，今年

国内不只是无人机，机载武器也同样会有一些不错的表现。目前，公

司已在20kg、50kg、100kg等多个量级的产品做出型号部署，也会陆续

推向各个市场。 

14、请问公司去年毛利率下滑现象，其背后的具体原因是什么？ 

答：公司去年毛利率的下滑主要是新材料业务销售价格下探、无

人机产品结构变化及营业成本的提高。 

15、请问公司对于股权激励是否还有新的计划？ 

答：公司此前已有股权激励，后续管理层希望能向公司董事会提

出一些建议，看能否从国资或集团相应的框架下，为公司关键技术人

员、管理骨干和主要领导推出新的计划。 

16、公司在和九院飞鸿无人机的竞争方面，是否存在市场交叉的

情况？上级单位对于彩虹和飞鸿是如何定位的？ 
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答：我们两家有各自的核心市场，集团对我们两家的定位会有统

一的布局考虑，相关规划也正在研究中。 

17、展望未来一两年，公司无人机在国内和国外的收入结构是怎

样的？ 

答：从收入上看，预计基本是五五开；从利润上看，国外军贸会

有更大贡献。 

18、请问无人机成本端有无改善空间？ 

答：总体上看，无人机国内的定价机制相对固定，基本就是维持

5%左右的利润率，我们还是要以扩张总量为基本抓手来提高利润。另

一方面，国内国外市场是联动的，彩虹无人机在国内市场被用户认可

，能够促进我们军贸市场的开拓。随着无人机的普及化，现在国外用

户的选择也越来越多，这就要求我们通过不断地产品设计优化，来压

降公司的成本，以更好地扩张市场并快速壮大。 

19、公司之前提到国内用户的需求受到了压制，请问现在需求端

是否有变化？彩虹的市场份额是怎样的？ 

答：公司在国内市场确实有所突破，拿到了一些新用户。需求的

释放本身有个过程，随着公司产品的交付，用户使用过程中的满意度

会影响到再下一轮的市场竞争，这个过程是动态的，这一点和以前存

在一些差异。 

20、彩虹10当前的研发进展如何？怎么看待倾转旋翼这一技术路

径？ 

答：公司前期研发过一款基于活塞发动机的倾转旋翼机，我们利

用它来摸索我们整个的研制流程和管理方向，在2020年就完成了全模

态飞行，当时在国内是领先的。后来公司的募集资金逐步到位，我们

也启动了大型倾转旋翼的研制工作。总的来说，这款系列产品从小到

大，我们也在不断完善和积累。这种动力形式有它的特殊用途所在。 

关于本次活动是否涉及应

披露重大信息的说明 
否 

活动过程中所使用的演示

文稿、提供的文档等附件 
无 

 


