
证券代码：301489 证券简称：思泉新材

广东思泉新材料股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-002

投资者关系活

动类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

新闻发布会 路演活动

现场参观

其他：电话会议

参与单位名称

及人员姓名

中金公司、招商基金、交银施罗德基金、长信基金、东吴基金

、博时基金、瑞丰基金、信达澳银基金、前海联合基金、安基

金、九泰基金、泓德基金、广发基金、新华基金、同泰基金、

天治基金、五地私募基金、泉果基金、平正圆私募基金、云禧

基金、民森投资、鼎萨投资、臻远投资、平安资产、互兴资本

、中信期货、进门财经、东北证券、中信证券、信达证券、华

金证券、华创证券、国信证券、国投证券、国海证券

时间 2025年4月16日

地点 深圳分公司会议室

上市公司接待

人员姓名

副总经理、董事会秘书：郭智超

财务总监：沈勇

交流内容及具

体问题记录

1. 公司2024年度整体业绩情况。

答：2024年，公司实现营业收入6.56亿元，同比增长51.10%；归

属于上市公司股东的净利润5,245.59万元，同比下滑3.88%。

2. 2024年度营业收入同比增长较大，主要驱动因素有哪些？

答：2024年，市场需求快速增长，带动了公司收入的显著提升

，公司订单充足。主要业绩驱动因素为以下几方面：（1）市场



需求快速增长，北美大客户订单增量较大：北美大客户是公司

重要客户之一，2024年该客户订单大幅增长，公司在北美大客

户的市场份额持续提升。（2）多维布局，积极发挥业务协同效

应：报告期内，在产能扩张、营收大幅增长的同时，公司根据

自身发展需求，积极布局和优化产品结构、客户结构，布局了

散热风扇、液态硅胶、电子胶粘剂、液冷等多项新业务，从而

使得汽车领域收入实现较大幅度增长；在智能家居、无人机、

储能等客户开发方面继续有所突破，成功与相关行业知名客户

建立了合作关系；在AI服务器、光模块等领域，公司积极推进

重要客户的认证，为后续业务合作奠定基础。（3）募投项目产

能释放：公司自2023年10月上市以来，积极推动募投项目建设

。报告期内，随着募投项目的逐步投产，主要产品的产能逐步

释放，公司有能力承接更多订单，从而推动业绩显著增长。（4

）技术研发升级：报告期内，公司研发投入较上一年度大幅增

加，积极推进多个在研项目进展，进一步提升产品的附加值和

生产效率，以精准匹配市场与客户需求，驱动业绩增长。

3. 2024年度利润下滑的原因？

答：2024年，公司归母净利润发生小幅下滑，主要原因为：（1

）报告期内新纳入合并报表范围的子公司较多，部分子公司处

于在初创阶段期间费用增多，经营管理能力提升和产能释放需

要一定周期。（2）为提高公司市场份额报告期内公司持续加大

业务开发力度，导致销售费用增加1,149.64万元，同比增长

102.56%。（3）为增强公司研发实力报告期内公司积极推进多

个在研项目进展，导致研发费用增加1,305.75万元，同比增长

56.42%。（4）本着谨慎性原则，对可能发生减值损失的资产计

提减值准备合计2,255.41万元。

4. 目前子公司经营情况是否有所改善。

答：公司通过委派人员、统一财务管理等制度、搭建ERP等系统

、开展培训等方式对子公司进行管理，公司审计部不定期对子



公司的经营管理状况开展专项审计，重点关注子公司规范运作

、会计核算、资金安全、安全生产等方面。2024年公司纳入合

并报表范围的子公司经营管理能力持续提升，目前部分子公司

经营管理能力已得到了明显改善，产品良率持续提升，产能也

在持续释放。

5. 2024年在汽车领域业务发展比较好，主要体现在哪些方面？

答：2024年，公司产品应用在汽车方面较上年同期实现了较大

幅度增长，公司产品散热风扇、导热结构胶、热界面材料等多

个产品已应用在汽车座舱电子、新能源汽车动力电池等领域。

目前，公司已与多家国内外知名车企或其代工厂建立了良好的

合作关系，且已有产品进入知名新能源车企或其组件厂认证阶

段。

6. 2025年一季度业绩情况。

答：公司持续加大业务开发力度、公司自身综合实力不断增强

、子公司经营管理能力持续改善，2025年一季度业绩情况敬请

关注公司后续披露的2025年第一季度报告。

7. 请展望2025年全年业绩。

答：公司将在聚焦主业、稳健经营的基础上，积极拓展市场客

户，持续研发创新，提高经营管理水平，不断加强核心竞争力

，公司对2025年全年业绩增长抱有信心。

8. 公司2025年经营计划。

答：2025年，主要围绕以下方面推进公司发展战略：（1）多业

务板块协同共进，深耕战略客户：持续提升市场份额，优化产

品结构，推进各业务协同发展。一方面，继续巩固和提升公司

在消费电子领域的既有优势，加大力度开发新能源汽车、储能

、服务器、智能家居等市场。一方面，积极发挥业务协同效应

，依托现有客户资源、技术积累和研发力量，发挥新业务与现

有业务的协同效应，以热管理材料为战略原点，深化与北美大

客户、小米、vivo等重要客户的长期战略合作，打造多业务板块



协同共进的增长新引擎，实现公司快速、高质量、可持续发展

。（2）加强关键技术储备，持续进行研发投入：持续加强技术

创新、产品升级、工艺改造，紧跟行业发展趋势与客户需求，

不断提升公司在石墨膜、散热模组、半导体芯片散热材料、精

密制造、数字化生产等领域的技术水平，为公司未来业务发展

做好充分的技术储备，构建核心竞争力。（3）推进重点项目实

施，打造新的业务增长点：:围绕公司未来战略方向以及市场需

求，进行相应的业务布局、技术研发、产品规划和产能规划，

重点推进石墨膜扩产项目、液冷产品生产项目、石墨烯＆合成

石墨垂直取向热界面材料项目、高性能导热散热产品建设项目

（二期）等重点项目的实施，从而加快打造新的业务增长点。

（4）推行精益管理，持续提升运营水平：围绕公司经营目标与

战略，继续推行精益运营管理，进一步巩固和加强公司在成本

管控、工艺改造、生产制造等方面的优势，持续提升产品交付

能力和重点客户的服务水平，推动ESG体系建设和质量体系优化

，多维度打造公司核心竞争优势。

附件清单（如

有）
无

日期 2025年4月16日


